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Streszczenie

Praca zawiera informacje dotyczace frekwencji w wyborach prezydenckich, daje
odpowiedzZ na pytanie czy frekwencja jest aktywnoscig obywateli biorgcych w nich
udziat?, wyjasnia réwniez dlaczego jest na takim a nie innym poziomie oraz jakie
sg przyczyny i skutki jej zmiany. llustruje sposéb prowadzenia kampanii
wyborczej (jej mechanizmy) przez partie polityczne po 1989 r. prezentujac
nastepnie ich wyniki.. Postaram sie rozwing¢ definicje marketingu wyborczego i
politycznego - na czym polega, i dlaczego sie go stosuje. Skupiam sie rowniez
na kampanii negatywnej gdzie pierwszy raz zostata wykorzystana jak wyglada w

teorii i praktyce, jakie sg jej plusy i minusy oraz jak stosuje sie w Polsce.

Stowa kluczowe

Stowa Klucze: Frekwencja wyborcza, kampania prezydencka, marketing
polityczny, marketing wyborczy, sondaz, koncepcja 4P, marketing relacyjny,
program lojalnosciowy, rynek wyborczy, Reklama, kampania bezposrednia,
convassing, PR, telemarketing, poczta bezposrednia, program wyborczy,
komunikowanie polityczne, rzecznik prasowy, public relation, kampania

negatywna
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Abstract

Work contains information connected with voter turnout in presidential elections,
gives an ansewear for the question if turnout is an activity of citizens taking part
in presidential election.

This work also explains the current level of attendance and its causes and
consequences, illustrates the way of conducting election campaign (its
mechanisms) by political parties after 1989, and presents their results.

| develop a definition of electoral and political marketing - what it is and why it is
being used. It will also focus on negative campaigning, where it was first used,
what is the theory and practice, what are the positive and negative aspects and

how it is applied in Poland.

Keywords

Key words: Voter turnout, presidential campaign, political marketing, marketing
electoral survey, the concept 4p, relationship marketing, loyalty program,
convassing, PR, telemarketing, direct mail, manifesto, political communication, a

spokesman, public relation, campaign negative
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Wstep

Wyrazem postawy obywatelskiej jest aktywne uczestniczenie w zyciu politycznym Wybory
stuzg wylonieniu przez obywateli swoich przedstawicieli ktérzy beda stanowié prawo i
rzadzi¢. Powinni dazy¢ do tego by w kraju zylo si¢ dobrze i bezpiecznie. Glosowanie mozna
uzna¢ jako pewnego rodzaju przywilej szczegolnie wazny w ustroju demokratycznym Nalezy

jednak pamietac, ze jest to przede wszystkim obowigzek kazdego z nas.

Powotywanie parlamentu w drodze ogdlnonarodowych wyborow jest powszechnie przyjete
we wspdtczesnym $wiecie. Tak jest rdwniez w Polsce. Sejm 1 Senat wybieramy w wyborach
powszechnych 1 bezposrednich w tajnym glosowaniu. Wybory do Sejmu odbywaja si¢ co

cztery lata natomiast Prezydenta wybieramy raz na pigc lat.

Inng forma glosowania o charakterze powszechnym, najblizsza idealowi demokracji
bezposredniej w ktdrej udziat moga bra¢ wszyscy obywatele uprawnieni do glosowania czyli
majacy czynne prawo wyborcze jest referendum. W czasie referendum obywatele calego

panstwa lub jego czesci wyrazaja swoja opini¢ w kwestii poddawanej glosowaniu.

W swojej pracy skoncentruje si¢ na aktywnosci obywatelskiej w wyborach prezydenckich po
1989 roku.
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1. Frekwencja wyborcza jako forma aktywnosci obywatelskiej w
wyborach Prezydenta RP po 1989 roku

1.1. Wskaznik frekwencji wyborczej w Polsce po 1989 roku

W pierwszych wolnych wyborach prezydenckich w Polsce w 1991 roku  frekwencja
wyniosta w pierwszej turze 60, 62%. W drugiej 53,40% . Powodem zapewne bylo to, ze w
drugiej turze znalazt si¢ anonimowy Stan Tyminski. Rywalizowal z liderem Solidarnosci
Walesa. W kolejnych wyborach z 1995 roku doszto do konfrontacji Lecha Walesy ktorego
popularno$¢ gasta z liderem odradzajacej si¢ wtedy lewicy Aleksandrem Kwasniewskim.
Frekwencja w pierwszej turze 64,70 % oraz 68,23% w drugiej. Wybory z 2005 roku
przyniosty niska frekwencj¢. Do urn poszto jedynie 49,74% 1 50,99%. W wyborach doszto do
konfrontacji dwdch liderow prawej strony sceny politycznej Lecha Kaczynskiego i Donalda
Tuska. Po tragicznym w skutkach locie do Smolenska w dniu 10 kwietnia 2010 roku
Marszatek Sejmu musiat wyznaczy¢ termin wyboréw w ciggu 14 dni po opréznieniu urzgdu,
czyli do 24 kwietnia 2010. Dzien glosowania — zgodnie z art. 128 ust. 2 Konstytucji RP —
powinien zosta¢ wyznaczony na dzien wolny od pracy przypadajacy w ciggu 60 dni od dnia
zarzadzenia wybordw Ostatnim mozliwym terminem w tym przypadku byl dzien 20
czerwca 2010. Mowil o tym ,.kalendarz wyborczy” okreslony w ustawie z dnia 27 wrzesnia
1990 o wyborze Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. z 2000 r. Nr 47, poz. 544).
Zgodnie z tym kalendarzem termin ten nie moze by¢ krdtszy niz 55 dni. W takim tez
terminie odbyly si¢ wybory. Spoteczenstwo wybierato pomigdzy owczesnym marszatkiem
Sejmu tymczasowo pelnigcym funkcje Prezydenta - kandydatem z ramienia PO 1 bratem
zmartego Prezydenta Lecha Kaczynskiego Jarostawem Kaczynskim. Frekwencja w tych

wyborach wyniosta 54,94% w pierwszej turze i 55,31% w drugie;j.

Ocena wyboréw prezydenckich przez potencjalnych wyborcéw bywa rézna. Mozna
stwierdzi¢, ze nie cieszg si¢ one zbyt duza popularnoscig. Kiedy rozpoczyna si¢ kampania
wyborcza stycha¢ czesto glosy zniechecenia majace rézne podtoze.

Zniecheceni wyborcy s3 najczesciej  sposobem prowadzenia kampanii. Uwazajg, ze
kandydatom zalezy wyltacznie na stanowiskach, a dobro spoleczenstwa jest malo istotne.

Nieche¢¢ skutkujgca nie uczestniczeniem w wyborach jest zagrozeniem dla demokracji z
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kilku powodéw. Jednym z nich jest to, ze wyborcy nie idgc do urn sami siebie wykluczaja z

udziatu w zyciu politycznym.

Rozliczanie czyli opowiedzenie si¢ za lub przeciw jest czgs$cia demokracji. Frekwencja lub

jej brak swiadczy o zaangazowaniu w ten proces.

Poréwnujac udziat w wyborach w Polsce z innymi krajami postkomunistycznymi w latach
1990-2005 wypadamy nie najlepiej. W Polsce $rednia biorgc pod uwage wybory zaréwno
parlamentarne jak i prezydenckie nie przekroczyla polowy uprawnionych do glosowania,
natomiast w pozostalych krajach oscyluje wokot 70%. Nadzieja dla zwigkszenia oséb
uczestniczacych w wyborach sa akcje organizowane przez niektore organizacje pozarzadowe.
Roézne sg sposoby zachecania wyborcdéw do udzialu w glosowaniu. W 2006 roku zachecano

sloganem "Masz glos , masz wybor", a takze "zmien kraj, idz na wybory”.

Ostatnia byta to o tyle wazna akcja poniewaz w krotkim czasie udato si¢ potaczy¢ kilka grup
pozarzadowych ktore poparty kampani¢ profrenkwencyjng. Istotne w tym wszystkim byto
réwniez to ze wlaczyly sie¢ w kampani¢ media. Bylo to przedsigwzigcie na szeroka skale.
Przestanie to bylo szeroko prezentowane przez takie stacje telewizyjne jak TVP, TVN24,
POLSAT, TVN, a takze stacje radiowe RMF, POLSKIE RADIO, RADIO ZET, TOK FM
pras¢: FAKT, GAZETA WYBORCZA, PRZEGLAD SPORTOWY. Zaangazowane byty
takze tygodniki: GALA, NEWSWEEK, ANGORA i prasa lokalna: DZIENNIK
WSCHODNI, ECHO DNIA, GAZETA WSPOLCZESNA, GAZETA LUBUSKA, GAZETA
POMORSKA, GLOS SZCZECINSKI GEOS KOSZALINSKI, KURIER PORANNY, NOWA
TRYBUNA OPOLSKA. Hasta popierajace znalazly si¢ takze w internecie. Uczestniczyty
w niej takie portale jak: WP, gazeta.pl, Onet.pl 02.pl, ngo.pl.

W pozyskiwaniu darmowych emisji i publikacji pomogty firmy zrzeszone w PKPP Lewiatan.
Wymieni¢ nalezy domy mediowe — Universal McCann i CR Media, a takze cztonkéw
Zwiazku Pracodawcéw Prywatnych Mediow. W tworzeniu strategii braty udziat firmy DDB,
Satchi&Satchi a takze MillwardBrown SMG/KRC. Hasta kampanii oraz wszystkie kreacje
bezptatnie zaprojektowata agencja reklamowa PZL. Swoje poparcie na specjalnie stworzonej
platformie internetowej zglosito wédwczas blisko 300 instytucji non profit, media lokalne,
a takze szkoty oraz inne instytucje i grupy nieformalne. Wspomniang juz strong internetowa
ktéra zawierala informacje dotyczaca procedury glosowania odwiedzito 310 tys. internautow.

Strona ta umozliwiala stworzenie hasta ktére by zachecato ludzi do pdjscia do urn
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wyborczych. Stworzono 51 tysigcy banerdw z hastami. Strona zostala przygotowana przez
Tribal DDB. W grudniu 2007 roku zostala ona nagrodzona przez Akademi¢ Internetu
Nagroda Webstar w kategorii strona spoteczna. Wydrukowano rowniez duze ilosci plakatow i
naklejek ktore zawieraty instrukcje jak glosowacé poza miejscem zamieszkania. Probowano w
ten sposdb zredukowal rdéznorakie bariery uniemozliwiajace glosowanie. Rozestano
instrukcje do 700 szkdét. Ponadto roznosili je uczniowie realizujac tym samym swoj
wlasny projekt "Mtodzi Glosuja". W akcji uczestniczyli takze reprezentanci organizacji
pozarzadowych. Materiaty dotarty do ponad 900 miejscowosci. Ciekawostka w tej akcji bylo
réwniez to ze zorganizowano prawybory studenckie zorganizowane miedzy innymi przez
Parlament Studentow Tego typu akcje jednak nie przyniosty oczekiwanych efektow.
Probowano to tlhumaczy¢ w ten sposob, ze spoteczenstwo czuje niechgé do politykow i
polityki kojarzacej si¢ z brudng gra, wzajemnym brakiem szacunku oraz czg¢stym

podwazaniem autorytetu niektdrych zastuzonych dla kraju obywateli..

1.2. Przyczyny i skutki zmian frekwencji wyborczej

Prowadzone badania nad frekwencja wyborcza wyrdzniaja trzy czynniki ktére na nig
wptywaja. Rdznicujg one aktywnych i biernych wyborcéw Pierwszym jest posiadane przez
jednostke zasobow. Kolejna to sktonnos¢ lub predyspozycja do bycia mobilizowanym
przez grupy polityczne. Ostatnig s3 motywacje instrumentalne, ktore sg zwigzane z

wpltywem zachowania wyborczego jednostki na wynik glosowania.

Frekwencja nie zalezy tylko od charakterystyki osob uprawnionych do wyrazenia swojego
poparcia. Dla aktywno$ci lub biernosci w demokracji potrzebne sa rowniez rozwigzania
instytucjonalne przyjete oraz praktykowane. Na §wiecie wyrdzniono instytucje ktore wyraznie
sprzyjaja wlasnie tego rodzajowi aktywnosci politycznej. Trzeba zaliczy¢ do nich przede
wszystkim przymus glosowania. Tego typu rozwiazanie przyjeto w kilku krajach
Europejskich, niektoérych krajach latynoamerykanskich oraz Australii 1 Turcji. Analizy
dowodza ze takie rozwigzanie zwigkszaja frekwencj¢ podczas wybordw bardziej niz w

systemach w ktorych stosuje si¢ tagodniejsze przepisy.

Istnieja rowniez inne rozwigzania ktdre moga pozytywnie wplynaé na frekwencj¢ podczas

wyborow. Naleza do nich: glosowanie w dni wolne od pracy, mozliwos¢ glosowania
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pocztowego, mozliwos¢ glosowania przez pelnomocnika, mozliwo$¢ oddania glosu przed

wyborami (advance voting), a takze oddawanie glosu przy pomocy Internetu.

Kolejnym waznym czynnikiem majacym wptyw na aktywnos$¢ obywatelska spoteczenstwa
jest cecha systemu wyborczego, przyjetego w danym panstwie, a takze pewne cechy systemu
partyjnego. Mowa tu o systemie proporcjonalnym lub wigkszosciowym. Zauwazono, ze
system proporcjonalny przycigga wigksza liczb¢ obywateli do urn wyborczych. Réznice
widoczne sa takze w zaleznosci od tego czy listy s3 otwarte czy zamknigte. Polaryzacja
ideologiczna systemu partyjnego i segmentacja religijna lub etniczna w danym systemie ma
réwniez wptyw na udziat spoteczenstwa w wyborach. Rodzi si¢ pytanie czy wszystkie wyzej
wymienione metody gdyby zostalty wprowadzone w zycie moglyby wyeliminowac¢ wszystkie
przyczyny niskich frekwencji. Warto réwniez zauwazy¢ ze wiele osob rezygnuje z udziatu
w wyborach dlatego, ze poziom zycia politycznego, a takze nieetyczne zachowania
politykow 1 liczne afery coraz czgsciej ujawniane przez media zniechgcaja ludzi do udzielania
poparcia ludziom sprawujacym wiadze. Dotyczy to zwlaszcza tych, ktorzy staraja si¢ o
powtdrne powierzenie im mandatu. Trzeba wzia¢ pod uwage rowniez to, ze pora roku w
ktérej odbywa sie glosowanie, a takze pogoda panujaca podczas wyborow ma wpltyw na

frekwencje. Istnieje jeszcze kilka innych przeszkod odciggajacych obywateli od urn.

Widoczny jest problem braku checi wziecia odpowiedzialnosci za wybor konkretnych osob
1 powierzenia im sprawowania najwyzszych w panstwie stanowisk. Czgsto dla wyborcy
zadna partia nie jest bliska jego pogladom, a osoby znajdujace si¢ na listach nie gwarantuja
spelienia oczekiwan. Udziat w wyborach osob mtodych stanowi kolejny problem. Jak
zacheci¢ mlodego wyborce do udzialu w wyborach. Zwtaszcza u mlodych wyborcéw badacze
zauwazaja napiecie emocjonalne. Ttumacza je rozdzwickiem pomiedzy checig wzigcia
udziatu w glosowaniu, a wzigciem realnej odpowiedzialnosci za dokonany wybor. To
napigcie migdzy pozytywnymi a negatywnymi emocjami jest kluczowym elementem opisu
sytuacji mtodych ludzi. Z jednej strony pojscie do urny jest wlasng inicjatywa, wkroczeniem
w dorosto$¢ stajemy si¢ takze przez to ludzmi dojrzatymi. Przylaczamy si¢ do grupy
obywateli w ktdrej oprocz ludzi w podobnym wieku sa takze inni: rodzice, dziadkowie,
sasiedzi, bogaci, biedni. Glosuje mniejszo$¢, ktéra osobom mtodym wydaje si¢ dziwna,
obca, grupa ktora jest zwolennikiem ktorejs z partii politycznych dalekiej od wyobrazen
mtodego cztowieka. Mtiodziez niech¢tnie identyfikuje si¢ z osobami majacymi odmienne

poglady polityczne. Z drugiej strony udanie si¢ do urn oznacza wzigcie odpowiedzialnosci
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za polityke za partie za sfer¢ zycia, ktéra wydaje nam si¢ dziwna i obca. To oznacza
opowiedzenie si¢ po jednej ze stron konfliktu, ktérego niezbyt che¢tnie chcemy byé

uczestnikami. Osoby mlode przewaznie starajg si¢ unika¢ manipulacji, a swiat polityki

wlasnie z tym im si¢ kojarzy.

Wiele razy w przeprowadzanych sondazach ws$rdod potencjalnych wyborcéw padaja
stwierdzenia '"nie mam na kogo glosowac" Co jest powodem takiego stanowiska. To kolejne
pytanie zadawane zwlaszcza przed wyborami. Wyborcy stwierdzaja, ze wigkszos¢ politykdw
juz rzadzila i nie jest gwarantem zmian. A skoro "nie mamy na kogo glosowac" wybierajac
jedng z opcji politycznych nie pdjdziemy do wybordw. Istnieje jeszcze jedna mozliwose,
a mianowicie mozemy dokona¢ negatywnego wyboru. Zaglosujemy nie za lecz przeciw.
Z takim stanowiskiem spotykamy si¢ podczas wybordw w Polsce coraz czesciej. Jest to

zjawisko nie prowadzace do pozytywnych zmian.

Sa jeszcze 1 inne argumenty ktore przemawiajg za tym, ze spoteczenstwo nie bierze udziatu
w wyborach. Wsrod nich dominuje poczucie bezsilnosci. Przejawia si¢ ono w stwierdzeniu
,»moj glos i1 tak niczego nie zmieni". Powyzsze przekonanie skutkuje tym iz mlodzi ludzie
czuja si¢ wykluczeni z debaty politycznej. Wickszo$¢ problemoéw pojawiajacych si¢ trakcie
kampanii jest im obca. Nie rozumieja na czym polega walka ideologiczna. Dodatkowo
poglebia to fakt gdy na scenie politycznej walczg ze sobg dwie partie wywodzace si¢ z
obozu solidarnosciowego. Mtody wyborca nie moze zrozumie¢ dlaczego dla niektérych
politykdw tak wazna jest lustracja 1 rozliczanie przesziosci ktéra nie jest ich wilasng
przesztoscia. Rownie dziwne wydaje si¢ osobom mlodym to ze politykéw w niewielkim
stopniu interesuje ich los na przyktad fakt, Zze nie moga znalez¢ pracy po skonczonej szkole
czy studiach. Réwniez bulwersuje brak reform w szkolnictwie o ktérym mdwi si¢ w trakcie
wiekszosci kampanii. Mlodzi majg wrazenie ze nikt do nich nie méwi, a co najistotniejsze ze
nikt ich nie stucha. Efektem jest brak udzialu w wyborach, a tym samym stabe poparcie dla

partii politycznych.

W opinii ekspertéw rowniez zachowanie politykéw by wymieni¢ chociazby skandale
zudziatem cztonkow SLD czy ,tasmy prawdy” ktére ujawnily rozmowy postow PO
w restauracji Sowa i Przyjaciele powoduja zniechg¢cenie do brania udzialu w wyborach.
W wyniku takich zachowan politykéw wiele osob traci  zaufanie do ludzi wladzy.

W mniejszym stopniu dotyczy to wyboréw na urzad Prezydenta kraju chociaz wielu
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potencjalnych wyborcdw patrzy na kandydatow do tego urzedu przez pryzmat frakcji

politycznej z jakiej si¢ wywodzi. Dowodem byly wybory na urzad Prezydenta w 2015 roku.

Watpliwosci budzg tez procedury glosowania i sposdb liczenia gloséw. Z réznych kregdw
zwlaszcza prawicowych stychaé glosy o falszowaniu wyborow. Powoduje to brak zaufania do
organdw panstwa. W takim przypadku pojawiajg si¢ opinie ,,po co gtosowac skoro nasz glos
moze zosta¢ sfalszowany” .Gdy nadchodzi czas glosowania daje o sobie daé¢ réwniez
mentalno$§¢ Polakéw ktorzy chca "zy¢ na wiasng reke" 1 "omijac polityke" nie angazujac

si¢ W sprawy panstwa.

W polityce od wielu lat pojawiaja si¢ te same twarze. Przedstawialy one na przestrzeni tych
lat rozne obietnice, ktdrych nigdy nie spetnity. Wyborca jest im potrzebny tylko podczas
glosowania. Obserwujac oceny wiarygodnosci ludzi ze Swiata polityki, okazuje sig, ze
zajmuja na nich odlegte miejsca. W zwigzku z tym trudno si¢ dziwi¢, ze wyborcy pozostaja
wdomu. Nie do konca rozwigzane sa tez problemy nazwane "technicznymi" zwigzane
z glosowaniem. Brak mozliwosci glosowania korespondencyjnego czy glosowania przez
Internet powoduje nizszy udzial w wyborach zwlaszcza ludzi mlodych. Jednodniowy tryb
oddawania glosow zaniza liczbe osob bioragcych udzial w gtosowaniu. Warto by pomysle¢
czy nie lepiej bytoby wydluzy¢ czas glosowania. Spore trudnosci podczas wyborow majg tez
osoby niepetnosprawne. Do niedawna istniat problem z trudnoscia dotarcia do lokalu
wyborczego gdyz lokale miescity si¢ w niedostosowanych do ich potrzeb budynku. Tego
tupu nieobecnos$¢ zwigzang z brakiem mozliwosci wejscia do lokalu wyborczego znawcy
tematu nazwali réwniez "przymusowg" gdyz mimo che¢ci wzigcia udzialu z przyczyn od nas
niezaleznych nie mozemy oddaé¢ glosu. Wymienione w pracy przyczyny ktére powoduja

swiadomag rezygnacje z udzialu w wyborach okresla si¢ jako absencje "zawiniong".

Mozna by zada¢ pytanie po co wolne wybory skoro nie ciesza si¢ one duzym poparciem?
Odpowiedzi udzielili obywatele w 1995 roku podczas przeprowadzonej ankiety. 85%
respondentéw uznato ze wolne wybory legitymizuja demokracje. Wyciagajac z tej liczby
wnioski mozna powiedzie¢ ze wymagania sa obustronne. Obywatele oczekuja wolnych
wybordw, natomiast demokracja potrzebuje uczestnictwa obywateli w wyborach. Réwniez w
2010 roku poddano analizie 23 najwazniejsze sktadniki demokracji i réwniez tutaj 60%
obywateli twierdzilo, ze wazny jest udzial obywateli w zyciu publicznym i uznato ten udziat

za jedna z najistotniejszych podstaw demokracji.
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Giovanni Sartori uwaza, ze "uczestnictwo wlasciwie i sensownie rozumiane, polega na
osobistym udziale aktywnym 1 chetnym wlaczaniu si¢. Uczestnictwo nie jest wigc
prozaicznym byciem czescia czego$ ( zwykle bycie wplatanym w jakie$ zdarzenia), a tym
bardziej niechcianym przymusowym wilaczeniem si¢ do czegos. Uczestnictwo to ruch
samoistny, dokladne przeciwienstwo bycia wiaczonym w ruch ( z cudzej woli) czyli

przeciwienstwo zmobilizowania"'.

Reprezentujac stanowisko partypacjonistow Joseph Schumpeter twierdzit, ze warunkiem tadu
demokratycznego jest prawdziwe uczestnictwo w systemie. Nie chodzito mu Zze wazne jest
uczestniczenie w wyborach ale uczestniczenie w wielu rodzajach aktywnosci polityczne;.
Stowo "prawdziwy" w rozumieniu Schumpetera ma podkresla¢ sens kazdego rodzaju
uczestniczenia stajac si¢ jego cze¢scig. Natomiast wedlug .proceduralnej teorii demokracji
Schumpetera roznica w tym i1z dzialaja elity ktore rywalizuja o glosy wyborcdw, a rolg tych
drugich jest jedynie poparcie ktérejs opcji politycznej. Inne formy dzialania obywateli na
scenie politycznej zostaty pominigte. Celem za$ catego systemu demokratycznego jest tylko

podejmowanie decyzji przez wyborcow. >

Niezaleznie jednak od powyzszych opinii istotng funkcja uczestnictwa w wyborach jest
przede wszystkim legitymizacja wladzy. Jest to  istotna czg$¢ demokracji dlatego
zagrozeniem jest wcigz znizkujaca frekwencja wyborcza (réwniez jezeli chodzi o wybory
Prezydenta). Podwaza to bowiem poglad wedlug ktorego wybrani sa przedstawicielami

wigkszosci.

W przypadku niskiej frekwencji wyborczej wtadza jest ,,stabsza” 1 jest bardziej narazona na
ataki ktdrej$ z grup spotecznych. Nie jest to zjawisko dobre dla demokracji i uniemozliwia
jej prawidtowe funkcjonowanie. Stu procentowa frekwencja tez jest niebezpieczna
aczkolwiek w naszym kraju brak aktywnosci skutkuje brakiem partycypacji wladzy i
reprezentacji wigkszosci spoleczenstwa. Przy niskiej frekwencji pojawia si¢ rowniez
problem delegitymizacji wladzy.” David Betham uwazal, ze legitymizacja ma charakter
wielowymiarowy. Jako dowod przytaczat jej trzy poziomy czyli: reguly, przekonania

i zachowania. Ostatni zaktada czynne i dobrowolne pozwolenie osoby podporzadkowujacej

1 G. Sartori, Teoria demokracji, Warszawa 1998, s. 148.
2 J. Schumpeter, Kapitalizm, socjalizm, demokracja, Warszawa 1995, za: M. Czesnik, Partycypacja..., op. cit., s. 16.

3 S. Lipset, Homo politicus. Spoleczne podstawy polityki, Warszawa 1998, s. 231.
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si¢ na bycie zaleznym od wiadzy przejawia si¢ to miedzy innymi braniem udzialu w
wyborach (tak zwany mobilizacyjny tryb poparcia). Istnieje rédwniez teza podwazajaca
powyzszg opini¢. David Reisman uwaza, ze ,,niska frekwencja nie do konca musi $wiadczy¢ o
delegitymizacji wtadzy. Biernos¢ moze swiadczy¢ o tym, ze ludzie maja bardziej interesujace
zajgcia niz zajmowanie si¢ polityka, a ciata rzadowe i1 rozbudowane organizacje funkcjonuja

dobrze mimo takiej apatii"*.

Ludzie rezygnuja z uczestnictwa w wyborach z réznych powodow. Jedni sg zadowoleni z

rzadu wiec uznaja, ze nie potrzeba nic zmieniaé, inni sSwiadomie rezygnuja z uczestnictwa.

D Reisman uwzglednil tak zwana legitymizacje "bierna". Swiadome zrezygnowanie
zudzialu w wyborach stwarza sytuacj¢, ze podporzadkowani wyborcy pozwalaja soba
rzadzi¢ bez swojego glosu, a z tego wynika akceptacja dla catego systemu. Idac dalej tym
tokiem myslenia warto przytoczy¢ mysl Francisa Wilsona. Uwaza on, ze ,,w spoteczenstwie
w ktorym jedynie 50% procent elektoratu bierze udziat w wyborach, oczywiste jest, ze
polityka w jaki$§ sposéb zadowala jednostki en masse w panstwie. W miar¢ wzrostu odsetka
glosujacych powiedzmy, 90%, staje si¢ widoczne, ze napigcia walki politycznej rozciagaja do

granic wytrzymato$ci wolg utrzymania rzadoéw konstytucyjnych”. °

Kazimierz Kik uwaza, ze jednym z wyznacznikdw zycia politycznego w Polsce w latach
1990-2005 byto zjawisko stopniowo narastajacej absencji wyborczej. W przypadku wyboréow

prezydenckich taka sytuacja rzeczywiscie miata miejsce.®

Poréwnanie wynikéw wybordw ( w tym prezydenckich) na potrzebe oceny frekwencji

wyborczej w Polsce pozwala na wyciagniecie kilku wnioskdw:

Pierwszy jest taki, iz najwigksze frekwencje mozna bylo zaobserwowaé podczas wyboréw
prezydenckich. Tylko w wyborach w 2005 roku udzial w nich wzigto mniej niz 50%
(49,74%). W pozostatych latach frekwencja wyniosta ponad 60% i niespetna 55% w 2010

roku.

4 H. Finer, G. Hicks, D. Riesman, Political Apathy in America, ,,The University of Chicago Round Table”, nr 657, 29
pazdziernika 1950, za: S. Lipset, Homo..., op. cit., s. 232.

5 F. G. Wilson, The Inactive Electorate and Social Revolution, ,,Southwestern Social Science Quarterly nr 16, 1936, za: S.
Lipset, Homo..., op. cit., s. 232. Potwierdzeniem tez F. Wilsona bylo podsumowanie badan statystyk wyborczych na catym
$wiecie, dokonane przez Herberta Tingstena, z ktérego wynikalo, ze Niemcy i Austria zanotowaly wysoka frekwencje w
czasie rozpadu demokracji, co bylo objawem spadku konsensusu. Zob. H. Tingsten, Political Behavior, za: S. Lipset,
Homo..., op. cit., s. 232,

6 K. Kik, Absencja wyborcza w III RP — gtowne uwarunkowania, [w:] Zachowania wyborcze spoteczenstwa polskiego po
1989. Préba oglqdu i analiza zjawiska, red. A. Kasinska-Metryka, Kielce 2006, s. 25.
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Drugi wniosek jest taki, ze w wyborach parlamentarnych méwimy o wzglednej frekwencji
od 42,27% w 1990 roku do 47,32% w 2010roku przy czym najnizsza frekwencja zostata
zanotowana w 1994 roku. Wyniosta ona wtedy 33,78% . Charakterystyczne jest rowniez to,
ze w Polsce  wystgpuje mniejsze zainteresowanie wyborami samorzadowymi niz
prezydenckimi i1 parlamentarnymi. W wyborach tych udziat obywateli nigdy nie byt wyzszy
niz 50%. Najwyzsza liczb¢ odnotowano w 1998 roku, gdy do urn poszto 48% osob. Jest to o
tyle dziwne poniewaz uczestnictwo w tych wyborach (lokalnych) lezy w interesie
ekonomicznym poszczegolnych grup spolecznych. Lokalne wybory sa rowniez wazne ze
wzgledu bliskos$ci przestrzennej i spotecznej spraw i ludzi ktérych dotycza.” Co wiecej skutki
podejmowanych wyborow zarowno ilosciowych jak 1 jakoSciowych sa wazne przede
wszystkim ze wzgledu wilasnie na tg bliskos¢. Stad mozna wyciagna¢ wniosek, ze osobom
bioragcym udziat w wyborach powinno bardziej zaleze¢ na wysokiej frekwencji w tego typu
wyborach. Zadania wykonywane na poziomie lokalnym pordwnywanie z zadaniami
wykonywanymi na szczeblu centralnym s3 konkretniejsze i bardziej szczegélowe. Réwniez
problemy sa bardziej bliskie wyborcom 1 inaczej niz ogdlnokrajowe interesuja i dotycza

bezposrednio mieszkancdw. Moga by¢ rowniez bardziej kontrolowane przez wyborcow. ®

Natomiast decyzje jakosciowe, to konkretny wybdr, rozumiany w sposob aksjologiczny:
dobry albo zty. Kazda z tych decyzji w sytuacji spotecznosci lokalnej jest bardziej
odczuwalna, anizeli w przypadku wyboréw ogolnokrajowych cho¢by z racji wspomnianych

bliskosci przestrzennych oraz osobowych.

Osoby ktdre swiadomie rezygnuja z pojscia do urn pozbawiaja si¢ takze kontroli wtadzy czyli
rozliczenia z obietnic ztozonych podczas kampanii. Ten problem istnieje zarGwno
w wyborach samorzadowych jak i parlamentarnych. Co ciekawe ludzie bardziej interesuja si¢
wyborami parlamentarnymi i prezydenckimi niz lokalnymi chociaz to te ostatnie najbardziej
wpltywaja na losy lokalnej spotecznosci.” Problem tkwi w $wiadomosci cztowieka, a takze
w tym, Zze wigksza reklam¢ w mediach maja wybory parlamentarne 1 prezydencie / Reklamy
zamieszczane w mediach ogdlnokrajowych/. Zamieszanie w mediach  przewinienia
kandydatow wyciaganie popelionych btedow, przewinien, a niekiedy nawet i przestepstw

przyciaga uwage spychajac na dalszy plan wybory samorzadowe. Dzigki czestemu

7 A. Janus, Polityczna partycypacja lokalna wyborcza i referendalna, [w:] Samorzqd lokalny w Polsce, red. S. Michatowski,
A. Pawlowska, Lublin 2004, s. 176.
8 Przez decyzje ilosciowe nalezy rozumie¢ liczbe 0sdb podejmujacych decyzje o gtosowaniu.

9 Wigcej o specyfice samorzadu terytorialnego zob.: P. Sarnecki, Ordynacja wyborcza w wyborach samorzqdowych, [w:]
Wybory samorzgdowe w kontekscie mediow i polityki, red. M. Magoska, Krakow 2008, s. 12.
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pojawianiu si¢ w telewizji poszczegolnych partii i ich cztonkow ludzie moga bardziej poznac
sylwetki kandydujacych, a takze ich programy wyborcze. Gorzej wyglada to na szczeblu
samorzagdowym gdzie osoby chcace gtosowa¢ musza same zdobywac takie informacje ktore
utatwig im podje¢cie decyzji, na co zazwyczaj nie znajduja czasu. Okazuje si¢, ze wyborcy

nalezy podawaé gotowsa informacje. '

Z badan przeprowadzonych przez CBOS wynika iz 66% wyborcéw nie mialo pojecia kto

bedzie kandydowat na stanowisko wdjta, burmistrza czy prezydenta miasta.

Znamienne jest rowniez to, ze wartosci jakie przypisane sg wyborom lokalnym nie

odzwierciedla frekwencja wyborcza.'

CBOS przeprowadzit rdwniez ankiete przed wyborami samorzagdowymi w 2010 roku. Wynika
z niej, ze elekcje samorzadowe s3 postrzegane jako najbardziej znaczace sposrod czterech
typoéw glosowan ( 7,09/10 ). Mniejsza popularnoscia cieszyly si¢ wybory prezydenckie
( 6,95/10) jak réwniez parlamentarne ( 6,62/10 ) a najnizej uplasowaly si¢ wybory do
Parlamentu Europejskiego ( 5,60/10). .'?

Niska frekwencja podczas wybierania przedstawicieli do Parlamentu Europejskiego moze
wynika¢ z niewiedzy Polakdéw. Spoleczenstwo w znacznej mierze nie wie czym jest Unia

Europejska jakie ma zadania i jakie korzysci mogg ptynaé¢ dla poszczegdlnych panstw.

Dane przedstawione powyzej zaprzeczaja wigc twierdzeniu ze wyborcy sa nieswiadomi
waznosci wyborow samorzadowych. Ta wigc warto zastanowic si¢ czy prawidlowe jest
twierdzenie ze niska frekwencja jest skutkiem niewiedzy obywateli a takze niskiej dojrzatosci
politycznej i obywatelskiej Polakéw Spogladajac na wyniki badan mozna wysnu¢ wniosek ze
swiadomo$¢ obywateli nieznacznie wptywa na determinacje decyzyjnag wyborcow. Tak wiec
jest to czyn, ktoéry nie wystarcza. Zastanawiajac si¢ wiec nad niska frekwencja trzeba

spogladng¢ szerzej na ten problem i przeanalizowaé inne przyczyny niz tylko niska

10 Z. Krasnodebski twierdzi np., ze duza role odgrywaja media. ,,W przypadku wybordéw parlamentarnych i prezydenckich
mamy do czynienia z wigkszym stgzeniem emocji rozbudzanych przez media, wigcej si¢ o nich mowi w telewizji. Natomiast
w wyborach samorzagdowych ludzie musza bardziej samodzielnie i §wiadomie podejs¢ do sprawy, sami si¢ zorientowad

w sytuacji i podjac decyzje, a to wymaga dojrzatosci obywatelskiej”. Zob. P. Jarosiniska, Podzialy schodzq na poziom

lokalny, ,,Nasz Dziennik”http://www.naszdziennik.pl/index.php ? , dat=20101123&typ=po&id=po13.txt, 22.06.2011 r

11,,Jak si¢ okazuje, na ponad dwa miesiace przed gtosowaniem wiedza Polakdéw o kandydatach na najwyzsze urzedy w ich
miejscowosciach byla niewielka. Tylko co trzeci badany (34%) przyznat, ze styszal o przynajmniej jednym kandydacie, w
tym niespetna co piagty (19%) — o kilku osobach zamierzajacych ubiega¢ si¢ o urzad wdjta, burmistrza lub prezydenta miasta.
Zob. R. Boguszewski, Wybory samorzqdowe — znaczenie, zainteresowanie oraz deklaracje udziatu w glosowaniu. Komunikat
z badan, CBOS, Warszawa 2010 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_132 10.PDF, , 22.06.2011 r.

12 Oznacza to, ze w wyborach do PE wziat udzial co piaty Polak. Dane za: http:/www.pe2004.pkw.gov.pl/, 03.07.2011r.

13 R. Boguszewski, Wybory samorzqdowe — znaczenie, zainteresowanie oraz deklaracje udziatu w gtosowaniu. Komunikat z
badan, CBOS, Warszawa 2010, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_132 10.PDF, 22.06.2011 r.
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swiadomos¢ polityczna.
Warto wigc trzeba zastanowi¢ si¢ dlaczego mamy takie zobojetnienie wyborcow w Polsce?

Nie jest prawda ze w naszym kraju mamy kiepska swiadomos$¢ polityczng, jesli by tak byto to
szli bySmy do urn tylko z obowigzku'* Tak jednak do kofica nie jest. O tym czy obywatel
wezmie udziat w gtosowaniu decyduje swiadomie na podstawie stosunku jaki ma do polityki,
doswiadczen jak réwniez wiedza. Niektorzy obywatele rezygnuja z pdjscia do urn poniewaz
nie maja zaufania do politykéw tym samym uwazaja wybory za bezsensowne. Inni natomiast
nie znajduja odpowiedniego kandydata czy partii politycznej. Czasem wyborcy wolg zosta¢ w
domu poniewaz nie wierza politykom wcale a scena polityczna to dla nich miejsce
nieistniejagcych szans. W ostatecznosci ludzie decydujg si¢ wybra¢ "mniejsze zto" i glosuja
przeciw jakiej$ opcji."” Dlatego argument o niskiej Swiadomosci obywateli odwraca uwage od
wazniejszego problemu jaki pojawil si¢ na Polskiej scenie politycznej czyli wspomniany juz
wczesniej brak alternatywy czy zachowanie si¢ politykow co zmniejsza zaufanie do nich jak 1
do cafej polityki.' Problemem jest takze kultura polityczna naszych politykéw ktora nie jest
na najwyzszym poziomie, szczegdlnie ujawnia si¢ to podczas debaty publicznej. Réwniez
jezyk dyskursu w ktérym przejawiaja si¢ wzajemne oskarzenia, inwektywy i insynuacje.
Dotyczy to przede wszystkim w najwiekszym stopniu stosunkéw migdzy PiS a PO. Konflikty
pomiedzy politykami obu tych frakcji silnie wptywaja (najmocniej wida¢ to od 2007 r.) na
wyborcow, ktorzy albo opowiadaja si¢ za ktdras ze stron sporu lub tez catkowicie rezygnuja z
pojscia do urn nie znajdujac alternatywy dla siebie albo po prostu odczuwaja rozczarowanie

ostatnio dokonanym wyborem."’

Poziom zaufania jaki obywatele maja do politykdw zawaza na ich decyzji o wzigciu udzialu
w wyborach. Dodatkowo wpltyw majg takze inne czynniki ktéore mozna nazwad
wzmocnieniami z racji funkcji jakie petnig. Wzmocnienia te funkcjonuja dwustronnie czyli

albo zachecaja albo zniechgcajg do udziatu w wyborach wiec sg pasywne lub aktywne. Te

14 Na pozytywny aspekt biernosci politycznej zwraca uwage S. M. Lipset: ,,dla dobrego funkcjonowania demokracji
wskazany jest dos¢ wysoki poziom wyborczej biernosci obywatelskiej. Dzieje si¢ tak dlatego, ze brak zainteresowania
polityka wiaze si¢ na ogdt ze staba znajomoscia regut i argumentow politycznych, brakiem rozeznania w stanowiskach partii
i ich glownych aktorach oraz ze slabym roznicowaniem rozmaitych stanowisk politycznych. Im wigcej o0sob
,hiedoinformowanych” bierze udzial w wyborach, tym bardziej <<amatorskie>> kryteria demokracji”. Zatem, aby system
byt w miar¢ stabilny, powinna istnie¢ wzglgdna absencja wyborcza. Mysl S. M. Lipseta jest o tyle stuszna, ze zwraca uwage
na istnienie oso6b niedoinformowanych, ktérych udziat w wyborach moglby doprowadzi¢ do rozregulowania systemu. Por.:
K. Skarzynska, Czlowiek a polityka. Zarys psychologii politycznej, Warszawa 2005, s. 152.

15 Urszula Panicz Uniwersytet im. Adama Mickiewicza Frekwencja wyborcza a stan Polskiej demokracji str. 10

16  B. Badora, Czy trzeba chodzi¢ na wybory? Przyczyny absencji wyborczej. Komunikat z badan, CBOS, Warszawa 2011
17 Por. U. Panicz, Kreowanie dyskursu publicznego w Polsce — rola mediow krytycznych wobec Prawa i Sprawiedliwosci,
»Refleksje” 2011, nr 3, s. 141-156. ,,Refleksje” 2011, nr 3, s. 141-156
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ktére maja charakter pasywny sa odpowiedzialne s3 za bierno$¢ wyborcza..Sa to wszystkie
przeszkody jakie napotykamy i ktére uniemozliwiaja nam wzigcie udzialu w wyborach,
dziataja demobilizujaco na obywatela czyli przede wszystkim koszty jakie on musi ponies¢ a
mozna do nich zaliczyé: obowigzek rejestracji'®, znalezienie lokalu wyborczego, a to w
potgczeniu z czasem i wysitkiem w dotarciu do niego. w dniu wyborow'". Do tego jeszcze
mozna dotaczy¢ informacje jakie powinnismy zdoby¢ na temat kandydatéw ich partii oraz
programow wyborczych jakie proponuja. Z tym tez jest problem poniewaz ,,nie kazdy jest w
stanie dowiedzie¢ si¢ o nich choéby tyle, zeby ich odroznié. Niektorzy ludzie moga uwazad
bilans tych kosztow za nazbyt pokazny, zeby si¢ nim obcigza¢”®. Do czynnikéw ktore
utrudniajg udziat w wyborach stan pogody a takze psychiczny i fizyczny samego wyborcy. Np
kiedy pada deszcz lub jest za ciepto ludzie niechetnie udajg sie do urn.?' Takze kiedy mamy

niedobre samopoczucie moze to nie sprzyja¢ aktywnosci wyborcow.

Jezeli mowimy o wzmocnieniach o skutku pasywnym mozemy jeszcze wlaczy¢ w to
korzysci. a chodzi o to by wyborca miat jakas realng korzys¢ z glosowania. Jednak jak si¢
okazuje korzys¢ ta przewaznie jest niewielka poniewaz nie wielkie jest prawdopodobienstwo
ze jeden glos wplynie na ostateczny wynik. Tym samym warto$¢ jaka jest oczekiwana nigdy
nie jest rzeczywista. Mozna powiedzie¢ ze ogdlny bilans kosztow i1 korzysci mozna nazwad
"paradoksem demokracji" poniewaz "koszty nie redukujg si¢ do zera a za to korzysci moga
by¢ zerowe". Takie wzmocnienie skutkuje pasywnoscia gdyz czesto wyborca nie angazuje si¢
w wybory do ktorych méwi "doptacaé".” Koszty ktore ponoszone sg przez osoby biorgce
udziat w wyborach moga zosta¢ zréwnowazone przez wzmocnienie o skutku aktywnym.
Celem Ich jest wzrost aktywno$ci poprzez zminimalizowanie kosztdw oraz zredukowanie

obcigzen a takze danie do zrozumienia jakie sa korzysci z pdjscia do urn. Moga to by¢ np

18 Stysze desperackie konkluzje: ,,Nie ma w czym wybierac”, a brzydko mdéwiac, ze to wybodr ,,migdzy dzuma a cholera.”.
Kto$ inny, sprzed czterech lat wyborca Platformy Obywatelskiej, jest rozgoryczony na nig, podobno nie pdjdzie glosowac.
Ten 1 6w kreci glowa, jeczy i wzdycha, nadymajac bani¢ przygnebienia. Takie opinie przekazuje si¢ paru milionom
widzow...”. Zob. S. Bratkowski, Wybor cywilizacji, ,,Studio opinii”, http://studioopinii.pl/artykul/1329-stefan-bratkowski-
wybor-cywilizacji, 14.11.2011 r.

19 W Polsce system rejestracji wyborcy jest automatyczny, wigc nie wymaga jakiejkolwiek wlasnej inicjatywy wyborcow. Z
tego wzgledu jest to czynnik o charakterze aktywnym, ulatwia uczestnictwo wyborcze. W tym miejscu nalezy rozr6znié
konieczno$¢ rejestracji od charakteru rejestracji, ktdra jest pojeciem ogoélnym. Dopiero uszczegé towienie daje podstawy do
tego, by czynnik sklasyfikowac jako wzmocnienie o skutku pasywnym, badz wzmocnienie o skutku aktywnym.

20 Zob. wigcej: Ruy A. Teixeira, Znikajgcy wyborca w Ameryce, [w:] red. J. Szczupaczynski, Wladza i spoteczenstwo.
Antologia tekstow z zakresu socjologii polityki, t. 2, Warszawa 1998, s. 277-283.

21 José Saramago w swej powiesci Miasto biatych kart posrednio zwrdcil uwage na pogode jako czynnik wpltywajacy na
frekwencje wyborcza. W opisywanym dniu wyborow przez potowe dnia padat deszcz. W ciggu tego czasu, do urn udato si¢
niewiele 0sob. Dopiero kilka godzin po poprawie pogody, do urn pofatygowato si¢ nieco wiecej wyborcow. ,,Zta pogoda na
wybory, poskarzyt si¢ przewodniczacy komisji wyborczej numer czternascie, energicznie ztozywszy parasol 1 §ciagnawszy
plaszcz, ktory na niewiele mu si¢ zdat (...)”. Zob.: J. Saramago, Miasto bialych kart, Poznan 2009, s. 9-26.

22 R. A. Teixeira, Znikajgcy..., op. cit., s. 277.
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utatwienia w dotarciu do lokali a takze. Gminy ktére decyduja si¢ na takie utatwienie czesto

organizuja autobusy ktdre maja zapewni¢ latwy dojazd do miejsca w ktérym znajduje sig¢

lokal wyborczy.” Korzystnym rozwigzaniem jest rowniez zorganizowanie wyboréw w dniu

wolnym od pracy. Istotne jest rowniez to by nie przypadaty na okres wakacji lub dluzszych

weekendow, kiedy ludzie przewaznie wyjezdzaja gdzies odpoczaé. Sprawe korzysci z brania

udziatlu w wyborach o ktérych juz wspomniatem mozna rozwigza¢ poprzez danie do

zrozumienia wyborcy ze niewielkie lub instrumentalne korzysci, ktdre wynikaja z tego aktu sa

odpowiedniej wielkosci by zado$¢ uczynié¢ za poniesione koszty*.

Oba rodzaje wzmocnien ( zarowno o charakterze aktywnym jak i pasywnym) dzialaja
roznie w zaleznosci od warunkéw. Na przyktad wladze gminy organizuja dojazd do lokalu.
Bardziej to mobilizuje ludzi w mniejszych miejscowosciach tam gdzie ludzie maja wicksza
kontrole niz w miastach wigekszych gdzie ta kontrola jest mniejsza. Moze to skutkowac tym ze
frekwencja w mniejszych miejscowosciach powinna by¢ wieksza na co wskazuje si¢ w
modelu stabniecia spotecznosci. Zaktada si¢ ze w mniejszych miejscowosciach ludzi zyje
mniej ale mozna za to nimi lepiej zarzadza¢ niz w liczniejszych spotecznosciach. Na dodatek
,»obywatele dobrze wiedza, z kim maja si¢ kontaktowaé, aby dowiedzie¢ si¢ istotnych dla nich
rzeczy o polityce i1 politykach, maja wigcej niz mieszkancy wielkich miast nieformalnych

kontaktdw i spotkan, na ktorych rozmawiajg miedzy innymi o polityce®

Wyciagajac wnioski z powyzszych informacji wzmocnienia o skutku pasywnym czyli
trudnosci w znalezieniu informacji o kandydatach nie istnieja. Jest to jednak dosy¢
kontrowersyjne stwierdzenie dlatego ze model stabnacej spotecznosci tworzy pewien ideat
jakim jest istnienie spoleczenstwa swiadomego politycznie spoteczenstwa ktore dyskutuje o

sprawach politycznych.?

Podajac dlaczego spoleczenstwo Polskie jest obojetne, obok powyzej przytoczonych warto

zainteresowac si¢ stosunkiem Polakow do samej demokracji. Warto zbada¢ wskaznik ktory

23 Przyktadem takiego postgpowania jest cykliczna akcja organizowana m.in. przez Gming Ryman w wojewddztwie
zachodniopomorskim.

24 Symboliczne korzysci, to glownie sam fakt manifestacji swego zaangazowania na rzecz okreslonej partii, grupy
odniesienia, sprawy ogolnej, ktéry mozliwy jest poprzez udziat w gtosowaniu. Korzysci instrumentalne dotycza gtosowania
jako aktu, majacego wplyw na polityke rzadu, czy jego sklad personalny. Wyborca podejmuje decyzje o zagltosowaniu,
dlatego ze interesuja go jedynie same wybory. Zob. R. A. Teixeira, Znikajqgcy..., op. cit.

25 K. Skarzynska, Cztowiek..., op. cit., s. 206.

26 Takiemu modelowi przeciwstawia si¢ tryb mobilizacyjny, w ktorym zwraca si¢ uwage na to, ze wyzsza frekwencja
wyborcza wystepuje w wigkszych miastach ze wzgledu na tatwiejszy dostep do informacji, czgstsze kontaktowanie si¢ z
ludzmi dobrze poinformowanymi lub aktywnymi politycznie. Taka wlasciwosé wynika z bardziej centralnych pozycji,
zajmowanych w srodowisku spoteczno-politycznym. K. Skarzynska, Czlowiek..., op. cit., s. 206.
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wyjasni co Polacy sadza o tego typu ustroju politycznym. Otéz wynik wskazuje na to iz
Polacy maja negatywne zdanie o Demokracji w Polsce..Wigkszo$ci 0s6b nie podoba si¢ jak
ona u nas funkcjonuje. Jedynie w 2007 roku liczba 0sob zadowolonych przewyzszyta
niezadowolonych. Zmiana ta jednak nie trwala zbyt dtugo co potwierdzity kolejne badania.
Ostatni pomiar jaki znalazt si¢ w zdobytej przeze mnie tabeli (2010 r.) wskazywat przewage
niezadowolonych a byla ich réwna potowa (50%) natomiast osoby zadowolone byly
tradycyjnie w mniejszosci (43%).”” Tendencja ktéra trwa od 2008 r. $wiadczy o statych
przekonaniach Polakéw. Cho¢ roznica migdzy tymi dwoma grupami malata aczkolwiek przy
zwickszajacej frekwencji moze to by¢ zaskoczeniem jednak z drugiej strony obrazuje to

mobilizacje 0sob niezadowolonych.?

To jaki obywatele maja stosunek do tego jak wyglada demokracja w Polsce jest wartoscig
bardzo dynamiczng. Ocena funkcjonowania obecnego systemu zwigzana byla z waznymi
wydarzeniami politycznymi 1 spotecznymi w naszym kraju. Tak wigc w  najwieksze
niezadowolenie byto w lipcu 2003 i wynidst az 71% co zapewne zwiazane byto z afera
Rywina ktéra wybuchta we wrzesniu 2002 roku. Do$¢ wysoki poziom utrzymywat si¢ takze w
2004 r zarowno w maju (68%) 1 we wrzesniu (63%) ten negatywny trend rowniez przypisano
wyzej wymienionemu skandalowi. Najnizszy poziom dezaprobacji wobec demokracji czyli
42% zdarzyt si¢ w listopadzie 2007 roku ten wynik przypisuje si¢ wyborom do Parlamentu 1
spektakularnemu zwyciestwu w nich Platformy Obywatelskiej.”” Tak duze niezadowolenie z
demokracji przed 2007 rokiem moze by¢ wynikiem nie wytonienia rzadu wigkszosciowego
po pazdziernikowych wyborach w 2005 roku. Wtedy to stworzono kontrowersyjna koalicje

czyli Pis, LPR, Samoobrona i dziwna obsada ministerialna.*

Wszystkie te zdarzenia miaty wielki wptyw na zycie spoleczno - polityczne Polakéw co

odzwierciedla stosunek do demokracji "Wymienione czynniki, czyli wzmocnienia o

27 Stefan Nowak niejako potwierdzit tezg, wedle ktorej chociazby model stabnigcia spotecznosci zakltada pewien ideat.
Wedlug niego w Polsce istniejg jedynie dwa wymiary organizujace zycie spoteczne: poziom abstrakcyjnej wspdlnoty
narodowej oraz sfera prywatnosci zogniskowana wokot rodziny. Pomiedzy tymi biegunami jest pustka — socjologiczna
préznia. Oznacza to, ze nie ma nic — ani spontanicznych zachowan spotecznych, ani inicjatyw obywatelskich, ani licznych
stowarzyszen, ani silnych ruchéw spotecznych. Skoro nie dochodzi do takich zachowan, wowczas mowienie o wyzszej
frekwencji wyborczej w przypadku matych zbiorowosci — przestrzeni pomiedzy wspolnota narodowa a sfera prywatna, jest
bezzasadne. Co wigcej, powodem prozni jest wyalienowanie, ktore zasadza si¢ na przekonaniu, ze nie ma si¢ dostatecznego
wplywu na sprawy. Obywatele ograniczaja si¢ do sfery prywatnej, przyjmujac postawy obojetnosci wobec tego, co publiczne.
Por. S. Nowak, System wartosci spoteczenstwa polskiego, ,,Studia Socjologiczne” 1979, nr 4.

28 M. Feliksiak, Postawy wobec demokracji, jej rozumienie i oceny. Komunikat z badan, CBOS, Warszawa 2010,
http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/ K 060 10.PDF, 22.06.2011 r

29 O uczestnictwie wyborczym decyduje takze che¢ zmiany sytuacji, co ttumaczy wystgpowanie jednoczesnie: wysokiej
frekwencji oraz wysokiego poziomu niezadowolenia z funkcjonowania demokracji.

30 Zob. wigcej:http://portalwiedzy.onet.pl/10072....polska.haslo.html#424, 14.11.2011 r.
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charakterze pasywnym i aktywnym oraz stosunek do demokracji, zaufanie do politykéw to

tylko niektdre z czynnikow wplywajacych znaczgco na poziom frekwencji w Polsce".”!

Na dodatek mozna je podzieli¢ na trzy grupy czyli tradycje kulturowe, historyczne i
spoleczne a takze cechy sytuacji wyborczej oraz jeszcze cechy jednostek : demograficzno-

spofeczne i psychologiczne.*

Tak wigc w ramach podsumowania powyzszych przyktadow mozna stwierdzi¢ iz wybory sg
proceduralnym warunkiem demokracji poniewaz pozwala legitymizowa¢ wladze takze
pozwala zobrazowaé stosunek obywateli do polityki i politykdw i ich parti czy wreszcie
catlego systemu. Jest podstawa uczestnictwa politycznego wiaze si¢ to z zasadami
demokratycznymi czyli réwnos¢, wolnos¢ i legitymizacja witadzy. O wysokiej randze

wyborow swiadczg zabiegi ktore majg na celu zwigkszenie frekwencji wyborczej.

W naszym kraju frekwencja jest na s$rednim poziomie od 2005 roku w wyborach
prezydenckich 1 parlamentarnych oscyluja wokot 50% ( wyjatek to wybory parlamentarne w
2005 roku ( 40,57%). Nieco gorsza frekwencja wystgpuje na poziome samorzagdowym oraz do
Parlamentu Europejskiego. Gléwnym powodem mniejszego zainteresowania obywateli tymi
wyborami jest niska §wiadomos$¢ polityczna a takze niskie wyksztalcenie obywatelskie
spoleczenstwa w przypadku wyboroéw samorzadowych a takze zawitos¢ funkcjonowania UE
w przypadku wyboréw do Parlamentu Europejskiego.”> Jak wynika z danych CBOS
wskazuje si¢ takze na inne przyczyny niskiej frekwencji wsrdd nich istotne miejsce zajmuje
wyrazny brak zainteresowanie polityka ze strony obywateli oraz brak alternatywnego

kandydata lub partii politycznej

Znaczenie frekwencji wyborczej podkresla wprowadzenie nowego kodeksu wyborczego w
grudniu 2010 roku®. Zmiany jakie wtedy wprowadzono czyli m.in dwudniowe glosowanie

karty z pismem Braila a takze mozliwo$¢ glosowania przez pelnomocnika.** Mikotaj Czes$nik

31 Poza wymienionymi mozna wskaza¢ rowniez na czynniki spoteczne (np. ilo§¢ wolnego czasu, kontakty i komunikowanie

si¢). Zob. wigcej: S. Lipset, Homo. op. cit.,s. 190-234. Por. K. Skarzynska, Czlowiek..., op. cit., s. 204-220

32 K. Skarzynska, Czlowiek..., op. cit., s. 204

33 Urszula Panicz, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza , Frekwencja wyborcza a stan polskiej demokracji

34 D.Zaczek,Nowy Kodeks Wyborczy uchwalony, ,,Polskie Radio”,

http://www?2.polskieradio.pl/radioparlament/rozmowadnia/artykul 192692 nowy kodeks wyborczy uchwalony.html,

03.07.2011 r.

35 Zamiarem tej zmiany bylo zwigkszenie frekwencji wyborczej. Zanim jednak wyprobowano efektywnos$¢ dziatania

nowego przepisu, do Trybunatu Konstytucyjnego Grupa postdw na Sejm zglosita wniosek o niezgodnos¢ zapisow Kodeksu

wyborczego z Konstytucjg RP. Trybunat orzekt m.in., ze ,konstytucja przesadza, iz wybory do Sejmu i Senatu oraz na urzad

Prezydenta RP muszg by¢ przeprowadzone w ciagu jednego dnia. Wyroki dotyczyty takze m.in. glosowania

korespondencyjnego, okregéw jednomandatowych oraz glosowanie przez pelnomocnika. Zob.wigcej:
http://www.trybunal.gov.pl/Rozprawy/2011/k 09 11.htm, 14.11.2011 r.
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podkresla iz "zmiana instytucjonalna" (czyli zmiana prawa wyborczego) moze przyczynic si¢
do zwigkszenia frekwencji w wyborach tzw."efekt nowosci moze podnies¢ zainteresowanie

obywateli procedurg wyborczg, cho¢ oczywiscie nie musi tak by¢”*

Wydawac¢ by sie¢ mogto ze podniesienie frekwencji wyborczej jest zadaniem bardzo trudnym
poniewaz wysokiego uczestnictwa w kraju naszym nie da si¢ osiggna¢ ad hoc. Problemem sa
nie tylko rozwigzania instytucjonalne ale rowniez ( a moze przede wszystkim ) mentalnos¢
Polakéw oraz kultura polityczna politykow. Czgsto obywatel nie chce bra¢ udzialu w
glosowaniu poniewaz nie ma zaufania do politykow oraz nie widza korzysci z tego ze si¢
zaangazuja. Mozna zatem wywnioskowac¢ ze dopoki kultura polityczna nie podniesie si¢, tak
dlugo obywatele beda rezygnowacé z pojscia do urn. Utrzymujaca si¢ na takim jak obecnie
poziomie moze powodowaé dalsze odptywanie wyborcow co bedzie skutkowaé coraz

wigkszg absencja wyborcza co zaprowadzi do "cichej" delegitymizacjii system w Polsce.

36 M. Czeénik, Partycypacja wyborcza w Polsce. Analiza poréwnawcza, Warszawa 2007, S. 14.
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2. Wybory Prezydenckie w Polsce 1989 - 2010

2.1. Wybory 19 lipca 1989

Latem na czele poteznego wtedy kraju jakim byto ZSRR stat Michait Gorbaczow w Berlinie
rezydowat Erich Honecker. Takze Czechy 1 Wegry byly we wladaniu Moskwy.

Dopiero planowano strajki ktore miaty skutkowa¢ upadkiem ZSRR 1 kresem panowania w
krajach wschodniej Europy Komunistoéw. W nastepstwie stabnigcia wladzy Gorbaczowa w
listopadzie padt mur Berlinski, ktéry przez wiele lat byl symbolem podzialu Europy na

Wchod (komunistyczny) 1 Zachdd (demokratyczny)

W Polsce zaczgto przemiany poczatkiem 1989 roku gdy przy symbolicznym "Okragtym
Stole" do negocjacji dotyczacych podzialu wiadzy, uczestniczyli w nich réwniez
przedstawiciele Kosciota Polskiego. Ekipa rzadzaca wiedziala ze sytuacja nie wygladac jak

do tej pory poniewaz spoteczenstwo zaczeto si¢ buntowac 1 wychodzi¢ na ulice.

Coraz wigcej osob zostawato rannych pobitych lub gingto podczas konfrontacji z Milicjg i
ZOMO. Komunis$ci tracili coraz wigcej w oczach Polakéw juz nie byli traktowani jak
"zbawcy narodu". ,,Matka Rosja” stawala si¢ wyrodna to tez kwestig czasu byl przewrot w
kraju ktéry skutkowal by wielkim chaosem destabilizacjg i jeszcze wigksza liczbg ofiar.
Dlatego dialog z demokratyczng opozycja byl jedynym rozsagdnym rozwigzaniem. Oprocz
ustalenia 1z 35% mandatow w izbie przypadnie przedstawicielom reprezentujagcym
"Solidarnos¢" a reszta (65%) PZPR 1 jej sojusznikom ZSL 1 SD...Potwierdzono rowniez
przywrdcenie urzedu Prezydenta.”” Zostal on zniesiony Konstytucjg z lipca 1952 r. Wyboru

"Glowy Panstwa" dokona¢ mialo Zgromadzenie Narodowe ( Dwie Izby: Sejm i Senat).

Pierwsze wybory prezydenckie w Polsce odbyty si¢ 19 lipca 1989 r. Solidarnos¢ po obradach
okraglego stotu nie byta do konca gotowa przejac wtadze w kraju. Dlatego liderzy opozycji
pogodzili si¢ z decyzja oddania tego stanowiska Komunistycznej partii jeszcze wtedy
sprawujacej wladzg..PZPR wystawito po dlugich namowach Wojciecha Jaruzelskiego. Mimo
iz nie koniecznie pragna dla siebie tego urzedu podjat si¢ tego zadania. Po glosowaniu w
ktérym zwyciezyt tylko jednym gltosem ( co nie koniecznie go ucieszyto poniewaz wynik ten
ostabiat jego autorytet) mianowano go Pierwszym pol-demokratycznym prezydentem Polski.

Warto tutaj zastanowi¢ si¢ dlaczego Solidarnos¢ nie poszta na catos¢ i nie wystawita wlasnej

37 A.Dudek Historia Polityczna Polski 1989 — 2005, Krakow 2007.
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propozycji do sprawowania tego wtasnie urzedu w Kraju? Ciekawa odpowiedz dat przywodca
"S" Lech Walgsa stwierdzit on w jednym z wywiaddw zapytany jaki ma stosunek do
kandydata Jaruzelskiego odpowiedziat w nastepujacy sposob: "Wiem tylko, ze zaden z nas -
ze mng wiacznie - nie rozmawial ani z panem Gorbaczowem, ani z panem Honeckerem i
nawet nie wiemy, jak takie rozmowy wygladaja, ani jak dzialajg pakty, bloki 1 tak dalej. Teraz
bedziemy juz mieli wlasng grup¢ w Sejmie i Senacie, ktdra przyjrzy si¢ tym wszystkim
tematom tabu, wigc kiedy$ si¢ tego nauczymy". Po tej odpowiedzi mozna stwierdzi¢ iz
trudne potozenie Polski nie pozwala na tak dalekie posunigcie jak wystawienie wlasnego

przedstawiciela

Pojawity si¢ rowniez pogloski iz wybor na prezydenta Jaruzelskiego popierata Amerykanska
wladza. Szczegdlng role mial tu odegra¢ ambasador USA w Polsce niejaki pan John Davis,
ktory namawiat ludzi ze Solidarnosci by nie glosowali a jezeli juz zdecyduja si¢ to by byty to
glosy nie wazne. Zas sam kandydat PZPR by zacheci¢ przeciwnych mu politykow gldwnie z
ZSL 1 SD, zwrécit sie do marszatka sejmu pana Mikolaja Kozakiewicza by ztozy¢é mu
oswiadczenie iz obiecuje ze nie bedzie piastowal tego stanowiska dluzej niz trwaé bedzie

kadencja sejmu.

W celu wytonienia prezydenta Zgromadzenie Narodowe spotkato si¢ 19 lipca. Generat w
ostatecznym rozrachunku pozostal jedynym kandydatem na ten urzad. Zdobyt on poparcie
270 postow, 233 parlamentarzystdw byto przeciwnych takiemu rozstrzygnigciu, natomiast 34
wogoble nie zdecydowato si¢ odda¢ glosu a 7 bytlo niewaznych. Ciekawe okazato si¢ iz w
glosowaniu nie wzigto udziatu kilkoro postéw z partii kandydata (PZPR) jak réwniez z partii
koalicyjnych (ZSL i SD). Wybdr na prezydenta generata Jaruzelskiego umozliwita natomiast
grupka postow z KOP, ktéra albo zrezygnowata z oddania gtosu lub zrobita to w sposdb ktory
skutkowat uniewaznieniem glosu - co miato znaczenie przy ustaleniu liczby wymaganych

glosow.

Tak wigc Zgromadzenie Narodowe dokonato wyboru czy byt on stuszny?? wg mnie raczej tak
chociaz z perspektywy czasu oceniaé jest to coraz trudniej. Uwazam iz inny wybdr mogltby
lekko zdenerwowaé przywodcow ZSRR. Mimo przekonan iz nie beda wtracac si¢ w sprawy
PRL ,istniata rdwniez grozba iz Gorbaczow zadecyduje inaczej gdyz nasz kraj taczyty blizsze
zwiazki z Moskwa niz inne kraje z nig sasiadujace, dobrze wykonywaliSmy nasze zadanie

jako kraj odgraniczajacy ZSRR od Zachodu....Wybdr ten jest stuszny jeszcze z jednego
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punktu, dat czas na wzmocnienie struktur Solidarnosci opracowanie planu bez obawy ze nie
dlugo po odzyskaniu legalnosci "S" znowu begdzie musiato wréci¢ do podziemia. Sadze ze
przywoddca opozycji Lech Walgsa podjat stuszng decyzje niestety reszta jego poczynan nie
poszta mu tak sprawnie. Decyzja o takim wyborze zakrawa jednak na "Zart historii" poniewaz
przyznano fotel prezydenta tylko jednym glosem. Jak wynika z réznych doniesien wynik ten
"upokorzyt 1 wewnetrznie ztamal" prezydenta general ktory w nastepstwie doszedt do
wniosku jak stabym dysponuje on mandatem.’® Jaruzelski swojg kadencje sprawowat do
konca 1990r. gdy ze zrozumial iz jego czas juz nadszedt i zrezygnowal pod naciskiem

rosngcej coraz bardziej w sit¢ Solidarnosci..

Jego prezydentura nie byta najgorsza starat si¢ on nie szkodzi¢ krajowi mimo naciskdéw ze
strony wilasnych kolegow z Partii nie podejmowal radykalnych decyzji, stanat on raczej na

uboczu pogodzony z tym ze jest juz politycznie wykonczony....

2.2. Wybory Wybory 25 listopada / 9 grudnia 1990

Wewnetrzny podziat w obozie Solidarnosci na przestrzeni 1990 roku byt czysto personalny.
Nieporozumienia jakie wystgpowaly gtownie miedzy dwoma wielkimi postaciami "S" czyli
Lechem Walgsa i Tadeuszem Mazowieckim, ktéry wbrew opinii nie ktérych wcale nie byt
postuszny swojemu wielkiemu koledze i1 osobie, ktéra uczynila z niego pierwszego premiera
wolnej Polski . Ambicje obu tych pandéw miaty istotny wplyw na sytuacje w srodowisku
Solidarno$ciowym. Jednak teza ta byla by uproszczong wersja wytlumaczenia wielkiego
podzialu. Za konfliktem tym staty takze nigdy do konca nie spetnione wizje przemian
systemu politycznego w Polsce. Po wyborach czerwcowych liderzy zwiazkowi mieli ciezki
dos$¢ powazny problem, czyli co zrobi¢ z komitetami obywatelskimi?...Dlaczego byt to dla

nich tak trudny temat?

Oto6z posiadaty one na poczatku kampanii znaczaca site w wielu czegsciach kraju "byty lepiej
zorganizowane niz ogniwa samej Solidarnos$ci"*® O zagrozeniu politycznym jakie stwarzaly
niektérym liderom $wiadczy¢ moze decyzja jaka podjeta Krajowa Komisja wykonawcza na
czele z jej sekretarzem Jarostawem Kaczynskim. Ot6z doszli do wniosku iz nalezy je po

prostu rozwigza¢. gdyz "nikogo nie widzie si¢ potrzeby utworzenia na bazie komitetow

38 http://www.polskieradio.pl/5/3/Artykul/1386950,Wybory-prezydenckie-1989-Pyrrusowe-zwyciestwo- Wojciecha-
Jaruzelskiego
39 "Gazeta Wyborcza" z 27 czerwca 1989 r
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1"40

obywatelskich czego$ na wzor brytyjskiej Partii Pracy"*, nie bylo rowniez potrzeby ambicji

by powota¢ organu, ktory koordynowatl by poczynania réznych ugrupowan.

Rozwigzanie to spotkalo si¢ z wielkim oburzeniem niektérych politykow, szczegdlnie
aktywne w krytyce wobec takiego rozwigzania byly osoby zblizone do Bronistawa Geremka
jak rowniez Adama Michnika. Ostatecznie odniesli oni sukces poniewaz nie doszto do ich
rozwigzania. Podjeto inng decyzje, miata powsta¢ "Komisja ds. reorganizacji KO" ktora miata
wysnu¢ propozycje przysziej struktury dla catego ruchu obywatelskiego ( juz na wstepie
wida¢ ze kampania zapowiadala si¢ wyjatkowo poniewaz miata to by¢ "walka bratobdjcza").*
Czlonkowie owej komisji ( m.in pan Geremek czy pan Krol) prezentowali rozne wizje
utworzenie " Rady Ruchu Obywatelskiego" ale nie zostaly one zaakceptowane ani przez
KKW anie przez wigksza czes¢ dziataczy komitetow lokalnych, ktérzy bali sie

scentralizowania ruchu.

Po tym jak rzad utworzony zostal przez T. Mazowieckiego sprawa ta nabrala jeszcze
wigkszego znaczenia. Poniewaz gdyby ktorys z przysztych kandydatow na Prezydenta zdobyt
przychylno$¢ KO mialby zapewne wygrang w pierwszej turze i zapewne jego otoczenie nie
tylko odniosto by sukces na tym polu mozliwe Ze poparcie to byto by skuteczne takze w
wyborach parlamentarnych. Sprawa byla dos¢ skomplikowana poniewaz wigkszos¢
urzednikéw na szczeblu lokalnym tkwita dalej w dawnych PZPR-owskich czasach w ktérych
to centrala wydawata polecenia. Dlatego zaczeli wilasnie traktowaé jako swoja "centrale"
regionalne KO. Przedstawiciele przer6znych instytucji i urzedow udawali si¢ po konsultacje,
porade jak rozwigzywac problemy kadrowe, wrgcz nachalnie naciskajac jakie maja poczac
kroki... Zaczeto to spychac ruch obywatelski do roli nowej "sity przewodniej".** Stabosé
partii o "proweniencji" PRL-owskiej sprawito iz rzeczywiscie "Solidarnos¢" stata sie
rzeczywistym "hegemonem” mozna by rzecz co$ podobnego do PZPR w PRL na polskiej
scenie politycznej.®Wiele osob z "S" twierdzito iz takie rozstrzygnigcie jest najlepszym z
mozliwych. Uwazali ze silna pozycja KO pozwolita by na spokojne wdrozenie trudnych
reform, ograniczy dziatanie sit ktére mogly by zagrozi¢ europeizacji a takze demokratyzacji
Polski. "Idea demokratyczna- jak twierdzit Adam Michnik w pazdzierniku 1989 r. zderzac¢ si¢

bedzie z tesknota za autokracja, idea z nacjonalistycznym zasciankiem, spoteczenstwo

40 "Gazeta Wyborcza" z 27 czerwca 1989
41 A. Dudek , Historia..., 2007

42 Tamze

43 Tamze
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otwarte ze spoleczenstwem zamknietym"*

. A wigc mozna doj$¢ do wniosku ze nie byle
wladze PZPR, ale nieokresleni zwolennicy autorytaryzmu oraz '"nacjonalistycznego
zaScianka" byli zardwno dla pana Michnika i jego zwolennikow gldwnym oponentem.*
Dlatego wtlasnie wg niego wazne bylo "niezbedne bylo uformowanie si¢ komitetow
obywatelskich w ruch obywatelski "Solidarnos¢", ktorego program miat si¢ opiera¢ na
specyficznej polskiej syntezie orientacji dawniej konkurencyjnych"*® Ostatnia propozycja
byta zwigzana z gloszonym przez redaktora "Gazety Wyborczej" pogladem ze podziat na

prawice i lewice stal si¢ anachroniczny.”’

Promujac jako najlepszy dla Polski system ktoéry mial polegaé na sformalizowaniu i
dominacji ruchu obywatelskiego, pisal na tamach swojej gazety a takze w "Tygodniku

Powszechnym" do ustrojow np dla takich krajéw jak Japonia czy Indie.*®

Wyzej zaprezentowane stanowisko prezentowane w roznorakich wersjach przez politykow
dawnego KOR-u , ktérzy byli okreslani przez publicystow jako "lewica laicka" i od samego
poczatku bylo ostro atakowane i negowane. Zarzucano przede wszystkim to iz blokuje si¢
rozwdj nurtéw politycznych tradycyjnych a takze dazenie do tego by ruch obywatelski
"Solidarnos¢" stal si¢ narzedziem ideowym wylacznie jednej formacji. Ci ktérzy byli
przeciwko zintegrowaniu nie byli jednym $rodowiskiem ale po uplywie pewnego czasu i
nasileniu si¢ walki politycznej wewnatrz "S" magnesem ktdry przyciagal wigksza z nich byt

rzecz jasna Lech Walesa- jeden z kandydatow na prezydenta.

W wyborach prezydenckich bardzo istotne znaczenie miato poparcie ruchu obywatelskiego
jednak na ich wynik wplyw miat réwniez konflikt w Solidarnosci ktéry niektdrych odciggat
od politykow z nig powiazanych.

Kampania prezydencka rozpoczeta sie od spotkania Walesy z urzedujacym jeszcze
prezydentem Jaruzelskim, ktére odbylo sie 26 lipca 1990 roku. Na spotkaniu Walesa
zasugerowat iz nadeszta pora zmiany na piastowanym przez niego stanowisku. Nastgpnie

czolowi politycy z Porozumienia Centrum zaczgli zbiera¢ podpisy pod listem skierowanym

44 Gazeta Wyborcza" z 7-9 X 1989 .

45 Tamze

46 Tamze

47 "Michnik- jak pisze Pawel Spiewak- wyraznie wskazuje na hiszpanska droge wychodzenia z dyktatury, droge zbiorowej
amnezji z jednej strony, z drugiej wlaczenia wszystkich cztonkow jeszcze istniejacej partii komunistycznej do budowanego
nowego ustroju". P. Spiewak, Pamiec po komunizmie, Gdansk 2005, s.51.

48 P. Spiewak, Pamieé..., s. 54-55
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do Jaruzelskiego. Zaapelowali w nim by zrezygnowat. Jednak nie wszystkim si¢ to spodobato,
wsrod przeciwnikow znalazly si¢ takie partie jak ROAD i FPD, zlozyli natomiast projekt
ustawy ktéry zmieniat konstytucje. Ustawa ta przewidywala przeprowadzenie powszechnych
wyborow prezydenckich. Reagujac na te wydarzenia generat skierowat list do éwczesnego
marszatka izby nizszej Mikotaja Kozakiewicza. W owym pismie uzaleznil swoje ustapienie
od utworzenia kalendarza wyborczego, wyznaczonego przez "potrzeby konkretnej sytuacji
spoteczno politycznej".* Probe jego okreslenia podjeto na spotkaniu 18 wrzesnia. Pojawilo
si¢ na nim 27 czotowych postaci polskiej sceny politycznej. Zaproszenie na nie wystat prymas
Jozef Glemp dlatego nazwano je "herbatka u prymasa". Byla to rowniez ostatnia szansa na
porozumienie si¢ sktoconych cztonkow "S", jak réwniez na przekonanie Walesy by przesungd
w czasie wybordw prezydenckich najwigksze nadzieje na to mialy osoby popierajace
premiera Mazowieckiego. Aby nie by¢ juz wigcej naciskanym Walesa dzien przed spotkaniem
wydal oswiadczenie w ktorym potwierdzil wole startu w wyborach. Uzyt czesto

"

powtarzanych przez siebie stow " nie chce by¢ prezydentem ale bed¢ musial. Spotkanie
odbylo si¢ w Patacu Prymasowskim i niestety zakonczylo si¢ bez konkretnych ustalen.
Wigkszo$¢ 0sdb byta za tym by wybory odbyly si¢ szybciej, generat potwierdzit iz zrezygnuje
z bycia prezydentem jednak nie przez zamach stanu jak cytowat marszatek Kozakiewicz, lecz
procedury ktora bedzie legalna. Owa wypowiedz jak rowniez wiele innych ( T.
Mazowieckiego, B. Geremka, A. Halla, A Stelmachowskiego ) dotyczyla w szczegdlnosci
Walesy oraz Kaczynskiego dlatego ze zarzucano im awanturnictwo a takze sklonnos$¢ do
tamania prawa.” "Herbatka u prymasa" miata duze znaczenie na ostatecznym wyrazeniu
zgody przez elity polityczne na szybsze wybory prezydenckie. Dato to impuls do podjecia
przez Sejm ktory podjat uchwale o skréceniu kadencji parlamentu i prezydenta, decyzja ta
zostata podjeta 21 wrzesnia. Ustalono iz do parlamentu gtosowanie odbedzie si¢ nie pozniej
niz w grudniu 1990 r. natomiast na prezydenta w pierwszym kwartale 1991 roku.
Przeprowadzenie wyboréw do parlamentu i na prezydenta w tym samym czasie- co "z punktu
widzenia budowy porzadku demokratycznego wydawalto si¢ w peini uzasadnione", zostato to
jednak nie zaakceptowane przez wiekszg cze$¢ elity politycznej.”’ W dawnej "S" za takim
sposobem rozwigzania sprawy byla mniejszo$¢ wsréd nich m. in Andrzej Stelmachowski i

Jacek Merkel. Wigksza czg$s¢ obozu w tym panowie Walesa i Mazowiecki jak rowniez

49 A. Dudek, Historia...., 2007
50 M. Kozakiewicz, Bytem marszatkiem..., s. 143-147
51 A. Dudek Historia...., 2007
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przywodcy partii politycznych skupionych wokoét nich byla za przesunigciem wyboréw do

parlamentu. Oficjalnie uzasadniano to niebezpieczenstwem dla przeprowadzenia reform co

bylo zwigzane z kampanig wyborcza jak rowniez przerwa w pracy parlamentu. Nie

poinformowano jednak ze dla nastepnego prezydenta stary kontraktowy byt znacznie lepszy

niz catkiem demokratyczny z pelng legitymizacja, za$ przywodcom postsolidarnosciowych

partii da czas na rozbudowanie wilasnych struktur i da nadzieje iz w nastepnej kampanii

wyborczej "beda mogli wykorzysta¢ autorytet bliskiego sobie prezydenta".

Do wyboréw spieszno nie bylo takze postom z PSL i SD a przede wszystkim PKLD dla
ktérych wigzalo by si¢ to z zakonczeniem kariery politycznej. Z glosami ugrupowan bgdacych
poza parlamentem ktdrzy domagali si¢ jak najszybszego przeprowadzenia kampanii nikt za

bardzo si¢ nie liczyl.

Nastgpnym waznym posuni¢ciem byto dokonanie nowelizacji konstytucji 27 wrzesnia
przyjeto ustawe o wyborze prezydenta ktora przewidywata jego elekcje w glosowaniu
powszechnym, tajnym i réwnym. Nowe prawo stanowily ze na prezydenta moze kandydowac
kazdy obywatel z Polski ktéry ma ukonczone 35 lat i posiada wszystkie prawa wyborcze.
Warunkiem rejestracji bylo zebranie 100 tys. podpiséw. Ostatni wymdg nie spodobat si¢
niektérym postom ( zwlaszcza PKLD ) ktore uwazano za zbyt wymagajacy, postulowali by
zmniejszy¢ te liczbe o potowe (50 tys.). Przyjeto w ten sposdb najbardziej popularny na
swiecie system wylaniania prezydenta w glosowaniu powszechnym. Kandydat zwyciezat jesli
w pierwszej turze gtosowania otrzyma powyzej 50 % waznie oddanych gltosow. Gdy jednak
zadnemu kandydatowi si¢ to nie uda po dwdéch tygodniach odbywa sie¢ tura druga w ktdrej do

pojedynku stajg dwie osoby z najwigkszym poparciem.>

2 pazdziernika marszatek sejmu podjal decyzje iz wybory odbeda sie 25 listopada. Zaraz po
tym wydarzeniu urzgdujacy jako premier Tadeusz Mazowiecki ktory od dhuzszego czasu byt
przekonywany do kandydowania zdecydowat iz zgodzi si¢ wystartowa¢ w wyborach. W ten
sposob ucieto spekulacje o mozliwosci wysuniecia przez ,,ROAD” kandydatur np. Bronistawa
Geremka, Krzysztofa Skubiszewskiego, Andrzeja Stelmachowskiego a nawet co sugerowat
Adam Michnik Wtadystawa Frasyniuka. Decyzja Mazowieckiego zdziwita Walese, ktory do
samego konca byl przekonany ze premier nie odwazy si¢ na konfrontacje z nim. I tak tez do

pojedynku przeciwko sobie stangly dwa wazne ogniwa Solidarnosci co ostatecznie

52 A.Dudek Historia...., 2007
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potwierdzitlo wewnetrzny podzial w dawnym obozie "S".

Wole checi kandydowania oprocz wyzej wymienionych 14 innych oséb. Mozna podzieli¢ je
na dwie grupy. Pierwsza wigksza to przywddcy (jak rowniez reprezentacji) ugrupowan
politycznych takze organizacji spotecznych réznej wielkosci: prezes PSL Roman Bartoszcze,
przewodniczacy PPZ (Polska Partia Zielonych), Janusz Bryczkowski, przewodniczacy PKLD
Wtodzimierz Cimoszewicz, przewodniczacy NSZZ RI "Solidarnos¢" Gabriel Janowski,
prezes UPR Janusz Korwin Mikke, przewodniczacy KPN Leszek Moczulski, przewodniczacy
Partii Wolnosci Kornel Morawiecki, prezes Stowarzyszenia Rozwoju Wyzszej Swiadomosci
"Refugium" Jozef Onoszko, prezes Chrzescijansko - Demokratycznego Stronnictwa Pracy
Wiadystaw Sita-Nowicki, przewodniczacy  Polskiej wspolnoty Narodowej-Polskiego
Stronnictwa Narodowego Bolestaw Tejkowski. Druga grupa to osoby prywatne ktére nie
reprezentowaty w Polsce jakiejkolwiek organizacji : adwokat bedacy na emeryturze Jan
Bartoszewski, bedacy z zawodu slusarzem Edward Mizikowski, pracownik PZU Waldemar

Trajdos, i przedsigbiorca z Kanady Stanistaw Tyminski.”

Ten ostatni oprécz obywatelstwa Kanady posiadat paszport peruwianski, w Kanadzie jednak

przewodzil marginalnej Partii Libertarianskie;.

Jednym z najwigkszych problemow ( o dziwo) bylo zebranie wymaganej 100 ty§ podpisow
ktore nastepnie wraz z wnioskiem o rejestracje nalezato ztozy¢ w siedzibie PKW najpdzniej
do pdtnocy 25 pazdziernika. W niektorych przypadkach problem z podpisami wigzat si¢ z tym
ze niektdre organizacje nie chcialy popiera¢ swoich liderow, dotyczylo to przede wszystkim
Gabriela Janowskiego, ktory byt zmuszony zrezygnowac z kandydowania poniewaz 16
pazdziernika Rada Krajowa Solidarnosci rolniczej nie poparta go a swoje glosy postanowili
odda¢ na Walesg. Takze w Stronnictwie Pracy zbuntowano si¢ przeciw Sile-Nowickiemu,
oraz w Partii Zielonych przeciw Bryczkowskiemu. W oby tych przypadkach przeciwnicy
postawili na Walese. Jednak te problemy wewnetrzne w niektorych stronnictwach 1 tak nie
miaty zbyt duzego znaczenia, gdyz nie wydaje si¢ by ktorykolwiek z wyzej wymienionych
kandydatéw odegra¢ znaczaca w wyborach ( moze poza Gabrielem Janowskim). Jak sie¢
okazalo struktury niektérych ugrupowan i organizacji okazaty si¢ za slabe by zebra¢ w tak
krotkim czasie wymagajacej liczby podpiséw. W ostatecznym rozrachunku w PKW

zarejestrowano 6 kandydatow.

53 S. Gebethner, Geneza i to....,s. 41
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Wedlug alfabetu pierwszy na liScie znalazt si¢ prezes PSL Bartoszcze Roman urodzony w
1946 roku, jego osoba nie cieszyta si¢ wielkim poparciem nawet w jego partii. Najbardziej
przeciw niemu opowiadali si¢ byli dziatacze ZSL. Co ciekawe 10 pazdziernika NKW PSL
wysuneta go jako kandydata lecz nastepnie klub poselski PSL popart swojego zastluzonego
dziatacza Jézefa Zycha. Sprawe rozstrzygnigto dopiero 12 pazdziernika gdy Rada Naczelna
PSL 64 gtosami za 1 13 wstrzymujacych si¢ poparta jednak Bartoszcze. Zwyciezyt poglad ze
wigkszg szanse bedzie miat "kandydat wywodzacy si¢ z niezaleznego ruchu ludowego". Tak
wigc spor pomigdzy bylymi ZSL-owcami a dziataczami ktorzy wywodzili si¢ z bytej opozycji
zostal zazegnany. Nie wiadomo jednak czy Bartoszcze zdawat sobie sprawg ze "walka o

wiladze" w PSL wigzal si¢ z od tego ile zdobedzie poparcia w wyborach.

Réwniez w SARP osoba przedstawiciela w wyborach byta zaskakujaca. Leszek Miller, ktory
pehit funkcje Sekretarza Generalnego w partii byt za desygnowaniem osoby nie wywodzacej
si¢ z zadnej partii aczkolwiek o pogladach lewicy, zapewne miat na mysli panig ktora wtedy
byta Rzecznikiem Praw Obywatelskich Ewe Le¢towska jednak nie zdecydowala si¢ ona na
start. Wtedy to pan Miller obrat inny kierunek i zaproponowat by reprezentowat ich jeden z
liderow SARP Aleksander Kwasniewski co pozwolit by okresli¢ rzeczywisty poziom poparcia
dla postkomunistow. Pan Kwasniewski jednak za bardzo nie chcial si¢ zgodzi¢, poniewaz
zdawat sobie sprawe ze szans na wygranie nie ma a jego ewentualny kiepski rezultat mogtby
ostabi¢ jego pozycje w partii 1 dalo by to szanse przejecia wladzy przez jego konkurentdw,
miat na mysli oczywiscie wyzej wymienionego Leszka Millera jak takze Jozefa Oleksego. W
zwigzku z tym poparcie swe skierowal na innego kandydata, przewodniczacego PKLD
Wilodzimierza Cimoszewicza urodzonego w 1950 roku , ktdéry nie byt cztonkiem SARP. Jego
zdanie podzielita Rada Naczelna Socjaldemokracji. 9 glosami sprzeciwiajagcymi 1 18
wstrzymujacymi si¢ podje¢li decyzje iz Kwasniewski miat racje 1 opowiedzieli si¢ za

Cimoszewiczem.>’

Po tej decyzji Cimoszewicz otrzymat takze wsparcie reszty postkomunistow m.in. Unia
Spoldzielcow, Demokratycznej Unii Kobiet, Zrzeszenia Studentow, Zwigzku Socjalistyczne;j
Mtodziezy Polskiej, OPZZ (popierajace réwnoczesnie T. Mazowieckiego) jak takze Zwiazek
Komunistow Polskich "Proletariat" ktéry zostat zalozony w 1990 roku. Kampanie

prezydencka Cimoszewicza prowadzit ( co ciekawe )Tomasz Nalgcz, w sztabie wyborczym

54 A. Dudek Historia...., 2007
55 S. Gebethner, Geneza i to..., s. 51
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pojawili si¢ rowniez Zbigniew Siemigtkowski, Danuta Waniek, Krzysztof Janik, Aleksander
Kwasniewski oraz Leszek Miller... Tymczasem na starcie kampanii pozycja T.
Mazowieckiego byla bardzo korzystna. Stanowisko jakie wdéwczas sprawowal (mowa o
premierostwie), takze wptywy w radiu i telewizji dawaly mu duzo wigcej mozliwosci anizeli
mieli jego konkurenci, mogt w ten sposob lepiej promowac swojg osobg. Trzeba bylo tylko
umie¢ to wykorzysta¢ jednak T. Mazowiecki 1 jego ludzie nie potrafili z tego skorzysta¢. Pan
Mazowiecki nie byt dobrym mdéwca dlatego liczbe jego wystapien ograniczono do minimum,
a na spotkaniach z ludzmi agitowaly za niego inne czg¢sto znane osoby. Biorgc udziat w
wyborach, ktdre nazwane zostaly "najbardziej personalnymi we wspdtczesnej demokracji”,
Mazowiecki doszedt do wniosku ze bardziej w tej kampanii bedzie liczy¢ si¢ jego program
niz on sam.” Plan ten mdgt byé skierowany tylko i wylgcznie do niewielkiej czeSci
inteligencji, nie dawato to jednak dotarcia do wigkszego grona obywateli. Tendencje
Mazowieckiego do izolowania si¢ nie mogl zmieni¢ nawet bardzo gadatliwy sztab wyborczy
w ktoérym byli m.in jego szef Henryk Wozniakowski wazna funkcje petnili takze Aleksander
Hall, Marcin Krol, Bronistaw Geremek, Andrzej Wielowieyski a takze Wiadystaw Frasyniuk.
W efekcie nietadu w sztabie powstawaty rozne "buble"”’ jak na przyklad napisanie zyciorysu
w nudnym i nie wesolym stylu, kto§ nawet zasugerowat dopisanie na koncu " w zwigzku z

tym prosze o przyznanie mi renty inwalidzkiej I klasy"*®

Szczegdlne btedy popehiono takze przy przygotowania audycji prezentowanych nastgpnie w
telewizji mimo ze w ekipie znalezli si¢ dos¢ znani rezyserowie m.in Jacek Skalski, Krzysztof
Krauze, czy Marcel Lozinski. Nie potrafili oni ustali¢ wspolnego planu dziatania i strategi
promujacej kandydata, zreszta sam Mazowiecki im niezbyt pomagat, jak zasugerowat pan
Konstanty Gebert Mazowiecki powiedziat tylko "Zeby to byta wylacznie kampania jego

programu bez udzialu samej osoby"*

Przykladem nieelastycznosci Mazowieckiego jak 1 rowniez ekipy filmowej byt
zaprezentowany w telewizji film prezentujacy premiera ktéry spaceruje po parku wraz ze
swoimi ochroniarzami. Trudno o bardziej lepszy przyktad odosobnienia i oderwania si¢ od
prawdziwych  probleméw ludzi, co czesto wypominali mu jego oponenci.

Warto przypomnie¢ cytat z ksigzki Rogera Boysa "Reklamowanie Mazowieckiego podobne

56 A. Dudek Historia...., 2007 r.
57 Tamze
58 Tamze
59 Tamze
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byto do organizowania kampanii prezydenckiej Hamletowi- wyznat jeden z cztonkow ekipy
wyborczej premiera [...] Mazowiecki przed kamerq zaczynatl niewyraznie bgkaé, zaczynat
zastanawia¢ sie¢ nad kazdym zdaniem, a dziennikarze wpadali w rozpacz- nie mozna bylo
wydusié zadnego zdecydowanego stwierdzenia".* Ludzie pana premiera nie potrafili takze
odpowiedzie¢ na plotki jakoby Mazowiecki miat pochodzenie zydowskie. Nie zignorowano
tych informacji jednoznacznie ani takze nie zaatakowano antysemityzmu ktéry byl ciagle
zywy w kilku kregach spoteczenstwa polskiego. Za to 4 listopada "Gazeta Wyborcza" i takze
"Tygodnik Powszechny" umiescity artykut w ktorym biskup Alojzy Orszulik na temat
pochodzenia Mazowieckiego stwierdzil ze "premier ma drzewo genealogiczne wyprowadzone
o metryki chrztu az do XV wieku", powiedziat ze pokazywat mu je biskup z Ptocka. Tego
rodzaju dowod na polskie pochodzenie zaprezentowane w gazetach ktore stynety z tropienia
najwiekszych nawet przejawow antysemityzmu byto szokujace co jeszcze bardziej podsycito

liczne juz 1 tak spekulacje.

Pierwszy etap kampanii prezydenckiej premier Mazowiecki ktérego budzet jaki zdotat zdoby¢
wynosil 6,5 mld starych zlotych skladal si¢ przede wszystkim z tresci zawartych w jego
programie. Sam Mazowiecki a takze popierajace go osoby ze swiata polityki starali si¢
"broni¢" tego co zrobit do tej pory jako premier m.in traktat podpisany z Niemcami oraz
zredukowanie zadluzenia naszego kraju przekonywat takze ze konieczny jest dalszy rozwo;.
Brak konkretnych obietnic wyborczych starano si¢ przytaczano jako dowdd
odpowiedzialnosci Mazowieckiego jak rdwniez iz jest to jego zaleta przeciwstawiajac cechom
jakie posiadal Lech Walgsa, ktory w tym czasie byl oskarzany o demagogie, populizm i
awanturnictwo a takze o podsycanie do antysemityzmu. Dyskutujac z opiniami ze rzad
spowalnia reformy pan premier podjat w koncu decyzje postulujaca likwidacje RWPG a takze
Uktadu Warszawskiego obiecal réwniez start prywatyzacji bonowej i $ciganie nielegalnej
uwlaszczonej nomenklatury, walke z recesja, wsparcie rolnikéw 1 budownictwa
mieszkaniowego. Obietnice te tak samo zreszta jak i1 hasta wyborcze ("Sita spokoju",
"Uparcie do przodu")® nie przekonywaly zbytnio obywateli. W koncowym etapie kampanii w
telewizji rozumiejac ze jest ona zbyt statyczna i mato ofensywna postanowiono zastosowaé
propagand¢ negatywna do Walgsy. Jej gldwnym punktem byl filmiki realizowane przez pana
Marcela Lozinskiego. Jeden z nich pokazywal jak "Walgsowska siekiera odcina Polske¢ na

mapie Europy od zachodu" na innym z nich ta sama siekiera "rozbijata budzik precyzyjnie

60 R. Boys ,,Nagi prezydent. Zycie polityczne Lecha Walesy, Londyn 1995.
61 A. Dudek Historia...., 2007
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wczesniej naprawiony przez tajemnicza r¢ke (zapewne Mazowieckiego). Zaprezentowano
réwniez polska mape na ktdrej zamiast Warszawy pojawia si¢ Gdansk a takze nasmiewano si¢
z wykorzystywania przez Lecha Wales¢ pitsudczykowskich sentymentow. Mowiono Ze to nie
marszatek Pitsudski a kapral Walesa- taki podpis widnial pod plakatem przewodniczacego
"S". © W takim samym nurcie przeprowadzono atak 27 pazdziernika kiedy to opublikowano
w "Gazecie Wyborczej". Adam Michnik pisze w niej pod tytulem "Dlaczego nie oddam glosu
na Lecha Walese" skupit si¢ na celnym wyliczeniu jego wad. Przyktadowo napisano ze jest on
nieodpowiedzialny i nieprzewidywalny jak réwniez niereformowalny, i niekompetentny.
Negatywna kampania okazata si¢ jednak podwodjnym bigdem poniewaz po pierwsze byla
sprzeczna z promowanym przez Mazowieckiego modelem kampanii w ktorej byt
przedstawiany jako kulturalny i merytoryczny réwniez btedem bylo skierowanie jej
przeciwko Walesie poniewaz i1 tak nie mial on szans przejac jego elektorat (wynikato to z
sondazy) a jego drugie miejsce bylo zagrozone wzrastajacym poparciem Tyminskiego.
Wszystko to mimo iz ostrzegali socjologowie zostato zlekcewazone przez prawie wszystkich
z otoczenia premiera. Swoje wizje o nastrojach spoteczenstwa brali za prawdziwe. Postawe ta
dobrze przedstawiato zachowanie Adama Michnika, ktéry przez dos¢ dlugi czas nie pozwalat
w swojej gazecie drukowaé wynikow sondazy w, ktorych premier miat mniejsze poparcie

poniewaz uznat on ze jest to po prostu niemozliwe.*

Dopiero gdy 17 listopada kiedy na wiecu Tyminskiego w Zakopanem zarzucit premierowi
zdrade narodu sztab premiera zrozumial jak wielkim zagrozeniem jest kandydat za oceanu,
jednak bylo juz chyba zdecydowanie za pdzno. Mazowiecki i jego ludzie nie umieli
skutecznie odpowiedzie¢ na krytyke, ktéra ptynela z ust pozostatych kandydatéw. W zwigzku
z tym jak wynika z ankiety w trakcie ostatnich czterech tygodni poparcie dla Mazowieckiego
caly czas spadato. W pierwszej potowie pazdziernika cieszyl si¢ poparciem 45-50%, a juz na
poczatku nastepnego miesigca (listopada) liczba zmalata do poziomu 30-35%, a na finiszu
kampanii stlupek poparcia dla niego spadt ponizej 25%. Ostateczny wynik jak si¢ pozniej

okaze byl jeszcze gorszy co potwierdza coraz szybszy spadek zaufania do pana premiera.*

Dla Leszka Moczulskiego z KNP (byl w tej partii przewodniczacym) urodzonego w 1930
roku niezaprzeczalnie sukcesem bylo juz zarejestrowanie wtasnej kandydatury. Udato mu si¢

to mimo iz wywodzil si¢ nie z postsolidarnosciowej formacji politycznej, a zarazem z partii,

62 A. Dudek Historia...., 2007
63 A .Machcewicz, Historia Sentymentalna. ,,Gazeta Wyborcza” w latach 1989 — 90, ,,Wiez” 1995, nr.7 s. 149
64 Tamze
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ktéra byla opozycja antykomunistyczng. Zebranie 111 ty§ podpisow bylo oznaka ze
Konfederacja miata wigksze poparcie od kilku innych stronnictw o podobnej genezie, ktorych
liderzy bez sukcesow probowali uzyska¢ wymagana liczb¢ podpisow. Kandydat
Konfederatéw oczywiscie byt bez zadnych szans na to by zwyciezy¢ ale uzyskat za to
mozliwos¢ reklamy jego osoby jak réwniez swojego klubu na niespotykana dotad skale
reklamy. Udato mu si¢ to jednak zrealizowaé¢ w niewielkim stopniu. Stato si¢ tak zapewne
dlatego ze budzet na kampanie byt bardzo niski, wynidst jedynie 369 mln starych ztotych®.
Lecz chyba bardziej wptyw miala na to btedne przygotowanie wystapien telewizyjnych. Jak

pézniej wspominat:

"Moje wystapienia w telewizji nie miaty stuzy¢ wygraniu wyborow, ale uzmystowieniu
spoleczenstwu, ze ja i Konfederacja dysponujemy rozbudowanym programem politycznym,
stanowigcym alternatywe wobec tego co si¢ dzieje [..]. Chciatem przetamaé przypisywany mi

wizerunek maniaka potrzgsajacego szabelkg.*

W rzeczywisto$ci byly to nudne monologi wyglaszane przez Moczulskiego w réznych
programach wyborczych. Catkowicie zdominowanie przez przewodniczacego KNP
programow potwierdzato ze w jego partii brak jest innych ciekawych osobowosci poza
samym kandydatem i nie dawato mozliwosci promocji kogos innego jak i samej partii. Z kolei
statyczno$¢ jego wystapien i specyficzna zjadliwos¢ jego wystapien odstraszata obywateli.
Niejaki pan Krzysztof Krol (prywatnie zig¢ pana Moczulskiego) prawa reka
przewodniczacego KNP, méwil pozniej zartem, ze jednym z dramatyczniejszych momentem
kampanii w telewizji bylo to ze ztamal si¢ kwiatek w wazonie ktory stat na stoliku przy

ktérym siedziat Moczulski.

Stanistaw Tyminski urodzony 1948 roku byl na pewno jednym z najbardziej niezwyktych
bohaterow calych wyboréw prezydenckich w 1990 roku. Sam fakt iz udato mu si¢ zebrad
liczbe podpiséw wymaganych do rejestracji bylo sporym zaskoczeniem chyba wszystkich.
Najbardziej zdziwieni chyba byli faworyci kampanii czyli T. Mazowiecki, 1 Lech Walesa. Nie
posiadat on bowiem zadnego zaplecza politycznego, a w Polsce pojawit si¢ dopiero w drugiej
potowie 1990 roku po ponad dwudziestoletnim mieszkaniu w Kanadzie i w Peru. W
momencie rozpoczg¢cia kampanii miat on jednak wazny atut- posiadat dosy¢ spory kapitat,

ktorego mogli mu pozazdrosci¢ niektorzy pretendenci do fotela prezydenckiego. Z wlasnych

65 A. Dudek Historia...., 2007
66 A.Dudek, M. Gawlikowski, Leszek Moczulski: Bez wahania, Krakow 1993, s.214.
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pienigedzy pokryl cata swoja kampanie a kosztowato go to 3,3 mld starych ztotych. Wynajat
réowniez agencje reklamowg o nazwie Golik&Dabrowski ktdra pomogta mu zdoby¢ az 102
tys. podpiséw przy tym skutecznie wypromowata jego ksigzke programowa ktdra nosita tytut

ne67

"Swiete psy

Osoby Tyminskiego nawet po jego rejestracji 25 pazdziernika nikt nie bral na powaznie. Nie
byto powodu by czu¢ zagrozenie z jego strony, potwierdzat to zreszta przeprowadzony w tym
samym czasie sondaz, ktory wskazywat on ze na Tyminskiego chcialo glosowaé mniej niz
1%. Sytuacja zaczela si¢ zmienia¢ diametralnie dopiero po 28 pazdziernika gdy wystartowaty
jego telewizyjne audycje. Szybko$¢ wzrostu poparcia dla Tyminskiego byt "Wydarzeniem
bez precedensu" w catej historii wyborow prezydenckich w Polsce, rowniez jesli chodzi o
inne kraje o ustroju demokratycznym ciezko znalez¢ chociazby podobny przyktad. Dnia 9
listopada Tyminski cieszyt si¢ poparciem juz 7% glosow, po tygodniu mial 12% a ostatni
sondaz dawal mu az 20% gloséw poparcia. Ten niesamowicie szybki wzrost byt zwigzany z
telewizyjna kampania, jako przyktad mozna podac np. wojewddztwo leszczynskie. Tyminski
nie mial w nim wilasnego sztabu jak pisze Krzysztof Jaskiewicz- nie bylo réwniez tam
zadnych jego plakatow a mimo wszystko zwyciezyt tam w turze pierwszej.”® Co ciekawe do
jego obozu czgsciej przechodzili ludzie deklarujacy wezesniej chcieli odda¢ swdj glos

wczesniej na Mazowieckiego a nie na Walgse.

Skutecznos¢ kampanii telewizyjnej Tyminskiego nie byta wynikiem zastosowania w niej jakis
specjalnych metod socjotechnicznych. Sukces odnidst dlatego ze pojawit si¢ w momencie gdy
spora czes$¢ spoteczenstwa Polskiego odczuwala potrzebe oddania glosu na kogo$ zasadniczo
odmiennego bedacego z poza uktadu rzadzacego, ktory nie byt wczesniej uwiklany w spory
polityczne zarowno te przed 1989 jak réwniez po 1989 r , a zarazem osobe ktdra odniosta w
zyciu sukces, jaki chciata osiggna¢ wickszos¢. Bogaty a poza tym pochodzacy z Kanady
Tyminski ktéry krytykowat ogolnie ale ostro polityke gospodarcza kraju §wietnie si¢ do tego
nadawal. Druga grupa wyborcéw to osoby ktdre byly rozczarowane obecng sytuacja i marzyli
o PRL, jednak nie chcieli glosowa¢ na kandydata lewicy. Byli niechetni wobec calej
"Solidarnosci" w tym réwniez do Mazowieckiego 1 Walesy jak i reszty antykomunistyczne;j
opozycji czyli wobec Bartoszcze 1 Moczulskiego. Z drugiej jednak strony wstyd 1 nieufnos¢

nie pozwalaty na poparcie Cimoszewicza. W szczegdlnosci mozna tu zaliczy¢ osoby ze wsi 1

67 A. Dudek Historia...., 2007
68 K. Jaskiewicz, Polski wyborca w dziesie¢ lat po sierpniu, [w:] Dlaczego.., s.113
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z malych miast. Réwniez do oséb ktore okazaly si¢ jego zapleczem politycznym byli

funkcjonariusze PRL-owskiej wiadzy.*”

Program kandydata "niezaleznego"( jak lubit to podkresla¢ ) sktadat si¢ z 21 postulatow co
bylo aluzjag do listy gdanskiego MKS-u z 1980 r. i symbolizowato jego dobrg ocene
"Solidarnosci” z lat 1980-1981 konfrontowanej z negatywnym jej wizerunkiem w latach
pozniejszych. Jak méwit "Naczelnym obowiagzkiem prezydenta jest dzi§ wzmocnienie Ducha
Narodu, oraz wyczucie zagrozen suwerennosci ekonomicznej i terytorialnej"”’-tak brzmiat
punkt drugi jego programu wyborczego. Pozostale podpunkty byly réwniez tak samo
konkretne, podobnie zreszta jak wystapienia Tyminskiego w telewizji. Relacje
przeprowadzano gltownie z jego wiecow. W czasie ich trwania czesto straszyl ludzi
perspektywa "utraty suwerennosci ekonomicznej", grozil réwnoczesnie ze Polska bedzie
"enklawg biatych Murzynéw Europy". Atakowat réwnoczesnie Walgse i Mazowieckiego-
przedstawiat ich jako osoby ktdére s3 nowa nomenklaturg ktéra niszczy kraj. Przed pierwszym
pojedynkiem, jednak jego atak zwrdcit sie juz tylko w kierunku Mazowieckiego, oskarzyt go
postugujac si¢ przeinaczong wersja czgsci rzadowego programu prywatyzacji, jak mowit to
"zdrada narodu". "' Ztej i szkodzacej polityce przywodcow "S" przeciwstawial swojg osobe
czyli patrioty - miliardera ktdry nie waha si¢ "dla ojczyzny ratowania wrdci¢ si¢ przez
morze"- jak brzmial jeden z jego slogandw. Sukces jaki w Zzyciu osiggnat miat by¢ dowodem
na posiadanie tajemniczego '"rozwojowo-strategicznego planu gospodarczego" ktory miat
gwarantowac szybki dobrobyt, jednak jak on miat w rzeczywistosci wyglada¢ nigdy si¢ nie
dowiedzielismy. Tyminski czesto méwil ze przesladuje go "klika solidarnosciowa" ktdra
obawiala sie jego wprowadzenia.” Ogo6lnikowosé¢ (Hastem naszym jednosé bedzie i Ojczyzna
nasza ), naiwno$¢ a czasem wrecz sprzecznos¢ wywodow kandydata nie byty przeszkoda dla
jego zwolennikéw, ktorzy widzieli w nim meza opatrznosci. Takie jego postrzeganie
wzmacniaty audycje , w trakcie ktorych ludzie wyrazali aprobatg i uwielbienie dla kandydata.
Atmosfera na jego spotkaniach z wyborcami, ktora byla coraz gorgtsza w miarg zblizania si¢
dnia wyboréw coraz bardziej upodabniata si¢ do spotkania z idolem muzycznym. Podobne

znaczenie mialy listy od wyborcow, ktdre byty czytane przez Tyminskiego w telewizji.”

69 A. Dudek Historia.... 2007.
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73 Jackowiak JM Bitwa o Polske s. 56-68, 157-160, 363-365 ; D. Macieja, Stan wrzenia, "Tygodnik Solidarnos¢" z dnia 14
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Mimo tak aktywnego i spontanicznego dzialania i duzego poparcia nie byt on w stanie dalej
poszerza¢ grona swoich zwolennikdéw. Przeszkoda okazato si¢ przede wszystkim brak struktur

w terenie jak takze coraz wigksza liczba atakow na jego osobe, ktora najwyzszy poziom

osiagneta w ostatnim tygodniu kampanii wyborczej.

Przez caly okres trwania kampanii wyborczej Lech Walesa urodzony w 1943 byl jej
niekwestionowanym liderem, co sam nieskromnie przyznawal. Myslat ze zwycigzy w
pierwszej turze i to z ogromng przewaga. Akcja przywddcy "Solidarnosci"  byla
organizowana przez komitety w ktérych wigkszos¢ pochodzita z samej "S" a takze z PC.
Uzbieral niezte pieniadze na jej realizacje, w sumie ok 9 mld starych zlotych (wydano 5,5
mld), wiekszos¢ tej kwoty pochodzita z darowizny. Przywddca jego sztabu wyborczego byt
Jacek Merkel, w jego sktad wchodzili rowniez: Andrzej Drzycimski, Przemystaw Gosiewski,
Andrzej Kozakiewicz jak rowniez Krzysztof Pusz. Partii 1 organizacji ktore popieraly Walgse
podobno byto ok 220. Poza samg NSZZ "Solidarnos¢" 1 PC takze Solidarnos¢ rolnicza,
ZCHN, KLD, SD i PAX a takze wigcksza cz¢s¢ Komitetow Obywatelskich.

Wazne byto dla Walesy bylto poparcie wigkszosci kleru chociaz przed pierwszym starciem nie
wystosowali oficjalnego listu popierajacego jego osobe. O Swiadectwie dobrej organizaciji
sztabu wyborczego Walesy swiadczy¢ moze to iz udato im si¢ zebra¢ blisko 650 tys.
podpiséw. Jego ludzie rozestali do 486 ty$s obywateli ktorych odczytano adresy, kartki z
osobistym jego podzickowaniem. Watgsa w przeciwienstwie do Tyminskiego nie zbyt lubit
wystepowac w telewizji. "Filmujcie mnie na wiecach"- takie zdanie wypowiedziat w kierunku
Jana Purzyckiego, ktory byl odpowiedzialny za przygotowanie audycji w telewizji.”* Dlatego
wigkszo$¢ relacji z jego udziatem pokazywata spotkania z ludzmi go popierajacymi. Bylo to
bardzo dobre zagranie marketingowe jego sztabowcow, podobnie jak pomyst z kreskdéwkami,
pokazujace sympatycznag siekiere, ktéra wyganiata czerwone pajaki "spod grubej kreski", lub

rozbijata spdtki nomenklaturowe.

Podczas trwania kampanii Walesa odbyl bardzo duzo spotkan, na ktére przychodzito mndstwo
ludzi. Wsrdd nich czul si¢ bowiem najlepiej. A w wiecowych rozmowach nikt nie byt od
niego lepszy. Potrafil sobie poradzi¢ nawet z niezbyt przychylnymi mu ludZzmi. Marek Suchar
z zawodu psycholog, ktéry pracowat dla Watgsy w taki oto sposdb opisywat wiec, ktory odbyt

si¢ w krakowskim miasteczku studenckim:

74 A. Dudek Historia...., 2007
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"Zebrat si¢ tam kilkutysieczny ttum, czesciowo na rauszu, szukajqgcy okazji do zabawy
raczej niz do powaznej dyskusji politycznej, skandujgcy pod adresem kandydata na urzqd
prezydenta <Benny Hill> i urzqdzajgcy sobie cos w rodzaju happeningu. Walesa nawigzal
jednak bezposredni kontakt z atakujgcymi go. Na ataki odpowiadatl zaczepnie,na drwiny
agresjq i gniewem, by za chwile przejs¢ powaznych wypowiedzi. Na kazdy skierowany do
siebie okrzyk, ktory uslyszal, i pytanie, ktore do niego dotarto - odpowiadal. W dziwny i
poczqgtkowo niezrozumialy dla mnie sposob nawigzywat dialog,nawet z tymi, ktorzy go w

niepowazny sposob traktowali.”

Gdy Walgsa wystgpowal publicznie zapowiadal ze przyspieszy przemiany w kraju
"przewietrzy" Warszawg i rozbije ztodziejskie kliki czego nie potrafit zrobi¢ Mazowiecki i
popierajacy go "jajogtowi". Obiecal rowniez ze zlagodzi plan Balcerowicza i powszechne
uwlaszczenie spoteczenstwa, symbolem tego byto stawne hasto "100 milionéw dla kazdego".
Prezydent w jego mniemaniu miat by¢ szeryfem, ktdry za pomoca siekiery bedzie niszczylt
lokalne, postkomunistyczne uktady. Jego model jak méwit to nie bedzie "picie winka i
wytrawne kolacyjki" tylko "latajacy holender" ktory bedzie jezdzit po catym kraju i1 ingerowat
wszedzie gdzie bedzie to konieczne. Obiecywat Zze bedzie az za duzo Walgsy- dlatego tak

wielu sie tego boi.

W odréznieniu od Tyminskiego, Walesa nie obiecywal, ze sam rozwiaze problemy.
Nieustannie caty czas apelowal by zwigkszyla si¢ aktywnos¢ spoleczna, namawiajac:
"Bierzcie sprawy w swoje rece”. Niezaleznie od wszystkich kpin 1 dowcipow, jakie
spowodowalo to wezwanie, byt to chyba najlepszy element kampanii Walesy. Sprzeciwiat si¢
marazmowi 1 apatii w jakiej byla duza grupa polskiego spoteczenstwa, co uwidocznila
chociazby na przyklad niska frekwencja w wyborach samorzadowych. Na pytania o jego

program najczesciej odpowiadat.:

"Przeciez to dopiero wy, po wolnych wyborach, okreslicie prezydenture. Teraz to jakbyscie
powiedzieli <Leszek, przywiez nam meble> - tylko ja nie wiem do jakiego domu. [...] Trzeba
zqda¢ od prezydenta kierunkowego spojrzenia i sprawdza¢ czy zgadza sie ono z waszym. Ale
dopiero wy zadecydujecie, czy wolno mu bedzie jedynie wita¢ zagranicznych gosci, czy

rzqdzié¢ krajem".’”

Rzecz jasna Walesa posiadal program, niezrgcznie zreszta nazwany "Nowy Poczatek".

75 Bitwa o..., s.192.
76 A. Dudek Historia...., 2007
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Przygotowata go Rada Programowa (w niej byli m.in bracia Kaczynscy, Najder, Olszewski,
Merkel) a koncowa wersje zredagowat Jerzy Milewski. Wigkszo$¢ jego autoréw pdzniej
oskarzyta Wales¢ o odrzucenie zawartych w nim planow. Zapomnieli ze jednak ze sami byli
jego autorami a ich myslenie ze Walgsa naprawde zna i popiera postulaty zawarte tam bylo
oparte jedynie o wiar¢. Sam przewodniczacy, przyznat pdzniej ze "Nowego poczatku" nigdy

nie przeczytat.

Wiecowe oskarzenia Walgsy ktory posadzat w nich Mazowieckiego o nieudolnos¢ byty
stuszne, prawidtowe i1 druzgocace ale atmosfera stawata si¢ silnie antyinteligencka. Dobrze

prezentuje to wypowiedz jednego ze zwolennikdw Walgsy:

"Lechu, w dawnych czasach krélowie w ogodle nie umieli czytaé i pisaé, a Polska byta

potegq."”

W swoich wypowiedziach Walgsa swoj niski poziom wyksztatcenia przedstawiat jako zalete,
co bylo najlepszym sposobem na odreagowanie krytyki ze strony osob popierajacych
Mazowieckiego, popularne byly powiedzenia typu "wybieramy miedzy chamem a
Hamletem". Walesa sprzeciwiat si¢ gdy ktos§ wmawiat mu antysemityzm, jednak z drugiej

strony uzywat sformutowan troszke aluzyjne, przyktad:

"Polske musimy zmienia¢ po polsku - oswiadczyt 17 pazdziernika na wiecu w Krakowie - bo

inni zrobig to po swojemu, a Walesa ma polskg krew i ma na to dokumenty"™

Tego typu wypowiedzi, réwniez apel, aby czotowi przywddcy partii politycznych ujawnili
swoje pochodzenie etniczne na pewno pomogly Walesie w zdobyciu elektoratu
antysemickiego. Jednak skutki tego byly niekorzystne poniewaz osoby wspierajace
Mazowieckiego rozglosity to na Zachodzie przez co wizerunek lidera Solidarnosci i rowniez

naszego kraju zostal nadszarpniety.

"Nie chciatbym tego dzisiejszym partnerom z Unii Demokratycznej zanadto przypominac -
stwierdzit pozniej Janusz Lewandowski, ktory jesienig 1990 r. przebywat z wizytg w USA - ale
naduzyli mocno swojego autorytetu, straszqc Zachod Walesq i dyskredytujqc na zapas

Polakéw jako niedojrzatych do demokracji. Byfo to za to dobrze widoczne z zagranicy"”

77 A. Dudek Historia...., 2007

78 ,, Gazeta w Krakowie" z dnia 18 XI 1990 r.: J. Kluzik, Wy okreslicie prezydenture, "Tygodnik Solidarnos¢" z dnia 9 XI
1990 r.

79 Teczki liberatow, skompletowali J. Parandowska, J. Baczynski, Poznan 1993, s.132-133
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Pierwsza tura glosowania odbyta si¢ 25 listopada 1990 roku, udziat wzigto w nich 16,7 min
obywateli czyli 60,6% uprawnionych. Frekwencja byla wigec wyzsza anizeli w wyborach
majowych do samorzqdu lokalnego ale za to nizsza niz do parlamentu w 1989 roku.
Najwiecej 0sob poszto do urn w dwoch wojewodztwach: Matopolsce 1 w Wielkopolsce,

najmniej za to osob udato si¢ w Polsce centralnej i potnocno - wschodnie;.

Poszczegdlni kandydaci otrzymali takg o to ilo§¢ glosow:

1. Lech Walgsa 6 569 889 (38%)
2. Stanistaw Tyminski 3797 605 (23,1%)
3. Tadeusz Mazowiecki 2 973 264 (18,08%)

4. Wlodzimierz Cimoszewicz 1514 025 (9,21%)
5. Roman Bartoszcze 1176 175 (7,15%)
6. Leszek Moczulski 411 516 (2,5%)

Watgse w przewadze popierali me¢zczyzni (39,8%) w odroznieniu od kobiet (36,5%). Gtos
swoj na niego oddawaty gtéwnie ludzie starsi i gorzej wyksztatceni, ktérzy mieszkali na wsi i
co ciekawe w duzych miastach. Najgorzej wypadt w miastach do 10 ty$S. Geograficznie
najwigksze poparcie mial na terenach gdzie najlepsze wyniki miata "Solidarnos¢", czyli
przede wszystkim Polska potudniowa - wschodnia, wschodnia ale bez woj. bialostockiego i
woj. gdanskie. Najmniej gloséw uzyskat w regionie pédtnocno - wschodnim gdzie w 1989
roku kiepsko wypadli politycy KO. korzystne dla Walesy byl wyzszy poziom religijnosci.
Wieksza ilos¢ glosow dostal tam gdzie w przewadze byli ksieza katoliccy co potwierdza

zaangazowanie duchownych w wyborach.

Tyminski w niewielkiej przewadze byl popierany przez mezczyzn anizeli przez kobiety.
Popieraly go gléwnie osoby mtode wsrod osob w przedziale 18-25 zyskal poparcie 31,2 %.
Jego wyborcy pochodzili z matych 1 $rednich miast. Najlepszy wynik uzyskat w Polsce
péocno-wschodniej oprocz woj. gdanskiego oraz na Gérnym Slasku, gorzej w bastionach
lidera "S": czyli Matopolska, woj. gdanskie a takze na $cianie wschodniej. W czterech
wojewodztwach udalo mu si¢ pokona¢ Wales¢ : w katowickim (31.10 do 30,99),
leszczynskim (28,69 do 24,76%), pilskim (26,69 do 25,35%). W niektérych miejscach m.in w
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Zorach - uzyskat ponad 50% glosow.

Lepiej wypadl w miejscach gdzie bylo wigksze bezrobocie , nie sprzyjaly mu natomiast
tereny gdzie przewazaly osoby wierzace. Nie bylo w tym nic dziwnego poniewaz wsrdd osob
wywodzacych si¢ z PZPR cieszyl si¢ sporym poparciem, wigkszym nawet od Cimoszewicza.
Nie jest jednak jasne dlaczego glos na niego oddata wickszo$¢ mniejszosci litewskiej
zamieszkujacych Polskie tereny, a tym bardziej jest dziwne ze wsrdd reszty mniejszosci

wypadt zdecydowanie stabie;j.

Wsrdd osob, ktére oddaty swoj glos na Tadeusza Mazowieckiego zdecydowanie wigcej byto
kobiet (23,3%) niz mezczyzn (18,6%). Nie wielkie znaczenie mial wiek, natomiast
wyksztalcenie wyborcow. Uzyskat 39,7 uczestnikow elekcji, ktorzy legitymizowali sig
wyksztalceniem wyzszym zajat w tej grupie pierwsze miejsce, natomiast zaledwie 10,5%
0s0b z wyksztalceniem podstawowym . Po stronie Mazowieckiego byt poziom urbanizacji: w
duzych miastach zyskal poparcie 26,6% natomiast na wsi tylko 7.4% . Najkorzystniej wypadt
na zachodzie kraju oraz w krakowskim i warszawskim, a w szczecinskim udato mu si¢ nawet
zwyciezy¢ z niewielka przewaga 28,43 do 28,16 nad Walgsa. Najmniej gltoséw zebral w

centralnej czesei kraju i w srodkowo- wschodniej.®

Najbardziej szokujacym wydarzeniem w pierwszej turze, byto oczywiscie uplasowanie si¢ na
drugiej pozycji Stanistawa Tyminskiego. Wprowadzilo to w zdumienie prawie wszystkich
liczacych si¢ politykdw, w szczegolnosci zwolennikow Mazowieckiego. Do ciekawych
wypowiedzi jakie padaty, mozna przytoczy¢ ks. Jozefa Tischnera, ktory stwierdzit ze jego
zdaniem w dniu wybordw "ujawnit swq obecnos¢ migdzy nami homo sovieticus- czlowiek
sowiecki. Ten homo sovieticus krecit sie¢ miedzy nami od wielu wielu lat, ale jego obecnos¢

" 81

byla ukryta. W ostatniq niedziele jakby pokazatl swojq twarz".

Jeszcze bardziej ostro sprawe przedstawil Jan Kofman redaktor naczelny "Krytyki", zarazem

cztonek KW Mazowieckiego:

"Krajobraz po bitwie, oglgqdany przez pryzmat kampanii prezydenckiej, odstonit przed
nami jeszcze innq, ukrytq dotqd strone rzeczywistos$ci. Pozwolil mianowicie ujrzeé, jak w
zwierciadle, odbicie spoleczenstwa. Otoz, czy moze nie jest tak iz najzwyczajniej nie

doroslismy jeszcze do demokracji? [...] Sqdze ze wbrew demagogicznym i obludnym

80 T. Zukowski, Wyniki glosowania: mapa polityczna polski jesieniq 1990 rok [...], K.Jasiewicz, Polski wyborca...; J.
Bartkowski, J. Raciborski, Wybory Prezydenta RP: kampania wyborcza i wyniki, [w:] red. J. Raciborski Wybory i narodziny
demokracji w krajach Europy Srodkowej i Wschodniej, Warszawa 1991, s 125-164.

81 A. Dudek Historia...., 2007
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utyskiwaniom oraz atakom niektérych publicystéw czy politykow uprawiajqcych proceder
wobec spoleczenstwa 1 wznoszqcych kapliczki ku chwale tzw. madrosci zbiorowej narodu,

pytanie tak otwarcie i moze brutalnie sformutowane nie jest pozbawione podstaw"*

Nie ma watpliwosci ze poziom politycznej orientacji wyborcéw Tyminskiego pozostawial
wiele do zyczenia, lecz takie sformulowania, gloszone przez osoby z obozu, ktéry
kandydowat do bycia jedyng demokratyczng formacjag w Polsce brzmialy dziwnie. Zderzenie
mysli warszawsko - krakowskich salonow na temat tego jakie mamy spoteczenstwo w Polsce

W poroOwnaniu z rzeczywistoscia , byly bardzo szokujace.

Z takimi samymi emocjami jak jego zwolennicy zareagowal sam premier Mazowiecki. 26
listopada stwierdzit w telewizji : "Spoleczenstwo dokonato wyboru. Z tego powodu wyciggam
wniosek. Postanowitem zlozy¢ dymisje rzqdu". Nastepnego dnia oficjalnie tak zrobit
powiadamiajac marszatka Kozakiewicza, ktéry zapisal przebieg rozmowy. Fragment tej
rozmowy wydaje si¢ wart do przytoczenia, poniewaz dobrze ukazuje w jaki sposob myslat

pan Mazowiecki:

(Mazowiecki): Walgsa nie wie, ze kierowanie panstwem, to nie to samo, co kierowanie
wiecem. On wytrzyma w kontynuacji reform moze przez 6 miesigcy, a potem wykona zwrot o
180 stopni, gdy tylko poczuje grozacy mu spadek popularnosci. On nas w opinii zachodu,

cofnie o 5 lat wstecz. ..

(Kozakiewicz):Czy Tyminski bytby lepszy?

(Mazowiecki): Nie Tyminski cofnatby nas o 10 lat. Tyminski nas po prostu kompromituje
(Kozakiewicz): Sadzg, ze ci, ktorzy gtosowali za Tyminskim, gtosowali protestacyjnie
jednoczesnie przeciw panu i przeciw Lechowi Walesie. [...]

(Mazowiecki): Ludzie sa niewiarygodnie ciemni u nas.

(Kozakiewicz): Powiedzialbym raczej, ze ludzie s zdesperowani, a nie ciemni.
(Mazowiecki): To dlaczego nie gtosowali na Bartoszcze lub Cimoszewicza?

(Kozakiewicz): Bo tamci byli tak samo skojarzeni z partiami politycznymi, jak pan premier i

Lech Walesa z ""Solidarnoscig". Oni chcieli mie¢ kogo$ naprawde niezaleznego.®?

82 J. Kofman , Komentarz na wiosng, "Krytyka" 1991, nr 24-25, 5.7
83 M. Kozakiewicz, Bytem marszatkiem. Kontraktowego...., s. 149-150, Warszawa bdw.
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Jesli wynik uzyskany przez Mazowieckiego mozna uznaé za porazke, to rezultaty uzyskiwane
przez Bartoszcze czy Moczulskiego, trudno oceni¢ inaczej jak kleske. Niedlugo po wyborach
ZSL-owska opozycja zaatakowala Bartoszcze. Na ich czele stal wywodzacy si¢ z
skompromitowanego PSL w wyborach prezydenckich Roman Jagielinski. samokrytyka jaka
ztozyt podczas posiedzenia Rady Naczelnej 19 stycznia 1991 roku ("Nie docenilem stow
Witosa, ze nie nalezy ufa¢ najemnikom") pomogta mu tylko na chwile. Problemow z
cztonkami nie miat za to Moczulski, ktéry 19 lipca 1990 r. przyczynit si¢ do odejscia z jego
Konfederacji swoich przeciwnikow, na ktorych czele stal Ryszard Bosak (KPN-Frakcja

Demokratyczna).

Obok Stanistawa Tyminskiego, réwnie zadowolony ze swojego rezultatu w pierwszej turze
byl zapewne Wtodzimierz Cimoszewicz. Jego czwarta pozycja i zebranie prawie 1,5 mln
glosow poparcia dawato jego formacji postkomunistycznej nadzieje na dobry wynik w
przysztych wyborach do parlamentu. Najciezsze czas SARP miala juz za sobg, a stowa kilku

politykéw o jej zmarginalizowaniu okazaly si¢ jedynie ich zyczeniami.

Lech Walgsa mimo wygrania pierwszej tury, a takze sporej przewagi nad drugim
kandydatem nie byt za bardzo zadowolony. Jego szumne zapowiedzi o wygranej w pierwszej
turze okazatly si¢ nie duzo warte. Rozgniewany na wyborcéw zrezygnowat z wystapienia w
telewizji 25 listopada i nie skomentowal wynikdw. Postawito to ludzi z jego sztabu w niezbyt
dobrym potozeniu, i tak byla to drobnostka w poréwnaniu z innym klopotem z jakim jego
sztab sie spotkat. Wszystkie przygotowane wczesniej plany na dogrywke okazaty sig
niepotrzebne, poniewaz przewidywaty starcie z Mazowieckim. Symulacje wskazywaly ze
jesli przez dwa tygodnie przerwy miedzy turami nadal bedzie poparcie dla Tyminskiego rosto
w takim tempie to mozliwe ze zwyciezy. Okazato si¢ jednak ze 25 listopada bylo apogeum

poparcia dla niego, ale zaraz po pierwszej turze nie bylo to takie pewne.

Tyminski wiedzial ze nie wygra, jesli nie uda mu si¢ zdoby¢ wigkszo$¢ elektoratu
Cimoszewicz 1 Mazowieckiego. Dlatego przed dogrywka, silnie zaczat podkresla¢ roznice
mig¢dzy nim a Walgsg. Zwolennikdw premiera postanowit przeciggna¢ na swoja strong,
poprzez wyrazenie sprzeciwu wobec uchwaleniu projektu ustawy antyaborcyjnej. Byto to
sprzeczne z deklarowanym przez niego katolicyzmie, czego dowodzi¢ miata jego wizyta na
Jasnej Gorze - bylo to posunigcie bardzo dobre. Pozniej okazato si¢ ze jego zwolennicy sa

antyklerykalni. Wyborcdw ktorzy oddali glos na Cimoszewicza zamierzal przyciagnaé
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wypowiedziag dotyczaca stanu wojennego, wygtosit ja podczas konferencji 27 listopada.

Warto ja przytoczy¢, poniewaz ukaze ona metny jezyk jakim si¢ postugiwat

"Mam nadzieje, ze nasz kraj zrozumie, poniewaz wielu ludzi juz rozumie, jak duzo dokonat
dla kraju prezydent Jaruzelski. Poniewaz nasz kraj byl wtedy (tj. w 1981r.-A.D) szczegdlnie
zagrozony, ale nie na zewnatrz - z wewnatrz. Poniewaz rgka, ktora nas krzywdzi od tylu lat,

byla zawsze swoja"™

Aktywnos$¢ Tyminskiego jednak nie data zbyt wiele. Przeciwko niemu nastapit zmasowany
atak jaki przeprowadzily na niego media. Skupiono si¢ w nich na Zzyciorysie pretendenta,
zarzucali mu m. in niezbyt jasng przesztos¢ Tyminskiego a zwlaszcza dziwne pobyty w Libii
oraz szemrane interesy w Peru. Duzy rozglos miata informacja ze zwolniono go z odbywania
stuzby, dzigki opinii lekarza psychiatrii. Po drugiej turze wyszto na swiatlo dzienne ze
informacja o jego pobycie w Libii byta fatszywa a jej zrédtem okazata si¢ "pomytka"
komputera z MSW 1 wojskowych stuzb specjalnych, ktore nie byly bierne w tej sprawie. Bylo
to bezprecedensowe wydarzenie w dziejach III RP ze wykorzystano do walki politycznej

teczki.

Jerzy Bartkowski 1 Jacek Raciborski zebrali epitety jakie wypowiedziano na Tyminskiego w

prasie, radiu i telewizji. Z duzej listy wybrano tylko niektore, najbardziej charakterystyczne:

Agencik KGB, agent dawnego PRL - owskiego aparatu bezpieczenstwa, awanturnik,
bezboznik, biznesmen <pozal sie boze>, [...], czarownik z dzungli, czlowiek Kadafiego,
czlowiek, ktory spadl z bambusa, czlowiek Stawomira Mrozka, czlowiek znikaqd, [...],
Dyzma z Peru, dziwny hochsztapler z blyskiem szalenstwa w bladym nieruchomym oku,
[...], kryminalista, towca naiwnych, maniak, Mister Nikt [...] oszust matrymonialny,
peruwianski szaman [...] ponury zart historii, polityczny Kaszpirowski, [...] prymitywny
szarlatan, przestepca z dzungli, <psychiczny>, robot sterowany z kosmosu, SB-ek,
szarlatan, szurniety ideolog dolarowej mamony z nieba, Targowica 90', terrorysta, UFO,

wariat, zero, zlodziej, znarkotyzowany maniak, Zyd.%

Rzecz jasna Tyminski nie byl godny urzedu prezydenta, nie miat rdéwniez odpowiedniego
zaplecza, ktore pozwolito by mu dobrze rzadzi¢, aczkolwiek ataki na niego ze strony
zwolennikdéw Walesy a takze ludzi Mazowieckiego, nie przyniosta naszemu krajowi chwaty, i

niezbyt dobrze §wiadczyly o kulturze politycznej politykow ale i nie tylko.....

84 Wy powiedz S. Tyminskiego na jego konferencji prasowej, wykorzystywana w filmie raz, dwa, trzy - prezydentem
bedziesz ty (1995) w rezyserii Krzysztofa Magowskiego.
85 J. Bartkowski, J. Raciborski, Wybory..., s. 157.
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Z wynikdw OBOP-u ktére zostaly opublikowane 30 listopada dotyczace tury drugie: Walese
poparto by 59% a Tyminskiego 30%, reszta byla niezdecydowana. W otoczeniu Walgsy,
obawiano si¢ ze powyzsze wyniki nie muszg odzwierciedla¢ rzeczywistych nastrojow
panujacych w wsréd wyborcéw Tyminskiego, ktorzy byli nieco zawstydzeni tak ostrag
kampanig wymierzong w ich kandydata, po tym wszystkim mogli oni ukrywa¢ poparcie dla
niego. Zjawisko to ujawnito si¢ 25 listopada gdy ankieterzy INFAS-u pytali o sposob
glosowania podczas wychodzenia obywateli z punktow wyborczych. Walesa podjat
intensywne zabiegi by zdoby¢ elektorat Mazowieckiego. 28 listopada OKP przyjat uchwate
ktéra wyrazata poparcie dla Walesy. Jednak ustyszat kilka cierpkich stow pod swoim adresem,

najostrzej wypowiedziat si¢ oczywiscie Michnik:

Jezeli wygra ten indianski Mesjasz, ten hochsztapler, ktory juz zrobit z Polski posmiewisko,
to za to kazdy z nas bedzie odpowiedzialny. Ale chcg tez powiedzie¢ z calg moca: to ze ten
indianski Mesjasz mogt osiagnac to co osiggnat jest wynikiem tej kampanii politycznej, ktorej
bylismy $wiadkami. Bo Tyminski jest w istocie rzeczy karykatura stylu politycznego, ktory ty
Lechu na swoich mitingach zainicjowate$. To ty Lechu méwites do ttumu: <kazdy z was
moze by¢ prezydentem>, nie wazna edukacja, a jak kto§ zna francuski to go nawet obcigza.

Skoro kazdy, to dlaczego nie Tyminski.*

Mimo tych oskarzen poparcie liderowi "Solidarnosci" udzielita takze Rada Zatozycielska
ROAD-u a 2 grudnia sam Mazowiecki jednak zaznaczyt ze poparcie "nie oznacza gltosowania
na jego probram wizje demokracji i styl” Do poparcia Walesy wezwata 4 grudnia Rada
Naczelna PSL i 46 glosami za oraz 16 przeciw i 9 wstrzymujacych si¢ Rada Polityczna KPN.
Sposrod osob ktore nie dostaty si¢ do drugiego etapu glosowania, tylko Wtodzimierz
Cimoszewicz stwierdzit ze nie bedzie gtosowal na Lecha Walese (nie trudno si¢ temu dziwic)
a na Tyminskiego, poniewaz byl on traktowany jako zagrozenie przez caty establishment
polityczny. 30 listopada wypowiedzieli si¢ purpuraci. List 244 Konferencji Episkopatu

brzmial nastepujaco:

"Ster naszego panstwa trzeba przekazaé osobie, ktora opierajgc si¢ na wartosciach

chrzescijanskich zagwarantuje kontynuacje i utrwalenie tego dobra, ktore osiggnela nasza

ojczyzna"™’

86 Wypowiedz Michnika w filmie fabularnym W Solidarnosci 1991 w rezyserii Bolestawa Sulika.
87 A Dudek Historia..., 2007

42

WSB-NLU
2015



63e6b2866a5761989%ce13306444b4de
2015-10-24 04:39:08
47/152
Poniewaz Tyminski doszedl do wniosku ze list ten mowi o nim 3 grudnia prymas Glemp
powiedziat iz wnioskujac tak Tyminski musi mie¢ "duzy tupet" i sprecyzowatl ze Koscidt jest

za "kandydatem wywodzacym sie z ruchu Solidarno$ciowego®™

1 grudnia odbylo si¢ pierwsze i ostatnie spotkanie kontrkandydatéw w telewizji. Nie byla to
jednak zwykta debata ale rownolegla konferencja prasowa. Grupa 160 dziennikarzy zadawata
im pytania. Spotkanie to okazalo si¢ zmasowanym atakiem na Tyminskiego . W pewnym
momencie przyparty do muru powiedzial ze stojace obok niego na stoliku czarna teczka
zawiera dowody kompromitujace lidera Solidarnosci i zagrozil ze je ujawni. Siedzacy
niedaleko niego Walgsa zareagowal Zeby natychmiast je przedstawil. Jednak Tyminski nie
zdecydowat si¢ na takie rozwigzanie co wzbudzilo fale podejrzen iz owa teczka moze by¢
pusta. Walesa odniost niewatpliwie sukces w tej rywalizacji co jednak - wobec atmosfery jaka
panowala w studiu telewizyjnym i watpliwych umiejetnosci polemicznych przeciwnika - nie
bylo rzecza bardzo trudng. Zrozpaczony Tyminski zrezygnowat z wzigcia udziatu w nastgpne;j
majacej odby¢ si¢ w nastgpnym dniu debacie podobnie jak i w nastgpnych rozmowach
telewizyjnych z dziennikarzami. Pokazywat si¢ jedynie w audycjach przygotowanych przez
wlasne studio wyborcze, ktére dalej pokazywalo jego spotkania z podekscytowanymi
zwolennikami. Jednak nie bylo juz tak spokojnie. Zakldcali je zwolennicy Walesy,
okrzykami, $piewem 1 tupaniem zagluszali przemowy Tyminskiego. Najostrzej bylo na
spotkaniu w dniu 3 grudnia w Hali Gwardii, gdzie doszto nawet do pojedynkdw na pigsci.
Nikt nie odnidst wigkszych obrazen ale reportaz z tego spotkania pokazata Telewizja
Publiczna i nie wygladal na zbyt radosny. Kolejny atak w Tyminskiego przypuscita stacja
TVP 1, ktéra wyemitowata program o jego zyciu osobistym w Kanadzie. Mozna byto z niego
wywnioskowa¢ ze gtodzi wlasng rodzing a na dodatek bije zone, pochodzaca z Peru Graciele,
ktora jednak brata udziat w kampanii swojego me¢ze ale niestety stala si¢ przedmiotem drwin i
atakow. Po paru latach Tyminski wygral proces jaki wytoczyt TVP o zniestawienie ale nie

mialo to juz wigkszego znaczenia..*

Do drugiej tury wyborow, ktéra odbyta si¢ 9 grudnia 1990 roku poszto 14,65 min obywateli,
czyli o 2 mln oséb mniej niz dwa tygodnie wstecz. Frekwencja wyniosta 53, 39%. Tak niska

frekwencja to za pewne wyraz niezadowolenia obywateli wobec obu kandydatéw. Wsrod

88 A Dudek Historia..., 2007

89 Bitwa o..., . 320-323: K.Gembura-Chmielewski, Emocje po pierwszej turze wyborow, [w:] Polski wyborca 90".
Psychospoteczne studia nad wyborami prezydenckimi, t.1, Warszawa 1991, s.11-23; Kalendarium drugiej tury wyborow
prezydenckich, "Tygodnik Solidarno$¢" z dnia 14 XII 1990 rok.

43

WSB-NLU
2015



ssomassasTel eIt e

48/152
0s6b, ktore ponownie poszly zagtosowaé podobne stanowisko zajeto ponad 344 ty$, obywateli
- oddali glosy nie wazne. Lechowi Walesie udato si¢ zdoby¢ 10 622 696 glosow czyli 74, 25,
byl to wzrost o ponad 4 mln w zestawieniu z pierwsza turg. Na Stanistawa Tyminskiego gtos
swoj oddato 3 683 098 osdb - uzyskal zatem 25, 75%, a wiec o 114 tyS. mniej niz podczas
pierwszego starcia o urzad prezydenta. Jak wykazal przepltyw elektoratu z ponownego
zaglosowania na Stanistawa Tyminskiego zrezygnowato ok 1 milion 300 tysiecy wyborcow
popierajacych go w pierwszej turze, a 250 tys. innych poparlo Wates¢. Od Tyminskiego
odwrdcili si¢ jego zwolennicy ze Slaska i Polski Centralnej. Zapewne to rezultat kampanii
negatywnej z ktora Tyminski nie umiat sobie poradzi¢. Tylko po cze¢sci luke ta wypetnito ok
400 tys. osob, ktore po raz pierwszy udaly si¢ do urn dopiero w turze drugie a takze 44%
wyborcow ktorzy wczesniej glosowali na Cimoszewicza 1 37% wyborcow Bartoszcze.
Znacznie mniej gtosoOw otrzymat od o0sob ktore popieraly Moczulskiego (22%,5),a najmnie;j

od zwolennikow Mazowieckiego (8,5%).

Ci ostatni a szczegolnie ta grupa ktéra zaglosowata 9 grudnia poparta Walgse, dodajac mu 2
mln gloséw. Nic wigc dziwnego ze najwigckszy przyrost glosow pomig¢dzy turami lider "S"
uzyskat w bastionie bylego premiera. Reszte zdotat zdoby¢ od osoéb ktore pierwszy raz poszty

zaglosowac (ok 950 tys$) oraz zwolennikdw pozostatych kandydatow.”

22 grudnia podczas posiedzenia Zgromadzenia Narodowego Lech Walgsa zostal
zaprzysi¢zony na prezydenta RP, nastgpnie na Zamku Krolewskim, odebrat z ragk Ryszarda
Kaczorowskiego ostatniego Prezydenta RP na Uchodzstwie, przedwojenne insygnia glowy
panstwa. Rownoczesnie zignorowano Jaruzelskiego, ktdrego nie zaproszono na zadng z tych
uroczystosci. Byta to ze strony Prezydenta-elekta préba zademonstrowania catkowitego
zerwania z PRL-em 1 nawigzanie do tradycji II RP. Aczkolwiek zerwanie to bylo proste w

wymiarze symbolicznym a okazato si¢ znacznie trudniejsze w rzeczywistosci.

Pierwsze catkowicie wolne wybory na urzad prezydenta byly bardzo bolesnym
doswiadczeniem dla sporej liczby Polakéw. Posta¢ Tyminskiego pozwolita jednak spojrzed
krytycznie (chyba po raz pierwszy od 1980) na stan swiadomosci polakow. Z lekeji jakiej
udzielit polskim politykom obywatel Kanady jednak nie kazdy wyciagnat odpowiednie
wnioski. Do przywddcow podzielonego obozu Solidarnosciowego dotarto tylko, ze dalej sa

gtéwna silg polityczng w Kraju a wynik ktory uzyskat Tyminski tylko w nie duzym stopniu

90 J. Bartkowski, J. Raciborski, Wybory..., 5.158-160; T. Zukowski, Wyniki glosowania.., s. 70-74,; J Raciborski, Polskie
wybory. Zachowania wyborcze spoteczenstwa polskiego 1989-1995, Warszawa 1997, s. 74-75.
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przekladat si¢ na stworzong przez niego Parti¢ "X".

Jego elektorat zostat oceniony jako heterogeniczna zamknigta "ciemna masa", ktora jest tatwa
do zmanipulowania wiec zostal zmarginalizowany. Po raz drugi po czerwcu 1989 r
zignorowano réwniez fakt ze w naszym kraju istnieje dos¢ spora liczba osdb, ktora jest
nieprzychylnie nastawiona zaréwno do "Solidarnosci" jak takze do partii ktore z niej wyrosty
a co gorsza do wszystkich ruchow politycznych, ktdre kiedys nalezaty do opozycji. Wigkszym
wyczucie zachowali si¢ przywodcy PSL, a przede wszystkim SdRP ktorzy w ludziach

popierajacych Tyminskiego dostrzegli wielka szanseg...”!

Dla lidera "Solidarnosci" zdobycie urzedu prezydenta byto koncem kampanii politycznej,
ktora rozpoczeta sie¢ prawie rok wczesniej. Walgsa z natury ostrozny bardzo sceptycznie
odniost sie do realizowania programu dekomunizacji i przyspieszenia, poniewaz okazalo si¢
to trudniejsze niz si¢ poczatkowo wydawalo Walesie. Dlatego juz podczas pierwszej tury
wypowiedzial si¢ on zaskakujaco poniewaz zaproponowat pozostanie na stanowisku premiera
T. Mazowieckiemu do czasu wyboréw parlamentarnych. Proébowal w ten sposob odbudowac
mosty spalone podczas "wojny na gorze" i rozpocza¢ po raz kolejny ulubiong swoja gre czyli
popieranie formacji stabszej ktéra rywalizuje z mocniejsza. Oczywiscie swoim ludziom
mowit zupetlie co innego na ten temat. "Mazower si¢ dalej umacza-powiedzial do Lecha
Kaczynskiego a my w wyborach parlamentarnych po raz drugi wystgpimy jako opozycja"®
Kiedy opcja ta okazala si¢- przez odmowg Mazowieckiego niemozliwa do realizacji, Walesa
zdecydowat ze zrealizuje ja w sposob tagodniejszy czyli utrzyma mocng pozycje
Balcerowicza w nastepnym rzadzie. Na takie zachowanie Walesy duzy wptyw dodatkowe
dwa czynniki czyli "probalcerowiczowskie" stanowisko Stanéw Zjednoczonych z ktérym
zapoznali go Jan Nowak-Jezioranski i ambasador Thomas Simons a takze mozliwos$¢ odparcia
zarzutéw o populizm co czesto zarzucaty mu osoby przez osoby popierajagce Mazowieckiego .

Pomyst ten poddat takze Jacek Merkel jeszcze latem 1990 roku:

"Popatrz, wszyscy cie atakujq, nie? - klarowal Walesie szef jego sztabu wyborczego - Ze
jestes za populizmem, ze inflacja wroci, ze rozpieprzysz caly ten tworzqcy sie w bolach
uklad gospodarczy, a ty twardo to wytrzymujesz i nastepnego dnia po wyborach méwisz:
Balcerowicz. I wszyscy padajq na kolana. Bo dziala prosta konstrukcja cepa. Walesa sie

zastanowil i powiedzial: wiesz to jest mysl™?

91 A. Dudek, Historia..., Krakow 2007
92 Cyt. za: J.Kurski, P. Semka, Lewy Czerwcowy, Warszawa 1992 s.28
93 Cyt. za: T. Toranski, My, Warszawa 1994, s. 222
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Wazne jest ze Walesa zapragng mie¢ wplyw takze na rzad dlatego chcial by premierem
zostala osoba, ktéra bedzie wobec niego ulegla, dlatego w grudniu 1990 roku rozwazat rézne
kandydatury na to stanowisko, propozycj¢ dostal nawet Jarostaw Kaczynski, ale on dobrze
wyczul sprawe i1 nie dal si¢ wciggnaé w ta pulapke - natychmiast odmowit prezydentowi. Poza
Kaczynskim padaly rézne nazwiska: Jacek Merkel, Jan Krzysztof Bielecki, 1 takze Jan
Olszewski. Na poczatku wydawalo si¢ ze najlepsza osoba na to stanowisko jest Olszewski,
ktéremu Walesa 2 grudnia zlecil tworzenie gabinetu, wigc juz 6 przystapil on wraz ze swoimi
ludZzmi ( byli ws$rédd nich Z. Najder, W. Wlodarczyk, jak rowniez J. Kaczynski, A.
Macierewicz, W. Chrzanowski.) do okreslania zasad na jakich miat powsta¢ rzad.
Podstawowym warunkiem mialo by¢ oczywiscie oparcie rzadu o autorytet prezydenta (widaé
w tym miejscu jak duzg wtadze chciat posiadaé prezydent a jak powszechnie wiadomo zbyt
wielki wplyw jednej osoby nie pomaga krajowi tylko mu szkodzi 1 go destabilizuje) a nie jak
powszechnie w demokracji wigkszosci sejmowej. W zwigzku z tym mieli go tworzy¢ politycy
popierajacy Walese i wywodzacych si¢ z "Solidarnosci" czyli gtownie z PC, ZChN i liberatow

z gdaniska.”

Resorty miaty zosta¢ podzielone na "trwale" oraz na takie, ktére w ramach przeprowadzone;j
pozniej reformy miaty zosta¢ zlikwidowane. Przyjeto takze ze Balcerowicz dalej bedzie petit
funkcje¢ ministra finanséw, lecz utraci stanowisko wicepremiera, co ostabito by naturalnie jego
wplywy. Przez nastgpnie dziesig¢ dni Olszewski uformowat 3/4 swojego przysztego rzadu.
Jednak lista znajdujacych si¢ na niej os6b nie przypadla do gustu  urazonemu
Balcerowiczowi, ktory zadziwit wszystkich swoja pewnoscia siebie i zaprezentowat wlasna
list¢ ministrow. Jednak co najwazniejsze nominacje Olszewskiego byly nie do
zaakceptowania przez Walgse i1 to nie tylko z powodu ograniczenie wplywow Balcerowicza
ale dlatego ze Olszewski ta list¢ stworzyt sam myslac ze prezydent - elekt dat mu do tego
wolng reke. Tak wiec Olszewskiego pozbawiono wszelkich ztudzen gdy 18 grudnia dostat list
od Walesy przestany za pomoca faksu w ktorym obsadzone zostaly wszystkie stanowiska
ministerialne, pierwszg osoba na tej licie byt rzecz jasna Leszek Balcerowicz figurowat tam
jako minister finanséw i jedyny wicepremier. Prezydent (taskawie) pozostawit jednak pigé
ministerstw Olszewskiemu co jednak nie ucieszyto kandydata na szefa rzadu poniewaz byty

one malo wazne (migdzy innymi resort rynku wewngtrznego ktory miat the facto zostaé

94 A. Dudek, Historia..., 2007
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zlikwidowany).”

Sktad jaki zaproponowat Watgsa przekreslat idee "rzadu przelomu" i wydawat si¢ by¢ rzadem
kontynuacji tyle ze na czele miatl sta¢ kto$ inny. Zabolalo to mecenasa, ktory doszedt do
wniosku ze Walesa chce z niego zrobi¢ swoja marionetkg. Olszewskiemu pozostato wigc
zrezygnowa¢ a stanowczos$¢ z jaka to uczynit zrobita na prezydencie takie wrazenie ze
zniechecita go do Olszewskiego co objawito si¢ w nastgpnym roku. Nie Wiadomo czy
mecenas na prawde zostatby premierem, nawet gdyby pogodzit si¢ z niesamodzielnosciag w
podejmowaniu decyzji. Po niezbyt mitych doswiadczeniach z Mazowieckim, Walesa
potrzebowat na stanowisko premiera kogos mlodszego i jednocze$nie mato znanego. Misja
Olszewskiego wiele na to wskazuje miata by¢ swego rodzaju gestem pozegnalnym wobec

czesci srodowisk politycznych, ktére pomogly Walgsie dostaé sie na szczyt.

Roéwniez Jarostaw Kaczynski dostat nagrod¢ od Watgsy w postaci nominacji na stanowisko
ministra stanu 1 szefa w kancelarii prezydenta. Kaczynski byl urazony eliminacja
Olszewskiego i negatywnie ocenial nastepne posunigcia prezydenta, dlatego coraz czesciej si¢
mu sprzeciwial, jednak staral si¢ to jak najdluzej ukry¢ przed opinig publiczna, poniewaz
zdawat sobie sprawe ze moze to szkodzi¢ PC, partii na ktérej czele nadal pozostawal. W
podobne;j sytuacji co prezes PC znalazlo si¢ tez kilku innych politykow z tej partii, ktorzy byli
w otoczeniu Walesy przyktadowo: sekretarz stanu Teresa Liszcz i Slawomir Siwek oraz
podsekretarz stanu Jacek Maziarski. O ile J. Kaczynski 1 jego ludzie zostali u boku prezydenta
do wyboréw parlamentarnych, to juz Jacek Merkel, ktory pehit funkcje ministra stanu ds.
bezpieczenstwa narodowego stracit swoja posade w marcu 1991 roku a stanowisko

odziedziczyt po nim Lech Kaczynski.”

Odejscie Merkla zapoczatkowato piecioletnie utarczki personalne 1 awantury migedzy ludzmi
prezydenta. Ich gléwnym bohaterem byl doradca Walesy Mieczystaw Wachowski, jedna z
najbardziej tajemniczych osob tamtego okresu na scenie politycznej. Szofer i ochroniarz
Walesy z 1981 roku przez wigksza czgs¢ lat 80-tych nie posiadajacych zadnych kontaktéw z
szefem 1 w ogdle z calg "Solidarnoscig" dos¢ niespodziewanie zjawit si¢ wsrdd ludzi
prezydenta obejmujac na poczatku swej kariery stanowisko sekretarza Waltesy. W kolejnych
latach wzmacnial swoja pozycje zostajac dyrektorem jego gabinetu a nastepnie sekretarzem

stanu az wreszcie stal si¢ ministrem stanu, czyli mozna powiedzie¢ drugg osoba po

95 A. Dudek, Historia..., 2007
96 Tamze
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prezydencie. Jego ofiarami padto wielu znanych politykdw m.in: Krzysztof Pusz i Arkadiusz
Rybicki (bliscy wspotpracownicy Walgsy). Pod adresem Wachowskiego padato oskarzenie o
wspotprace z SB czy KGB jednak nigdy nie zostalo to mu udowodnione, ale wywotujac
liczne intrygi personalne a takze sposéb w jaki dziatat zacigzyl na wizerunku prezydenta

Walesy. Wielkag niewiadoma pozostaje fakt, dlaczego mimo krytyki i wielu skandali jakie

wywotat, ponad cztery lata otrzymywat tak wazne stanowiska.?

Gdy kolejny kandydat odméwil prezydentowi (mowa o Jarostawie Kaczynskim) 20 grudnia
Walesa wystat ponownie swa propozycje do T. Mazowieckiego aczkolwiek wskazujac w niej
dwa warianty. Pierwsze to utrzymanie obecnego wowczas rzadu az do rozpisanych wybordéw
parlamentarnych lub utworzenie nowego gabinetu i przeprowadzenie wyborow w roku
kolejnym. Ujawnita si¢ w tym miejscu skrywana przez Watgse niech¢¢ do szybkich wyborow.
Pojawit si¢ wiec kolejny problem, ktory wywolal konflikt ze swoimi zwolennikami.
Stanowisko w tej sprawie prezydent wuzasadnial staboscig partii  politycznym 1
przeprowadzenie jak najszybciej koniecznych reform, a temu wszystkiemu  mogtly
przeszkodzi¢ wlasnie wybory. Zasugerowal takze iz w wyborach sukces mogli w nich odnies¢
postkomunisci, jednak nie dostrzegat ze w czasie trwania kryzysu ekonomicznego to wtasnie

czas dziata na ich korzysc.

Jednak wszyscy wiedzieli ze sejm kontraktowy byt dla Walesy po prostu korzystny, gdyz
gwarantowal mu pozycje jedynego osrodka wiladzy w kraju, ktora posiada pozycje
demokratycznego osrodka wiadzy. Rozwinigciem pomystu przesunigcia wyboréw byla
ogloszona w styczniu 1991 roku inicjatywa stworzenia Rady Politycznej przy Prezydencie,
ktéra miala skupiaé reprezentantdw wszystkich orientacji politycznych. Proba ta miata na celu
stworzenie czego$§ w rodzaju namiastki Parlamentu wylaniajacego si¢ w oparciu o Walgse i
miata by¢ czym$ podobnym do Rady Konsultacyjnej jaka stworzyt Jaruzelski. Ostatecznie
jednak okazato si¢ to nie mozliwe do zrealizowania, poniewaz wigkszos¢ sit politycznych

stawita opdr, ale oddawala w jasny sposob prawdziwe intencje prezydenta...”

Nastepnym prezydent oficjalne oglosil ze w koncu wybrat odpowiedniego kandydata. Misj¢
tworzenia gabinetu powierzyt Janowi Krzysztofowi Bieleckiemu, poniewaz spetniat on trzy
podstawowe warunki Watgsy: byt od niego mtodszy (miat 39 lat w chwili objecia urzedu), byt

osoba szerze nieznang (byl dzialaczem "Solidarno$ci" w trjmiescie i szeregowym postem

97 A. Dudek, Historia..., 2007

48

WSB-NLU
2015



e 0152 T0-24 04:30:05

53/152
OKP) i nie dysponowal szerszym zapleczem politycznym, bowiem trudno byto uzna¢ za takie
jego niewielkie srodowisko gdanskich liberatéw.” Jak przyznal pozniej Bielecki "Mnie nie
wyniosta moja czy kongresowa polityka - brak politycznego znaczenia liberaldéw i1 mojej
osoby byt jedng z gtdwnych przyczyn tego skoku w gdre". Mniej realizmu wykazatl oceniajac
swoja autonomie jaka miat w roli premiera: "Walgsa wyobrazat sobie, ze powota rzad, ktérym
bedzie sterowal rgcznie, a jego kierownicy beda przychodzi¢ 1 odchodzi¢ 1 ze bedzie ich jak

rekawiczki zmienia¢ w moim przypadku jednak to nie nastgpito".”

Lecz szczerze powiedziawszy nie wliczajac Waldemara Pawlaka w okresie miesigcznego
rzadzenia z 1992 roku Bielecki byt chyba najbardziej uzalezniony od Walgsy. Prezydent
zreszta z duza determinacjg staral si¢ pozostawi¢ go na czele rzadu do wybordéw
parlamentarnych. Warto takze wspomnie¢ ze slaba pozycja premiera wynikata de facto z
pozaparlamentarnego charakteru rzadu jaki stworzyt. Jego nastgpcy byli w lepszej sytuacji
poniewaz dysponowali konkretnym ( chociaz czasem mniejszosciowym) zapleczem w
parlamencie, natomiast Bielecki mdgl opieraé si¢ tylko na Walesie. i bardzo niestabilne;j

grupie parlamentarzystéw z rozpadajacego si¢ wowczas OKP.

4 stycznia wszystko stalo si¢ jasne i1 Bielecki zostal zaakceptowany przez wigkszos¢
Sejmowg. Poparcia udzielito mu 276 politykéw, przeciwko niemu bylo 58 a 52 sig
wstrzymato. Tak jak mozna bylo si¢ spodziewac udato si¢ prezydentowi znalez¢ odpowiednig
dla niego osobg¢ na fotel premiera, z pomocg przyszta mu wigkszos¢ cztonkéw OK 1 SD i co
interesujgce cze$S¢ PKLD jak rowniez PSL. Nastepnego dnia premier wyglosit expose 1 mogt
przej$¢ do dziatania.'™ Przedstawiajac jak wygladat wybor premiera uwidocznitem jak duzy
wplyw mial na to mial Walesa, ktory przez wigkszos¢ swojej prezydentury zachowywatl si¢

podobnie czyli wtracat si¢ 1 przeszkadzal co z pewnoscia nie byto dla rzadu i kraju dobre....

Czy zatem Walgsa sprawdzit si¢ jako prezydent ? Istnieje wiele opinii na ten temat, po ich
przeanalizowaniu wysnutem wniosek ze przed jego wyborem wydawatl si¢ wprost idealng
osoba na to stanowisko, jednak w miare¢ trwania jego kadencji coraz wigcej osob zaczelo sie
od niego odsuwac, co zatem bylto tego przyczyna? Zapewne fakt ze chcial jako prezydent
mie¢ wiecej wladzy niz mu przystugiwata z urzgdu, jednak bardziej rozczarowujace byto to

ze zapowiadatl catkowita dekomunizacja, a w rzeczywistosci caty czas si¢ tego obawial. Ten

98 "Gazeta Wyborcza" z 16123 X 1991r
99 Tamze
100 A. Dudek, Historia..., 2007
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strach probowal zaszczepi¢ obywatelom. Blokujac niektére decyzje podjete przez sejm
blokowal mozliwos$¢ szybszego rozwoju naszego kraju, rownoczesnie szybsze zerwanie z
przesztoscig. A dlaczego tak postepowal? Poniewaz wiedziatl ze komunisci nadal posiadaja

silng reprezentacj¢ w stuzbach wywiadowczych i wojskowych i te wptywy moga wykorzystaé

przeciwko niemu..

2.3. Wybory S listopada/ 19 listopada 1995

Drugie wolne wybory prezydenta w Polsce, byly najwigkszym wydarzeniem w $wiecie
polityki od czasu kiedy SLD wraz z PSL przejeto wiladz¢ w kraju. Wynik zblizajacej si¢
konfrontacji o fotel prezydencki miata da¢ odpowiedz czy wladza obozu rzadzacego zostanie
ponownie wzmocniona czy rozpocznie si¢ "proces ograniczania wptywow" zdobytych po
1993 roku. Wybor prezydent miatl si¢ odbywaé wg. przepisow zawartych w ordynacji
wyborczej z 1990 roku. Na starcie deklaracje o checi wzigcia udziatu w wyborach zlozyto az
30 pretendentow z ktérych nastepnie pozostato 18, natomiast 100 ty§ wymaganej liczby
glosdw nie udato si¢ zdoby¢ m.in: Janusz Bryczkowski ( lider Polskiego Frontu
Narodowego), Aleksander Gawronik ( senator przedsigbiorca z Poznania), Kornel
Morawiecki ( przewodniczacy Partii Wolnosci), Bogustaw Rybicki ( przewodniczacy
Stronnictwa Narodowego "Ojczyzna"), Adam Strzgbosz (pierwszy prezes Sadu
Najwyzszego), Leszek Wierzchowski (lider Polskiego Ruchu Monarchistycznego) , czy

' _W grupie tej, ktora

chociazby kontrowersyjny Stanistaw Tyminski (lider Partii "X"). '
zdominowana byla przez lideréw nie wielkich ekstremistycznych organizacji, za najbardziej
interesujacy przypadek nalezy jednak uzna¢ Tyminskiego, ktéremu co ciekawe w 1995 nie
udato si¢ zdoby¢ wymaganej liczby podpiséw, wynika z tego ze poparcie jakie zdobyl pie¢ lat
wczesnie] bylo jednorazowym incydentem 1 przejawem protestu przeciwko przemian

rynkowych a nie pozytywnym wyborem obywateli.

Z 18 jak juz wspomniatem kandydatow, ktorzy zdotali zebra¢ 100 tys. podpiséw, PKW
zarejestrowata jednak 17, gdyz dopatrzono si¢ falszerstw list z podpisami, ktére ztozyt
Bolestaw Tejkowski. Tak wigc ostatecznie w walke o fotel prezydenta zaangazowaly sie¢

nastepujace osoby (w nawiasach liczba ztozonych podpisow)'*:

101 A. Dudek, Historia..., Krakow 2007
102 Zaokraglone liczby podpisow za "Gazeta Wyborcza" z 29 IX 1995
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Leszek Bubel (115 tys) Leszek Moczulski (120 tys)

Hanna Gronkiewicz-Waltz (200 tys.) Jan Olszewski (111 tys)
Lech Kaczynski (123 tys) Waldemar Pawlak (230 tys)
Janusz Korwin-Mikke (115 tys) Bogdan Pawlowski (106 tys)
Tadeusz Kozluk (100 tys) Jan Pietrzak (130 tys)
Jacek Kuron (120 tys) Kazimierz Piotrowicz (116 tys)
Aleksander Kwasniewski (451 tys) Lech Watlgsa (200 tys)
Andrzej Lepper (110 tys) Tadeusz Zielinski (172 tys)
Marek Markiewicz (150 tys)

Podczas trwania kampanii wyborczej zrezygnowato czterech kandydatéw zarejestrowanych w
PKW: Marek Markiewicz, Bogdan Pawlowski, Leszek Moczulski (udzielili oni poparcia

Walgsie) a takze Lech Kaczynski ( on natomiast popart Olszewskiego ).

W wyborach prezydenckich w 1995 byta tylko jedna niewiadoma, czyli kto bedzie rywalem
Aleksandra Kwasniewskiego w drugiej turze, ktory byl na pierwszym miejscu niemal w

kazdym sondazu.

Kwasniewski bez problemu uzyskat poparcie SARP dla swojej osoby. Na konwenc;ji tej partii
ktéra odbyla si¢ 13 maja za jego kandydatura opowiedzialo si¢ az 296 z 300 delegatow.
Problemem Kwasniewskiego chyba najpowazniejszym byla kwestia poszerzenie elektoratu
jaki posiadat (20-25%) tak by zwyciezy¢ w dogrywce. Dlatego celem jego akcji
propagandowej bylo zatarcie historycznych podzialéw spoteczenstwa a takze przekonanie
0osob niezdecydowanych ze nie jest tylko 1 wylacznie eksponentem intereséw
postkomunistow. Wtasnie z tego wzgledu uformowano hasto wyborcze Kwasniewskiego,
ktére brzmiato: "Wybierzmy przysztos¢", natomiast kolorem dominujagcym byl niebieski,
ktéry dominowat na gadzetach i wszelkiego rodzaju materialach, byto to zaskakujace gdyz
kolor ten nigdy wczesniej nie byt wykorzystywany przez lewice, wolata ona uzywac roznych
odcieni czerwieni. Kampania lidera SARP byta (co przyznata wigkszos¢ ekspertdw) sprawnie i
zrecznie zorganizowana, mimo nie najlepszych wspomnien zwigzanych z zatrudnianiem

zagranicznym specow od reklamy politycznej 1 PR-u (przykltadowo smutny przebieg
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kampanii KLD z 1993r. ), sztab podjat decyzj¢ o zatrudnieniu jako konsultanta Jaquesa
Seguena, ktéry wczesniej doprowadzit do reelekcji Francoisa Mitteranda. Kwasniewski, ktory
kampani¢ rozpoczal w pierwszych dniach czerwca, skupil si¢ na podrozach po polskiej
prowincji gdzie jak przedstawialy analizy bylo najwigcej osob niezdecydowanych. Trasa
zostala opracowana w oparciu o dane z poprzednich wyboréw parlamentarnych, a wiec
jezdzil w te miejsca gdzie SLD zdobylo niezty wynik, zrezygnowat natomiast regionow gdzie
dominowaty poglady antykomunistyczne (na przyktad nowosadeckie). Na spotkania w terenie
rowniez jezdzili inni kandydaci, ale wszystkie byly organizowane z mniejszym rozmachem.'®
Autobus wyborczy kandydata lewicy nazwany "Kwak" odwiedzit blisko 150 miejscowosci,
w wigkszosci miasteczka mate w ktérych przyjazd Kwasniewskiego byl ogromnym
wydarzeniem , przyktadowo 13 ty§ Parczewo, gdzie na spotkanie z nim przybylo 3 ty$ osob.
Jego spotkania byty doktadnie planowane przez miejscowe komorki SARP a takze jego sztaby
wyborcze: przed kazdym spotkaniem Kwasniewski dostawal raport, ktory dotyczylt
probleméw lokalnych, co utatwilo mu rozmowg¢ z wyborcami. Sporadycznie natomiast
dochodzito do prob zaktdcania jego wiecdw przez antykomunistycznych demonstrantow.
Takie zdarzenie mialo miejsce m.in. w Jastrzebiu, Lublinie, Stalowej Woli a takze w

Warszawie.

Kwasniewski wtozyl duzo trudu by zdoby¢ poparcie mtodych, nie zawahat si¢ nawet
wystapi¢ w teledysku grupy Top One, ktora specjalnie dla niego napisata utwor "Olek, Olek".
Na jego wiecach kolportowano plakaty z jego wizerunkiem, byl ubrany w sportowg bluze 1
mial rece w kieszeni al'a James Dean, przygotowywane byly réwniez kalendarzyki, nalepki a
nawet plany lekcji takze z jego podobizng. Dziatania te spotkaly si¢ takze z nieprzychylnymi
komentarzami ze strony elit politycznych, ale byly wyjatkowo skuteczne. Dobre efekty
przyniosty roéwniez wizyty Kwasniewskiego w solarium jak rowniez przejscie na diete, dzigki
ktorej udato mu si¢ zgubi¢ ponad 7 kilogramow, odzyskujac dzieki temu sportowa sylwetke.
Natomiast w kampanii telewizyjnej gldéwna rol¢ odgrywaly sprawozdania z jego spotkan
wyborczych. Pokazywanie Kwasniewskiego na tle wiwatujacego thumu miato konkretny cel:

wywotaé wrazenie 0 masowym poparciu i powszechnej jego popularnosci. '

W osiagnigciu ostatniego celu znaczenie miata wyrazna wygrana jakag Kwasniewski odniost

w prawyborach ktére odbyly si¢ we Wrzesni 15 pazdziernika. Zdobyl wowczas az 48.8%

103 A. Dudek Historia..., 2007
104 Tamze
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glosdw a jego najpowazniejszy kontrkandydat Lech Walesa jedynie 12.7%. Warto zaznaczy¢
ze ten sukces Kwasniewskiego poprzedzita aktywna kampania promocyjna trwajaca dwa

tygodnie, ktéra przeprowadzity lokalne komdrki SARP i niektdrych czionkéw SLD,

natomiast Walesa nie zjawit si¢ we Wrzesnia nawet w dniu kiedy odbywato si¢ glosowanie.

Dla Kwasniewskiego bardzo wazne bylo z kim spotka si¢ w dogrywce. Wynik prawyborow
we Wrzesni byl takze pomysiny bowiem dla Lidera SLD odpowiednim przeciwnikiem byt

wiasnie Walgsa. Ciekawych informacji na ten temat daje tekst Janiny Paradowskie;j:

"Siemiqtkowski [rzecznik kandydata - A.D ] zalozenia generalne charakteryzuje tak dla
wszystkich oczywiste, ze Kwasniewski moze wygrac¢ tylko w starciu z Waltesq [...]. Wazne wiec
byto czy Watesa wystartuje. Nalezalo wolaé glosno, i to robiono, ze prezydent musi
wystartowac i poddac sie wyborczej weryfikacji. A jednoczesnie trzeba byto zawszeé¢ swego
rodzaju pakt o nieagresji. Siemiqtkowski przyznaje, Ze takie sygnaly wystano do otoczenia

1105

Walesy.

Nie bylo wiec przypadkowe to iz na okladce ksigzki, ktora zawierata wywiad z
Kwasniewskim znalazlo si¢ m.in. jego fotografii z prezydentem, ktore podpisano tak:
"Kandydat Lecha Walesy". W podobnym duchu wypowiedziata si¢ wtedy szefowa jego sztabu

wyborczego Danuta Waniek:

"Od dnia, kiedy Olek zostal naszym kandydatem [...] niezaleznie od niskich notowan
Walesy, bylismy przekonani ze w drugiej turze bedziemy oglgdaé pojedynek Kwasniewski -
Walesa. [...] Od poczqgtku uwazalismy, ze Walesa pdjdzie do wyborow, ze jest to tylko
kwestia dni, tygodni. Bylo dla nas jasne, ze tak naprawde to te wybory bedq walkq miedzy

dwoma symbolami”

Taki sam poglad prezentowata wigkszos¢ prasy, ktdra w znaczny sposob przyczynita si¢ do
spolecznego przekonania, ze wybory beda starciem pomiedzy Walesa a Kwasniewskim.
Przeprowadzona przez Osrodek Badan Prasoznawczych analiza najwickszych dziewigciu
polskich dziennikéw dowiodla iz na famach prasy najczesciej wymieniano wiasnie tych
dwoch kandydatéw. Sposrédd 1469 materiatow prasowych, ktére opublikowano pomiedzy 9
pazdziernika a 5 listopada, o urzedujacym jeszcze prezydencie wspomniano w 645 razy a o
liderze lewicy 591. Nastepna na liscie Hanng Gronkiewicz-Waltz wymieniono juz tylko 389

razy a Jacka Kuronia plasujacego si¢ na czwartej pozycji 304.

105 J. Paradowska, 4 kolor jego jest niebieski...
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"Zgodnie z wynikami naszych badan - piszq Pawet Planeta i Robert Chrabgszcz - zarowno
najczesciej atakowanymi, jak i atakujgcymi, byli Watesa i Kwasniewski. Obydwaj kandydaci

najczesciej krytykowali sie na wzajem."""

Watgsa Lech kampanie rozpoczat startujac z trudnej pozycji, Sondaze jakie byly wowczas
przeprowadzane (wczesna wiosna 1995) wskazywaly, ze elektorat prezydenta oscyluje wokot
5-10%. Z takim wynikiem Walesa nie mialby najmniejszych szans na dostanie si¢ do drugiej
tury, poniewaz w tym samym czasie lepsze wyniki mieli wtedy m.in Jacek Kuron czy Hanna
Gronkiewicz-Waltz. Gdy $wiatlo dzienne w celach przeprowadzenia sondazu informacja o
mozliwosci odroczenia wyboréw o dwa lata ( najbardziej za takim rozwigzaniem lobbowat
ambasador RP w Rosji Stanistaw Ciosek), nie mialy najmniejszych szans na realizacje,
Walesa uswiadomit sobie ze jednak bedzie musiat stanag¢ do rywalizacji a zwycigstwo nie
przyjdzie tatwo. Prezydent zagrozony widmem porazki zdecydowat odzyska¢ utracony
elektorat, to tez podjat decyzj¢ o ponownym ataku na SLD, ktére miato na celu da¢ do
zrozumienia obywatelom, ze nikt nie potrafi lepiej jak on przeciwstawi¢ si¢ dalszemu
rozrastaniu komunistéw. Pretekst do tego dal mu premier Jozef Oleksy, ktory w wywiadzie
dla "Niezawisimej Gazety" w kwietniu dat do zrozumienia ze moze wzig¢ udzial w

obchodach 50-lecia "Wielkiego Zwyciestwa nad hitlerowskimi Niemcami w Rosji".

Innej oceny nie ma - dowodzit premier - Sq w Polsce ludzie sklonni traktowaé to
zwyciestwo jako poczqtek okupacji krajéw Europy Srodkowej. Poglqdy takie reprezentujq

ci, ktérzy nie chcq pamietaé, jak wielka rados¢ panowata w Polsce w 1945 r." '*7

Powyzsza wypowiedZz w sposéb jasny uwidaczniata roznice jakie istnialty w spoteczenstwie
Polskim na temat ocena narodzin PRL, i data Walesie pole do ataku. Prezydent doszedt do
wniosku, ze wyjazd premiera do Moskwy zaszkodzi polskiej racji stanu, a 0 samym premierze

powiedzial:

"Nie powinien pozwolié, by w dalszym ciqgu ktos prébowat nas rozgrywacé i ktos robil w
Polsce Targowice. To jest Targowica, to jest ewidentna gra na podzial... Jak dlugo
bedziemy Targowicq?. Jak ditugo pozwolimy, by nami w taki chlopiecy sposéb

zagrywano?"

106 ,,Zeszyty prasoznawcze" 1996, nr. 1-2, s. 88
107 ,,Rzeczpospolita" z 8-9 IV 1995 r.
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Walesa zagrozit takze samem u Oleksemu mowiac: "Ta sprawa nadaje si¢ do Trybunatu...w

pewnym momencie to zaproponuje"'” Watesa zagrozit takze samem u Oleksemu méwiac: "Ta

sprawa nadaje sie do Trybunatu...w pewnym momencie to zaproponuje"

Nawigzanie do silnych w Polsce nastrojow zagrozenia ze strony Rosyjskiej okazalo sie¢
dobrym posunigciem, 1 poczawszy od maja poparcie dla Walgsy zaczelo wzrasta¢. Co
interesujace nie zaszkodzito prezydentowi ujawnienie ze podpisy dla niego zbierano z
wykorzystaniem naciskéw z "gory" - w wojsku a takze w Nadwislanskich jednostkach MSW.
We wrzesniu wg sondazy poparcie prezydenta wynosito 16 % a w ciggu ostatniego miesigca
kampanii jego poparcie wzrastalo ok 3%. W ostatnim tygodniu plasowat si¢ na drugiej
pozycji z poparcie ok 29%. Walesa takze poprawial swoje notowania jesli chodzi o wynik w
mozliwej drugiej turze. O ile w sierpniu wyraznie tracit do Kwasniewskiego ( 43% : 29% ), to
we wrzesniu przewaga lidera SLD wyraznie zmalata ( 38% : 32% ). W badaniach
przeprowadzonych przez CBOS z 6 - 7 pazdziernika roznica pomiedzy obydwoma
faworytami zmalata do kilku procent ( 41% : 37% ), jesli chodzi natomiast o wynik tydzien

p6zniej to Kwasniewski tracit do Walgsy punkt procentowy ( 39% : 40% )'*

Jako przyczyny tak szybkiego wzrostu Walesy najczesciej podawano zakorzenienie w
polskim spoteczenstwie pogladu, ze prezydent jest jedyna osobag ktora moze wygra¢ z
Kwasniewskim 1 nie dopusci do tego by prezydentem byta osoba wywodzaca si¢ z partii o
korzeniach komunistycznych. Z badan CBOS z konca pazdziernika wynikato ze 22%
przysztych wyborcéw oddato by swoj glos na urzedujacego prezydenta tylko dlatego ze

widzieli go w drugiej turze.'"”

Na wzmocnieniu tego przekonania byta skupiona byta zreszta cata kampania kandydata, ktéra
byla organizowana przez BBWR, Stronnictwo Narodowo-Demokratyczne, RdR
Szeremietiewa oraz niektorych dzialaczy PL 1 ZChN. Ci wymienieni na koncu skupili si¢ w
partii "Inicjatywa 41" 1 byli w opozycji do wtadzy, nie godzac si¢ przy tym na poparcie dla
Hanny Gronkiewicz-Waltz. Po licznych ktétniach wewnatrz, poparcia Watesie udzielita takze
NSZZ "Solidarnos$¢" co oznaczato porazke Jana Olszewskiego, ktory zabiegal o ich wsparcie.
Szefem sztabu Walesy zostat Jerzy Gwizdz lider BBWR natomiast rzecznikiem Bogustaw

Kowalski (SND). Czlonkowie Bloku stworzyli tez najliczniejsza 17 - osobowa grupe szefow

108 "Polityka" z29 IV 1995 1.
109 " Gazeta Wyborcza" z 23 X 1995 1.

110 CBOS, Glosowanie "sercem” czy "rozumem" ? Wplyw sondazy na zachowanie wyborcze. Komunikat z badan, Warszawa
1995
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wojewddzkich sztabow wojewddzkich. W dziesigciu wojewddztwach sztabami przewodzili

dzialacze z obozu Solidarno$ciowego, a w sierpniu osoby z "Inicjatywy 44", natomiast w

pozostatych cztonkowie PL, RdR, SND.'"

Glownym hastem prezydenta byto - "Kandydatéw jest wielu - Lech Walesa jeden". Sprawa
programu zostata zepchnigta na drugi plan, natomiast podkreslano zastugi jakie miat w walce
z komunizmem oraz uznanie jakim cieszyt si¢ w swiecie ( "Wales¢ zna caty swiat" ) jak takze
podkreslano jego sukcesy jakie odnidst w polityce zagranicznej jako przyktad podawano
chociaz by usunigcie wojsk radzieckich. Popularnosci zastug i dokonan prezydenta shuzyta
réwniez seria zorganizowanych konferencji prasowych, ktoére byly mocno naglosnione w
mediach. Sam Walgsa starat si¢ zmieni¢ przede wszystkim uksztattowany przez lata jego
wizerunek jako osoby ktora jest sktocona ze wszystkimi, nie przebiera w Srodkach, jest
pozbawiony zdolnosci do konstruktywnego dzialania i prowadzacego wyniszczajace spory.
Dlatego zaczat zapewniaC ze jego druga kadencja bedzie si¢ zacznie r6zni¢ od pierwszej a jej
najwazniejszym punktem bedzie "gra zespotowa"."'? Probowat réwniez ztagodzi¢ swdj jezyk i
poprawi¢ stosunki przynajmniej z niektérymi przywodcami prawicy, poniewaz wazne bylo
ich poparcie w drugiej turze. Nie przypadkowo w pazdzierniku podat publicznie rek¢ Janowi
Olszewskiemu, ktorego wczesniej nazwat "matpa z brzytwa", a nawet oglednie przeprosit go
za to okreslenie. Olszewski co prawda si¢ nie skusil ale niektorzy politycy np. z ZChN

skorzystali z szansy powrotu do obozu prezydenta.

Dla Watgsy korzystne byto rowniez wsparcie wplywowego Radia Maryja, zarzadzane przez o.
Tadeusz Rydzyka, ktéry dos¢ mocno krytykowal innych kandydatow prawicy a przede
wszystkim Hanng Gronkiewicz-Waltz. Jednak tagodniejszy jezyk nie mogt dotyczy¢ rzecz
jasna Joézefa Oleksego 1 konkurenta Walesy do fotelu prezydenckiego Aleksandra
Kwasniewskiego, przypuscit on ostry atak na ich osoby przypominajac czasy PRL. Zarzucit
im dziatania na szkode kraju jako przyklad podajac kontrowersyjng wizyte premiera w
Moskwie, zbyt niskie naktady na obronnosc¢ jak rdwniez zablokowanie ratyfikacji konkordatu.
Waznym elementem w budowaniu swojego lepszego wizerunku bylo zdymisjonowanie
ministra Wachowskiego, ktoéry do tego momentu miatl bardzo duzo do powiedzenia, oraz
rzecznika Spalinskiego. Pozbycie si¢ w szczegdlnosci pana Wachowskiego z pewnoscia

poprawito to notowania prezydenta, lecz niestety nie udato si¢ uniknac spigcia pomiedzy

111 K. Kaszynski, J. Podgdrski, Ostatnie dni prezydentury Lecha Walesy. Jerzy Gwizdz opowiada o kampanii wyborczej
Lecha Waltesy z 1995 1., Warszawa 1996, s. 65
112 A. Dudek, Historia...., 2007
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sztabem wyborczym Walgsy a jego kancelaria, gdzie gtowna role odegral minister stanu
Andrzej Zakrzewski. W skutecznym przeprowadzaniu kampanii nie pomogt takze spor
Jerzego Gwizdza z przewodniczagcym Komitetu Wyborczego Jerzym Stepniem, ktéry

doprowadzit do sytuacji, w ktérej pierwszy pan zakazat drugiemu wejscia do siedziby sztabu

wyborczego.'"

Nadzieja na wejscie do drugiej tury wyborow prezydenckich zyt takze kandydat wysuniety
przez Uni¢ Wolnosci Jacek Kuron, ktory byt liderem rankingu spotecznego zaufania.
Desygnowaniu jego kandydatury towarzyszyly liczne kontrowersje nawet wewnatrz jego
wlasnej partii, w ktérej prawe jej skrzydlo zdystansowalo si¢ od jego osoby. Nieche¢ czesci
Unitéw do swojego kolegi byta tak duza ze jesienig 1995 roku Leszek Balcerowicz na forum
publicznym ich upomniat, grozac przy tym sankcjami statutowymi. Jednak grozby te nie
podziataly, gdyz w kampani¢ Jacka Kuronia zaangazowata nie tylko czgs¢ politykdéw z UW -
poparcie dla niego deklarowalo jedynie 35% elektoratu Unitow, dla poréwnania za

Aleksandrem Kwasniewskim byto 75% o0sdb popierajacych SLD."*

Kuronia zdziwito poparcie Unii Pracy zadeklarowane Tadeuszowi Zielinskiemu na majowe;j
konwencji wyborczej tej partii, poniewaz liczyl na ich wsparcie, a okazato si¢ ze nie begdzie

jedynym kandydatem lewicy postsolidarno$ciowe;j.'

Wszystko to miato ujemny wptyw na
kampani¢ Kuronia, nawet jej organizatorzy nie wierzyli do konca ze ich kandydat odniesie

sukces...

Najlepsze wyniki w sondazach Kuron wypadl w maju oraz czerwcu, kiedy jego wynik
oscylowal wokdét 15%. Nastepnie jego poparcie zaczeto znacznie spadaé (do 6% w
pazdzierniku), jednak zjazd ten powstrzymata jego determinacja, na ostatnim etapie kampanii

oraz zdyscyplinowanie czgsci inteligenckiej elektoratu UW.

Haslo wyborcze Jacka Kuronia brzmiato: "Kandyduje bo zmiany sa konieczne", rowniez jego
do$¢ obszerny program nazwany "Kontakt dla Polski", docieraly do oséb bardziej
wyksztatconych, poniewaz tylko dla takich osdb znaczenie mogta mie¢ propozycja o

rozpoczegcie dyskusji programowej pomigdzy kandydatami.

113 A. Dudek, Historia...., 2007

114 K. Jasiewicz, Wybory prezydenckie 1995 roku a ksztattowanie sie polskiego systemu partyjnego, "Studia Polityczne"
1996, nr. 5, s.11

115 "Rzeczpospolita" z 9 V 1995 roku
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W sondazach jakie przeprowadzitlo CBOS wsrod wolnych zawoddéw w czerwcu i
pazdzierniku Kuron niezmiennie prowadzit zdobywajac odpowiednio 32 i 33% glosow''®
Jednak niestety wizja prezydenta jako osoby, ktéra jest mediatorem i animatorem réznych
paktow spolecznych ( np. "Pakt na rzecz rozwoju wsi", "Pakt na rzecz rozwoju",
"Porozumienie na rzecz rozwoju nauki i edukacji") a takze programow ( jak np. "Program dla
rozwoju wsi"). Nie byly dla przecigtnego wyborcy zbyt atrakcyjne, byl to kolejny dowod
niezdolnosci partii, ktéra wypromowata Kuronia do wyjscia poza zmniejszajace si¢ grono

inteligenckiego elektoratu.

Niezbyt ciekawa byla takie kampania kandydata Unitow w telewizji, o ktorej z nutg

rozgoryczenia pisat Marek Beylin:

"Pokazano nam dobrotliwego dziadunia, ktéry opowiada sympatycznie, cho¢ jak to czesto
z dziaduniami bywa, nieco nudne historyjki. Nie byto w tej opowiesci odrobin energii ani
sity perswazji. Niegdys irytowaly mnie publiczne wystgpienia Tadeusza Mazowieckiego,
ktéory uporczywie odmawial sobie jakiegokolwiek przejawu temperamentu. Ale
przedstawiono nam takiego Kuronia przy ktérym temperament Mazowieckiego wyglgda

Jjak wielka szarza kawalerii™"”

Kampania przed pierwszym starciem o fotel prezydenta byla dos¢ spokojna. Skala
wzajemnego oczerniania byla ograniczona, a incydenty podczas spotkan kandydatow
nieliczne. Probg¢ zorganizowania negatywnej kampanii podj¢la si¢ tak zwana "Inicjatywa
3/4" , ktéra powstata w Krakowie a na jej czele stal Jan Rokita. Cztonkowie tej inicjatywy
postawili sobie ze zrobig wszystko by nie dopusci¢ do wygranej Kwasniewskiego, uznali ze
przeciwne temu jest wilasnie 3/4 Polakéw. Zadeklarowali wiec poparcie dla kazdego
kandydata wywodzacego si¢ obozu postsolidarnosciowego, ktory bedzie w drugiej turze.
"Inicjatywa 3/4" organizowata réznego rodzaju akcje propagandowe, ktére byly wymierzone
w postkomunistéw, jako przykiad takiego dziatania mozna poda¢ wydawanie ulotek w formie
kartki PRL-owskiej na migso, ktdre bylo opatrzone podpisem Kwasniewskiego i jego gtéwne
hasto "Wybierzmy przysztos¢". Jednak dziatania "Inicjatywy" zdaly si¢ na nic, jak twierdzili

niektorzy krytycy takim zachowaniem nawet pomogli Kwasniewskiemu.''®

Pierwsze glosowanie odbylo si¢ dnia 5 listopada 1995 roku., udzial wzigto w nich 18 203 218

uprawnionych obywateli, czyli po przeliczeniu na procenty: 64,7%. Gtoséw niewaznych byto

116 "Rzeczpospolita" z 21-22 X 1995
117 M. Beylin, Dziennik kampanii wyborczej, Klapa '95, Warszawa 1995
118 A. Dudek, Historia...., 2007
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natomiast 330 868. Zatem wiec jak wida¢ frekwencja byla troch¢ wyzsza niz podczas
wyboréw w 1990 r. kiedy w turze pierwszej wskaznik aktywnosci obywatelskiej wynidst
60,6% uprawnionych. Bioragc pod uwage frekwencje w pojedynczych wojewodztwach
najwyzsza odnotowano w : poznanskim (70,95%), leszczynskim (70,51%), pilskim (69,15%),
warszawskim (69,43%), bielskim (69,77%), gdanskim (68,51%), kaliskim (68,36%),
rzeszowskim (67,17%), krakowskim (66,83) 1 w t6dzkim (69,91%).

Potwierdzito to kolejny juz raz ze tereny Wielkopolski, dawnej Galicji, Pomorza Gdanskiego
a takze obszary miejskie wykazujg si¢ najwiekszg aktywnoscia obywatelska. Z kolei najnizsza
frekwencje odnotowano w wojewddztwach: opolskim (56,52%), ostroteckim (59, 40%),
skierniewickim (59,97%), suwalskim (59,11%), ciechanowskim (60,17%) 1 chelmskim
(60,67%).

Wyzej wymienione wojewddztwa oprocz jednego zlokalizowane sa w Polsce pdtnocno -
wschodniej czyli na terenach dawnej Kongresowki. Tak niska frekwencj¢ w wojewodztwie
opolskim mozna wytlumaczy¢ faktem iz zamieszkuje tam liczna mniejszo$¢ niemiecka, ktdra

czgsto wyjezdzata gdyz posiadali podwdjne obywatelstwo.
Wyniki glosowania wygladaly nastepujaco:'”

1. Aleksander Kwasniewski 6275 670 (35.11%)

2. Lech Walesa 5917 328 (33.11%)
3. Jacek Kuron 1 646 946 (9.22%)
4. Jan Olszewski 1225453 (6.86%)
5. Waldemar Pawlak 770 419 (4.31%)

6. Tadeusz Zielinski 631432 (3.53%)
7. Hanna Gronkiewicz-Waltz 492 628 (2.76%)

8. Janusz Korwin-Mikke 428 969 (2.40%)

9. Andrzej Lepper 235797 (1.32%)
10. Jan Pietrzak 201 033 (1.12%)
11. Tadeusz Kozluk 27 259 (0.15%)

119 ,,Rzeczpospolita” z 8 XI 1995 1.
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12. Kazimierz Piotrowicz 12 591 (0,07%)

13. Leszek Bubel 6 825 (0.04%)

Pierwsza mysl jaka nasuwa si¢ po przeanalizowaniu wynikow jest taka iz wida¢ ogromnag
roznice w liczbie gloséw jaka dzieli kandydatow na dwoch pierwszych pozycjach od
pozostatych. Zdobyli oni wigcej procent glosow niz dawaly im sondaze przed wyborami co
dowodzi ze proces polaryzacji, postepowat az do dnia wyboréw. Pierwsza lokata dla
Aleksandra Kwasniewskiego miata znaczenie psychologiczne i zostata przez jego sztab
dobrze wykorzystana. Sam kandydat lewicy juz w dniu kiedy odbywata si¢ pierwsza tura
rozpoczat starania o zdobycie nowych wyborcow, przejawem tego byla wizyta w sztabie
Tadeusza Zielinskiego . Osoba kontrkandydata byta biorgc pod uwage duzy negatywny
elektorat najlepszym przeciwnikiem dla przywddcy lewicy. Sukces Lecha Walesy byt
bezsprzecznie mniejszy niz przed pigecioma laty, gdy zdobyt 6 569 889 glosow 1 39.96%
poparcia, zajmujac pierwsza lokate wyprzedzajac jednoczesnie Stanistawa Tyminskiego o
ponad 16%. Znajdowal si¢ zdawac by sie moglo w lepszej sytuacji jesli popatrzymy o
mozliwo$¢ przejecia glosdw przegranych kandydatéw, poniewaz wigkszo$¢ z nich byta

jednoznacznie antykomunistyczna, a takze pochodzili z dawnego obozu solidarno$ciowego.'*

Sposrod  kandydatow ktorzy przegrali w pierwszej turze za sukces mozna uznaé¢ wynik
uzyskany przez Olszewskiego. Przypomnijmy Ze kierowana przez niego Koalicja dla
Rzeczpospolitej zdobyta w wyborach do parlamentu w 1993 roku zaledwie 2,7% gloséow. Na
wzrost jego poparcia wptyw miato niezadowolenie czgsci elektoratu z tego jak rzadzi SLD
wraz z PSL-em a takze to iz ludzie nie wierzyli juz w antykomunistyczng retoryke Walesy. W
zmiang prezydenta nie wierzyt rowniez sam Olszewski, ktory odmdéwil poparcia Walesy w
drugiej turze, za to na bazie wlasnych komitetow wyborczych stworzyt nowg parti¢ polityczng
Ruch Odbudowy Polski "ROP". Sondaze z 1996 roku wykazywaty ze ROP w szybkim tempie
awansowal do grona jednej z najwigkszych polskich partii politycznych, przejmujac
rownoczesnie prawicowg czes¢ elektoratu.

Trzecia lokata Jacka Kuronia nie byta porazka ale nie mozna nazwaé tego sukcesem jesli

wezmie si¢ pod uwage aspiracje srodowiska z jakiego si¢ wywodzit. Zdobyl co prawda wigce;j

glosdw poparcia anizeli UD w parlamentarnych wyborach w 1993 roku - czyli 1 460 957

120 A. Dudek, Historia..., 2007
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jednak jesli potaczymy glosy poparcia UD z KLD jest to znacznie mniej. Dla poréwnania
Tadeusz Mazowiecki w wyborach pie¢ lat wezesniej (2 973 264 - 18.08% )."' Jego rezultat

uznano za kolejny dowdd na kryzys jaki panowat w jego ugrupowaniu po stracie wladzy w

1993 roku..

Wielka porazka mozna nazwa¢ wynik Waldemara Pawlaka, ktdrego ugrupowanie zdobylo
ok 3 razy wiecej glosow w 1993 roku niz on w prezydenckich, mimo nizszej frekwencji. W
zestawieniu z poprzednim kandydatem PSL Romanem Bartoszcze, ktory uzyskat 7.15%.
Jednak rezultat jaki Pawlak zdobyl nie zaszkodzit mu zbytnio i zdotal utrzymaé witadzg w
swojej parti. Zawdzigczal to gtownie wlasnej zrgcznosci oraz kryzys polityczny zwigzany ze

sprawg Jozefa Oleksego. Pozwolito mu to przetrwac najciezszy okres po wyborach..

Jesli spojrzymy na wyniki jakie osiggneli T. Zielinski i Hanna Gronkiewicz-Waltz byty one
gorsze od prognoz przed wyborczych nawet tych najbardziej pesymistycznych - dowiodty ze
"w naszym kraju nie mozna wykorzystywac¢ wysokich apolitycznych stanowisk politycznych
do rzucania si¢ w wir polityki".'” Nie byt to oczywiscie glowny powdd porazki, tej nalezy sie
raczej upatrywa¢ w nieudanej probie stworzenia czego$ posrodku Watesy i Kwasniewskim

(moéwigc prosciej alternatywy dla nich).

Jesli spojrzymy jak glosowali najmlodsi wyborcy (18-29) ponadprzecigtne rezultaty
otrzymali: Jacek Kuron (12.7%), Hanna Gronkiewicz-Waltz (4.6%), Janusz Korwin-Mikke
(5.6%). Kwasniewski zdobyt 32.6% w tej grupie wiekowe] a zatem mniej niz ostateczny
wynik w pierwszej turze, najlepiej przywodca SLD wypadt w grupie osob glosuja miedzy 40
a 49 rokiem zycia, czyli w$rod oséb w swoim wieku. Natomiast Walgsa uzyskat najwigksze
poparcie zdobyt wsrdd osob powyzej 60 roku zycia (42.3%) a takze migdzy 50 a 59 (37.3%),
wsrod najmlodszych wsparto go zaledwie 28.9%. Porownujac elektoraty Kwasniewskiego i
Walgsy, jesli spojrzymy na miejsce zamieszkania mozemy zaobserwowac ze kandydat lewicy
zwyciezyl w miastach matych ( 36.7% do 31.7%), w duzych osrodkach (powyzej 100 tys.
mieszkancoéw) lepiej wypadt Watesa (31.4% do 33.4%). Wies glosowata niemal po réwno na
obu kandydatéw. W miastach duzych dobre wyniki osiggneli takze: Kuron (13.3%), Zielinski
(4.6%), Korwin-Mikke (4.4%) 1 Gronkiewicz-Waltz. Na wsi w miar¢ dobre poparcie
osiggneli rzecz jasna przedstawiciele ludowi czyli Waldemar Pawlak (9.6%) i Andrzej Lepper

(2.1%), jednak cigzko uzna¢ to za sukces. Geograficznie Walgsa najlepiej wypadt w

121 A. Dudek, Historia..., 2007
122 Tamze
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poludniowo-wschodniej czgsci naszego kraju 1 wschodniej a takze na $lasku. W sumie
Kwasniewskiego pokonal w 16 wojewddztwach (wg. skali przewagi) : nowosadeckie (61.2%
do 14.4%), tarnowskie, rzeszowskie, krakowskie, gdanskie, bielskie, krosnienskie,

lomzynskie, przemyskie, warszawskie, opolskie, ostrotgckie, biatostockie, siedleckie,

wroclawskie i katowickie'?

Natomiast Aleksander Kwasniewski najlepsze rezultaty osiagnal w pdinocnej Polsce (procz
wojewodztwa gdanskiego) 1 na zachodzie, najlepsze wyniki uzyskal w nastgpujacych
wojewddztwach: wloctawskim ( 52.0% do 21.5%), koszalinskim, gorzowskim, leszczynskim,

kieleckim, olsztynskim, ptockim.

Atmosfera migdzy turami zaostrzyla si¢. Nie bylo co prawda fizycznych star¢ pomiedzy
zwolennikami obu kandydatow, ale wzajemne oczernianie wzmozyto si¢. Ludzie ze sztabu
Walgsy i opowiadajaca si¢ za nim cze$¢ Srodkow masowego przekazu naglosnity dwie
sprawy, ktore kompromitowaly przeciwnika, a ujawnione jeszcze przed turg pierwsza.
Pierwsza zwigzana byta z klamstwem Kwasniewskiego , poniewaz zatail nieukonczenie
studiow. Ztozyl co prawda oswiadczenie w kilku dokumentach, takze we wniosku
rejestracyjnym w PKW, ze posiada on wyzsze wyksztalcenie, ale nie wszyscy w to uwierzyli.
Sytuacje pogorszyt sam Kwasniewski, odpowiadajagc na pytanie pani Grazyny Dobron
dziennikarki III Polskiego Radia czy udato mu si¢ obroni¢ prace magisterska, odpart "tak na

Uniwersytecie Gdanskim"'**.

To samo powiedziala jego zona, zaraz po o$wiadczeniu wtadz Uniwersytetu ze "nie ukonczyt
uczelni". Kwasniewski dlugo wmawiat ludziom ze skoro zdal wszystkie egzaminy procz
magisterskiego (co takze mijato si¢ z prawda) to ma wyzsze wyksztatcenie. W zwigzku z tym
calym zamieszaniem o&wczesny Minister sprawiedliwosci Jaskiernia ztozyt wniosek do
Trybunatu Konstytucyjnego o zdefiniowanie pojecie "wyzsze wyksztatcenie", chociaz byt on
przez wiele lat wyktadowca akademickim nie powinien mie¢ co do tego zadnych watpliwosci.
Drugim problemem Kwasniewskiego byla sprawa "Polisy", ot6z okazalo si¢ ze nie wpisat w
swoim o$wiadczeniu majatkowym pakietu akcji swojej zony Jolanty Towarzystwa

Ubezpieczeniowo-Reasekuracyjnego "Polisa" o wartosci ok 0.5 mld starych ztotych. Na

123 A. Dudek, Historia...., 2007
124 W.Bere$, Czwarta Wiadza, Najwazniejsze wydarzenia medialne III RP, Warszawa 2000, s. 268.
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dodatek obcigzajace byly informacje ze "Polis¢" wspieraty rézne panstwowe instytucje, jak
rowniez lista akcjonariuszy na ktorej znajdowali si¢ takze przedstawiciele dawnej PZPR-

owskiej nomenklatury wyzszego szczebla..

Kwasniewski nie pozostal bierny i odpowiedziat na ataki Walesy, oskarzyl go o niezaptacenie
podatku od miliona dolardw, ktére otrzymatl od amerykanskiej wytworni filmowej "Warner
Bros" w 1989 roku. W odwecie osoby ze sztabu wyborcze starali si¢ skompromitowac
przeciwnika ujawniajac sprawe¢ Andrzeja Pastwy, oszust podal si¢ za szefa komitetu
wyborczego prezydenta, uzyskat od komendanta warszawskiej policji pomoc m.in
organizacyjng. Sztabowi Walgsy zarzucono takze wystugiwanie si¢ stuzbami specjalnymi,
jednak nigdy tego nie udowodniono. Oskarzenia pod adresem Aleksandra Kwasniewskiego
byly znacznie powazniejsze, lecz okazalo si¢ ze dla spoteczenstwa spolaryzowanego nie byto

to wazne, poniewaz zarzuty byly po prostu traktowane jako propaganda (negatywna).

Sondaze, ktdre przeprowadzono zaraz po pierwszej turze pokazywaly minimalne réznice
(1%-2%) w skali poparcia dla obydwodch. Z badan CBOS, ktdére przeprowadzone zostaty 9-12
listopada, mimo réznicy w granicy bledu statystycznego, ludzie byli przekonani ze wygra w
drugiej turze prezydent Walgsa (55% ankietowanych), Kwasniewskiemu przypadto 24% a
21% nie miato zdania. Sytuacja ta demobilizowata na wyborcéw niezdecydowanych (byto

ich ok. 10%), ktorej blizej byto do Watesy.'”

Kluczem do wygranej Kwasniewskiego byto pozyskanie niezdecydowanych, a najlepsza
metodg dotarcia do nich okazaty si¢ debaty w telewizji. Dobrze wyczul to wlasnie
Kwasniewski, ktory 5 listopada zaprosit Watgs¢ do wziecia udziatu w publicznej dyskusji. W
swoich "zapiskach sztabowych" Danuta Waniek zanotowata nastepujaca informacje -
"Decydujgca rozgrywka odbedzie si¢ w toku debaty telewizyjnej Kwasniewski - Watesa".'*
Po negocjacjach miedzy sztabami podj¢to decyzje o organizacji dwdch debat w telewizji w

niedziele 12 listopada i 3 dni pdzniej (15 listopada).

Debaty wzbudzaly ogromne zainteresowanie opinii publicznej. W sumie obejrzalo je 72%
badanych a 16% widzialo co najmniej jedna z nich. Kluczowe znaczenia miata debata

niedzielna poniewaz jak mowi jedna z zasad "najwazniejsze jest pierwsze wrazenie".

125 Preferencje w Il turze wyborow przed debatami telewizyjnymi. Komunikat z badan CBOS 1995 rok, s. 2-3.
126 ,,Kwach”..., s. 140
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Kwasniewski w czasie jej trwania starat si¢ przedstawi¢ siebie jako cztowieka "umiaru" i

"kompromisu",oraz jako kandydata zgody narodowej, ktéry zdolny jest sprawowaé urzad w

imieniu wigkszosci spoleczenstwa co bylo zgodne z jego hastem jakie glosit w drugiej fazie

kampanii : "Wspolna Polska". Mozna stwierdzi¢ ze Walgsa nie przemyslal swojego

zachowania i stworzyt btednag taktyke, ktora miala dwa gtowne cele: antykomunistyczna

retoryka miata ulatwi¢ przejecie elektoratu Olszewskiego rownoczesnie zdenerwowac

Kwasniewskiego co zburzyto by jego "starannie wypielegnowany wizerunek"'”’

Niestety Walesie takie zachowanie nic nie dalo, nie zrealizowal zadnego z wyzej
wymienionych celéw. Wyborcy popierajacy Olszewskiego mieli zal do Walgsy za to jak
wczesniej prowadzit polityke wobec formacji postkomunistycznych, by da¢ si¢ przekonaé¢ w
niezbyt wyszukany sposdb a takze styl ataku na Kwasniewskiego. Kwasniewski natomiast do
konca pozostawal spokojny, bezwzglednie prezentujagc widoczne w rozmowie rdznice w
zachowaniu jego 1 Watgsy. Prawdopodobnie wybuch ztosci prezydenta, ktory na koncu okazat
si¢ korzystniejszy dla Kwasniewskiego, gdyz Walesa po prostu dat si¢ sprowokowaé. Na
samym poczatku dyskusji podczas niedzielnej debaty, lider SLD wstat i wreczyl prezydentowi
swoje o$wiadczenie majatkowe z dopiskiem "Jestem czlowiekiem uczciwym 1 apeluj¢ do

prezydenta, by uczynilt to samo co ja". Jak p6zniej mowit minister Zakrzewski:

"Kwasniewski zaskoczyt Walese na samym poczqtku, wreczajgc mu swoje oswiadczenie
majqtkowe. To go zdenerwowato. Gdy ochtongl, powiedzial nam, ze powinien byt przywitac
si¢ z Kwasniewskim [...], a potem oddac¢ mu oswiadczenie i powiedziec¢ ze jest prezydentem a

1128

nie szefem urzedu skarbowego

Walgsa nie zareagowal odpowiednio szybko, a jesli naprawde dat si¢ sprowokowaé gestem
Kwasniewskiego to byl on warty fotelu prezydenta. Po debacie wsciekly Walgsa zareagowat
na mozliwos$¢ podania reki Kwasniewskiemu powiedzial: "Ja to mégtbym panu najwyzej

noge podac”

W drugiej debacie Walgsa byt opanowany, jednak nie udalo mu si¢ naprawi¢ bledow
popelionych w pierwszej dyskusji. Jak pokazywaty badania CBOS 76% os6b ogladajacych
debaty uznato iz Kwasniewski przekonat ich do oddania na niego glos, 12% miato inne

zdanie a reszta nie miala zdania.

127 A. Dudek, Historia..., 2007
128 ,,Gazeta Wyborcza" z 25-26 XI 1995 roku.
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W przypadku Watgsy wygladato to zupelnie inaczej, 27% doszto do wniosku ze Walgsa ich
przekonal, natomiast 54% uznato ze ich odstraszyl. Jesli poréwnaé obu to Kwasniewski
pokonat Walese 68% do 15% ( 13% uznalo ze wypadli tak samo, a 45 nie mialo zdania).
Najgorzej Walgs¢ oceniala najmtodsza czes¢ wyborcow (przegrat 76% do 8% w gronie osob
do 24 lat) a takze ludzie z mniejszych miast. Negatywna ocena Walesy w debatach byta takze
widoczna w tych regionach, gdzie poparcie mial duze 1 w ostatecznym rozrachunku pokonat
Kwasniewskiego np. w poludniowo-wschodniej czesci naszego kraju (66% negatywnych
opinii do 17 zadowolonych). Znaczenie debat mozna docenié¢ takze jesli wezmie si¢ pod

uwage ze po nich az 12% osob zdecydowalo si¢ wzig¢ udziat w drugiej turze.'”

Jak przedstawili analitycy debaty przyniosty wzrost poparcia dla kandydata SLD az o 6 %, a
byly negatywna dla elektoratu Walgsy co wiagze si¢ takze z jego strukturg. Wsrod oséb
deklarujacych poparcie prezydenta tylko 57% chciato to zrobié¢, gdyz uznawali go za dobrego
kandydata; reszta kierowata si¢ checig niedopuszczenia do zwyciestwa Kwasniewskiego. Dla
porownania 82% wyborcow Kwasniewskiego twierdzito ze jest dobrym kandydatem. W tej
sytuacji to prezydent byt bardziej narazony na zniechg¢cenie do siebie w konsekwencji btedoéw

1 130

jakie popetni

Wsrdd przyczyn, ktore pogarszaly potozenie prezydenta byta takze ordynacja wyborcza, ktéra
uniemozliwila wzigcie udziat w drugiej turze Polakom zza granicy. Tymczasem Watgsa wsréd

nich cieszyl si¢ duzym poparciem.

Druga tura wyboréw odbyla si¢ 19 listopada. Aleksander Kwasniewski zdobyt w niej 9 704
439 gloséw czyli 51.7% natomiast Lech Walgsa 48.28% ( 9 058 176 glosdéw). Glosow
niewaznych oddano 383 881. Frekwencja w przeciwienstwie do wyboréw z 1990 zmalata ( w
drugiej turze) do 53.4% - wzrosta do rekordowego poziomu 68. 23%. Tak wysoki wskaznik
aktywnos$ci obywatelskiej stanowil dowod wysokiej emocjonalnosci spoleczenstwa podczas
wyboréw. Warto takze podkreslic ze migdzy obydwoma kandydatami byta bardzo mala
réznica, ktéra wyniosta 636 263 glosow. Pig¢ lat wczes$niej Walgsa zwyciezyl ogromna
przewagg dystansujac Tyminskiego 74.3% do 38.7%. Jednak z punktu widzenia stabilnosci
systemu demokratycznego rezultat ten nie byt zbyt dobry, poniewaz ob6z przegrany okazat

si¢ tylko nieco mniejszy od zwycieskiego.

129 A. Dudek, Historia..., 2007
130 Zmiany preferencji wyborczych po debatach telewizyjnych - wyniki badania panelowego, CBOS Warszawa 1995 ,s. 6-18
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Kwasniewskiego w wyborach poparta mtodsza czes$¢ spoteczenstwa. Tylko wsrdéd obywateli
powyzej 50, najwyzszy wynik uzyskat od osob powyzej 60 lat (58.5% do 51.3%). Lider SLD
zdobyt 53.1% poparcia od oséb do 29 lat. Jesli popatrzymy na poziom wyksztatcenia
wyborcodw, Walgsa zdobyt glosy elektoratu z wyksztalceniem podstawowym (52.6%) 1 co

ciekawe z wyzszym (53.1%), natomiast lider SLD z zawodowym 1 $rednim. Watesa zdobyt

poparcie wiekszosci mezczyzn (51.3%), a Kwasniewski kobiet (50.6%)."!

Jesli chodzi o geograficzny obraz glosow byt on podobny do tego z pierwszej tury. Do 33
wojewddztw w ktérych Kwasniewski zwycigzyl w pierwszym pojedynku w dogrywce
dotaczyto do niego tylko jedno - siedleckie. Walgsa utrzymat poparcie z pierwszej tury czyli
wygral w 15 wojewodztw. Ustepujacy prezydent najwyzsze poparcie zdobyl w wojewodztwie
nowosadeckim (76.53%). Rowniez Kwasniewski ponownie najwigcej glosow uzyskal w

wojewodztwie wloctawskim (69.98%).

Ciekawe wnioski na temat m.in poziomu orientacji politycznej mozna wyciggna¢ z analiz
OBOP-u, dotycza one przeptywu elektoratu, nalezy jednak pamietaé ze dane odnosza si¢
jedynie do tych wyborcow, z pierwszej tury , ktérzy mimo porazki oddali swoj glos
ponownie. Jednak nie jest jasne jaka czes¢ elektoratu kandydatéw druga ture zbojkotowata.
Musiata to by¢ jednak spora liczba osob, gdyz Kwasniewski przechwycit jedynie elektorat
Pawlaka (66.9%) 1 Tadeusza Zielinskiego (65.5%). Walesa przejat wyborcow Olszewskiego
(74.2%), Gronkiewicz-Waltz (72.8) takze Korwina-Mikke (63.4%) 1 Kuronia (58.0%). Duza
role w zwyciestwie Lidera SLD odegrata wspomniana debata telewizyjna- poniewaz osoby
ktére nie glosowaty w pierwszej turze zdecydowali si¢ tym razem pdj$¢ do urn i w wiekszosci

58.2% z 900 000 poparli wiasnie Kwasniewskiego.'*

Mimo negatywnych emocji, jakie towarzyszyly wyborowi prezydenta w 1995 roku, mozna
uzna¢ ze generalnie miescity si¢ w ramach regut dopuszczalnych w demokracji. Watpliwosci
wzbudzila jednak kwestia podania przez Kwasniewskiego nie prawdziwych danych, ktére
dotyczyly jego wyksztatcenia . Przeciwnicy lidera lewicy ztozyli wiec rekordowa liczbe 593
238 protestow wyborczych do Sadu Najwyzszego. Jednak na nic to si¢ nie zdato, poniewaz 9
grudnia Sad Najwyzszy uznal waznos¢ wyborow. Tak zwane votum separatum zgtosito 5 z

17 sedzidw, ktdérzy orzekali w tej kwestii do Izby Administracyjnej, Pracy i Ubezpieczen

131 A.Dudek, Historia..., 2007
132 Tamze
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Spotecznych SN.'* Zostal w ten sposdb rozstrzygniety formalnoprawny aspekt wybordow,
pozostala jednak kwestia moralna catego tego zamieszania. Czy zatem byl jakis pozytywny
aspekt tych wyboréw??...Mozna za taki przykilad uzna¢ fakt ze w drugiej turze nie bylo
kandydata z tzw. folkloru politycznego, ale nie nalezy zapominaé, ze zdolali si¢ jednak
zarejestrowa¢ 1 publicznie wyrazi¢ swoje poglady za pieniadze podatnikow. Sukcesem
procedury demokratycznej byla przede wszystkim rekordowo wysoka frekwencja,
mankamentem za$§ minimalna przewaga, ktéra mogla wzbudzaé podejrzenia. Taki zestaw
kandydatow jaki byt w drugiej turze $wiadczyt o "przepotowieniu Polski" i doprowadzil do
odnowienia starego sporu historycznego, co dawato dowod ze nad naszym krajem nadal cigzy

widmo PRL-u.

Warto podkreslic kluczowa role telewizji w tych wyborach w 1990 umozliwita
wypromowanie si¢ nikomu wczesniej nieznanemu Tyminskiemu a pi¢é lat po tym zdarzeniu
emitujgc debatg pomiedzy Kwasniewskim z Walesa, uwidocznily negatywne cechy

prezydenta, ktore zrazily czes$¢ jego elektoratu, przekreslajac jego szanse na reelekcje...

2.4. Wybory prezydenckie 8 pazdziernik 2000 roku

Po pigcioletniej kadencji Kwasniewski nadal utrzymywal si¢ na czele listy
najpopularniejszych politykow , mozliwe ze byta to zastuga jego talentu ale chyba takze
dzigki sprzyjajacym temu okolicznosciom. Na wysoka popularno$¢ prezydenta w opinii
obywateli wplyw miata rowniez ogromna popularnos¢ jego matzonki Jolanty, ktora
prowadzila z pomoca powstatej w 1996 roku Fundacji na Rzecz Chorych Dzieci
"Porozumienie bez Barier", dziatania na terenie calego naszego kraju jak rowniez na arenie
migdzynarodowej. Razem ze swoim malzonkiem stata si¢ ulubionym bohaterem prasy w
szczegolnosci kobiecej, a nie ktore ich zachowania (jak np. pozowanie do zdje¢ w XIX w.
strojach arystokratéw czy okazywanie zwigzkow z rodzinami krélewskimi kilku europejskich
krajow) sugerowaly ze znalezliSmy si¢ w monarchii elekcyjnej, co w Polsce nie byto by

nowoscig. "

133 A. Dudek, Historia..., 2007

134 Niektore wypowiedzi Jolanty Kwasniewskiej w prasie kobiecej byty szeroko komentowane, poniewaz daleko odbiegaty
od typowego wizerunku matzonki prezydenta. W 1998 roku opowiadata jak podarowata me¢zowi w rocznice $lubu karmnik
dla ptakow do ztozenia: "Misternie zbit go i powiesit u nas na balkonie. Widziatam jak napigcie obserwowat czy beda do
niego
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Spoleczenstwu jednak nie przeszkadzal arystokratyczny styl zycia jaki prowadzita para
prezydencka. Jego symbolem byly nie tylko wyszukane drogie kreacje pani prezydentowej i
rozbudowa licznych apartamentow ( w Wisle, Juracie, Spale ). Oczywiscie wszystko to
musiato sporo kosztowa¢. Konsekwencja tego wszystkiego byt wzrost budzetu Kancelarii
Prezydenta, ktory w 2005 roku wynidst 164 miliony ztotych, ciekawostka jest fakt ze byta to
kwota o 1/4 wigksza niz posiadat prezydent Francji. Wokét pary prezydenckiej wyrdst swego
rodzaju polityczno-biznesowy dwdr, gdzie toczyta si¢ walka o dostep do glowy panstwa,
ktérego pilnowali jego trzej najblizsi wspolpracownicy - Marek Ungier, Marek Siwiec oraz
Andrzej Gdula. Zaproszenie na urodziny Kwasniewskiego (obchodzil je w grudniu) stawato
si¢ wyrdznieniem, ktére wigzato si¢ takze ze sporym wydatkiem . Prezenty wreczane
prezydentowi stawaty si¢ z czasem coraz drozsze, cho¢ stawe zdobyt dopiero podarowany w

2002 roku obraz Wojciecha Kossaka, na ktory zrzucito si¢ 218 ofiarodawcow'*

Wszystko to nie przeszkadzatlo prezydentowi w podkreslaniu jego lewicowego pochodzenia.
Nie zawadzalo to takze Polakom, ktorzy caly czas darzyli go wysokim poparciem,
siggajagcym w porywach nawet 80%. Symbolem duzego powigzania Kwasniewskiego z SLD
byla inauguracja kampanii wyborczej, wlasnie podczas niej prezydent powiedzial:. "Nie
odzegnywatem sie i nie odzegnuje od moich zwiqzkéw z lewicq. (...) Zyczliwie kibicuje
polskiej lewicy, chce by miata szanse sprawnie pokierowac¢ krajem” - mowit na poczatku

drugiej kadencji i pozostat temu wierny'*

Gdy do wiadzy doszia centroprawica, Kwasniewski dobrze ulozyt sobie stosunki z nowa
wladza. Kiedy okazato si¢ ze nie uda si¢ zdobyé bezposredniego wplywu na ministrow
poprzez czgsto zwolywane Rady Gabinetowej, postanowit wycofaé si¢ i skupi¢ tylko na
polityce zagranicznej, a takze na pehlieniu funkcji reprezentacyjnych, co oczywiscie nie
oznaczalo ze catkowicie odpuscil sobie zakulisowe wplywanie na niektore sprawy
panstwowe. W spory z rzadem premiera Buzka wchodzit gtéwnie w tych sprawach w ktorych
- jak podczas burzliwej debaty na temat liczby wojewddztw w Polsce, przez co mogt zyskaé
na popularnosci. Za Kwasniewskim byla takze wickszo$¢ medidw. Jak ocenil znany redaktor
Tomasz Lis - " Zdawat si¢ by¢ immunizowany na krytyke", a opisana w jego wlasnych
wspomnieniach walka jaka stoczyt w telewizji TVN, by méc wyemitowaé (we wrzesniu 1999

roku) materiat o Kwasniewskim, ktory zataczal si¢ w Charkowie nad grobami polskich

135 red. J. Skorzynski, System Rywina czyli druga strona Il Rzeczpospolitej, Warszawa 2003 r., s. 274; M. Dzierzanowski,
Sprzqtanie po Kwasniewskim, "Wprost"z IX 2005 r.
136 Aleksander Kwasniewski - po prostu lubig ludzi, s. 75-76
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oficerow zamordowanych przez NKWD, dobrze pokazuje skal¢ wptywow jakie mial wtedy

prezydent i jego ludzie."’

Zadziwiajaco duza jak na sytuacj¢, w ktdrej w kraju rzadzila centroprawica byta takze rola
0sOb z otoczenia prezydenta w najwickszych prywatyzacjach. Sondazowe poparcie
prezydenta bylo tak duze, ze najwazniejszym problemem zwigzanym z wyborami 2000 roku

stalo si¢ to czy zwycigzy w turze pierwszej czy bedzie jednak dogrywka.

"Przez calq kampanie - wspomnial Kwasniewski - mielismy prowadzone wiasne badania
socjologiczne. Wynikato z nich, Zze powinienem otrzymac¢ od 52% do 55% procent glosow.
Biorqc pod uwage tzw blgd statystyczny, mogto okaza¢ sie, Ze ostateczny rezultat bedzie

ponizej 50%'

Na to wiasnie liczyl lider AWS Marian Krzaklewski, ktory od kilku lat skrupulatnie i1 z
wielkim zapalem szykowat si¢ do startu w wyborach prezydenckich. Ignorowat jednak caty
czas badanie socjologiczne, z ktérych wynikalo jasno ze z nieprzychylnym mu elektoratem
siegajacym 42% (przy 12% Kwasniewskiego) nie ma racze] szans w pojedynku z

urzedujgcym prezydentem.'*

Inna sprawa ze od pewnego czasu Krzaklewski stal si¢ zakladnikiem prezydenckich ambicji,
poniewaz rezygnacja z kandydowania bylaby odczytana przez jego partyjnych przeciwnikdéw
w AWS (liczba ich stale wzrastata) jako oznake stabos$ci i utratg prawa do przewodzenia
Akcja. "Jak nie bede kandydowatl na prezydenta wy mnie pozbawicie wladzy"- powiedziat

Janowi Rokicie, ktory namawiat go do zrezygnowania z uczestnictwa w wyborach.'®

Najwieksi krytycy Mariana Krzaklewskiego, skupili si¢ w szeregach SKL, nie planowali
czeka¢ z atakiem na niego do momentu jego kleski wyborczej, uznali ze bedzie to
rownoznaczne z uruchomieniem autodestrukcji AWS. Dlatego wystapili z propozycja
przeprowadzenia prawybordw, w ktorych wybrany mial by¢ oficjalny kandydat AWS.
Alternatywa dla Krzaklewskiego mial by¢ dlugo milczacy w tym temacie i do konca
wahajacy si¢ marszatek sejmu Maciej Ptazynski, ktory mial umiarkowane poglady polityczne

a takze nie byl obarczony wing za btedy kierownictwa AWS, dlatego mdgt zdoby¢ czesé

137 "W miejscu dla Polakéw swigtym, w miejscu gdzie pochowani byli polscy bohaterowie, polski prezydent zachowat si¢
niegodnie. Polskie media byty na miejscu, a sadzac z relacji jakie w nich si¢ znalazty" jakby ich nie byto - oceniat déwczesny
szef faktdw TVN ktore jako jedyne mimo wahan wilasciciela stacji Mariusza Waltera - wyemitowaty po kilku dniach
nagranie z Charkowa. T. Lis, "Nie tylko fakty", Warszawa 2004, s. 206-207

138 Aleksander Kwasniewski - Po prostu lubi¢ ludzi, str. 22, Warszawa 2001

139 "Gazeta Wyborcza" z 2 VIII 2000 roku

140 Alfabet Rokity,' Rozmawiali: Michat Karnowski i Piotr Zargba, Krakow 2004, s.156
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elektoratu ktéry byl niezdecydowany. W marcu 2000 rok wystgpit na zjezdzie SKL,
opowiadajac si¢ za prawyborami, co wzbudzito ztos¢ Krzaklewskiego, ktory gniewnie
odpowiedzial, wtedy tez rozpoczat si¢ konflikt miedzy oba panami. Natomiast sam zjazd
okazal si¢ niekorzystny dla Krzaklewskiego poniewaz doszto podczas niego do zmiany
przywodcy partii: Mirostawa Stycznia, ktdry przyjaznit si¢ z Krzaklewski zastgpit Jan Rokita,
ktory dat si¢ poznac jako zwolennik ostabienia pozycji w AWS politykéw o pochodzeniu

zwigzkowym.'"!

Niezdecydowanie lidera AWS sprawilo ze debata, dotyczaca prawyborow trwata kilka
miesigcy przez co poglebily si¢ tylko podzialy. Ostatecznie Krzaklewski mimo ostrzezen
rowniez ze strony NSZZ "Solidarnos¢", zablokowat prawybory i w potowie kwietnia 2000
roku na zjezdzie nr. IT Ruchu Spotecznego AWS, powiedzial iz bedzie startowal w wyborach
prezydenckich. Jego deklaracj¢ poparly wszystkie ugrupowania ktére wchodzity w sktad
Akcji jednak oprocz SKL, ktére postanowito wstrzymaé sie od glosu. Stosunek do
Krzaklewskiego byl jedng z kwestii spornych w szeregach ZChN lecz ostatecznie na zjezdzie
tej partii w maju zwycigzyli zwolennicy kandydatury Krzaklewskiego, i wybrali na nowego

prezesa Stanistawa Zajgca. Pokonat Mariana Pitke réznicg tylko czterech glosow.'*

Inny problem, ktéry wiazatl si¢ ze zblizajacymi si¢ wyborami prezydenckimi miata Unia
Wolnosci. Gdy jej wydawac by si¢ moglo murowany kandydat Leszek Balcerowicz (ktory byt
przewodniczacym tej partii) zrezygnowat z ubiegania si¢ o fotel prezydenta. Podobnie jak
Balcerowicz zachowali si¢ inni wpltywowi politycy Bronistaw Geremek 1 Tadeusz
Mazowiecki, w Unii spierano si¢ czy jest sens wystawiania wtasnego kandydata. Balcerowicz
na poczatku prédbowat przekonaé zarzad Unii do kandydatury Andrzeja Olechowskiego co
jednak nie spodobato si¢ etosowemu skrzydhu partii, ktéra miata za soba przesztos¢ w ROAD
1 UD m.in Jan Litynski, Jerzy Wierchowicz i Wtadystaw Frasyniuk, w ktérym niektorzy z
unitdow widzieli najlepszego kandydata na prezydenta. Sam Olechowski takze dos¢
sceptycznie poczatkowo podchodzit do tego by by¢ kandydatem UW, wolat wystgpowac jako
"kandydat obywatelski" czyli bezpartyjny. Dlatego najkorzystniejsza dla niego byta by opcja
uchylenia przez wladze UW od wsparcia kogokolwiek. Gdyby tak si¢ stalo mogt liczy¢ jak
wynikato z przeprowadzonych analiz opinii publicznej na ok 25-30 procent o0sob popieraja

Unitéw czyli tyle samo co miat Kwasniewski w tej grupie oséb.'*

141 A. Dudek, Historia...., 2007
142 ,Zycie” 222 V 2000 1.
143 Rzeczpospolita z 26 IV 2000 roku.

70

WSB-NLU
2015



63e6b2866a5761989%ce13306444b4de

2015-10-24 04:39:08

75/152
Na koncu zarzad UW zarekomendowal Radzie Krajowej 26 kwietnia 2000 roku by wycofaé
si¢ z wyborow. Za taka opcja opowiedziato si¢ 43 czlonkow Rady, przeciw byto 42. Jak
glosita uchwata w tej sprawie: "Unia Wolnosci" nie utozsamia sie z zadng z 0sOb
kandydujgcych na urzqd prezydenta RP w wyborach roku 2000. Zachecamy naszych

zwolennikow, by dokonali indywidualnego wyboru, kierujgc sie programem Unii Wolnosci ,

zgodnie z osobistymi preferencjami i osqdem sumienia'*

Decyzja ta byla poczatkiem poczatkiem glebokiego kryzysu wewnatrz partii, ktory po nie

catym roku doprowadzit do przegrupowan w centrum polskiej sceny politycznej.

W odréznieniu od AWS i UW kiopotow z wyltonieniem kandydata nie bylo po lewej stronie
sceny politycznej. W SLD poparcie dla Kwasniewskiego nie podlegato dyskusji, a
przywigzanie do lokatora Patacu Prezydenckiego byto tak duze ze podczas kilku spotkan
dziataczy Sojuszu zaczeto si¢ zastanawiac czy gdy skonczy si¢ jego druga kadencja w 2005
roku nie przeforsowac¢ kandydatury jego zony Jolanty. Poparcie dla lidera SLD wyrazita takze
Unia Pracy (po wewnatrz partyjnym referendum), co ukazywato zblizenie si¢ tej partii do
SLD, a takze polaczenie sit w wyborach do parlamentu w 2001 roku. Porozumienie w tej
sprawie podpisano 17 pazdziernika 2000 r. czyli po wyborach prezydenckich. Dzigki
porozumieniu obu ugrupowan Kwasniewski na lewicy nie miat zadnego przeciwnika, trudno

bylo nazwac¢ powaznym konkurentem lidera - PPS Piotra Ikonowicza.

Réwniez PSL nie miat zadnego problemu z wytonieniem swojego kandydata na prezydenta.
Podczas konwencji wyborczej, ktéra odbyta si¢ 2 maja 2000 roku w Warszawie, poparcie w
glosowaniu tajnym liczba 96 gloséw (na 102 mozliwe) otrzymat Jarostaw Kalinowski (prezes
partii). Liczba glosow poparcia wskazuje ze jego pozycja byla lepsza niz podczas wyborow w
1995 roku Waldemara Pawlaka.'*® Jednak Kalinowski mial trudniejsze zadanie niz jego
poprzednik, musiat przede wszystkim udowodni¢, ze ma mocniejsza pozycje na wsi niz lider
Samoobrony Andrzej Lepper, ktory po licznych blokadach drég z poczatku 1999 roku uzyskat

poparcie licznej grupy sfrustrowanych polskich rolnikow.

Glowne zasady wyboru prezydenta nie zmienily si¢ . Nowelizacja ordynacji z kwietnia 2000
roku, dotyczyla takze zasad finansowania kampania jej - taczny koszt jednego kandydata nie
moégl przekroczy¢ 12 mln polskich zlotych, takze poddawano kandydatéw procedurze

lustracyjnej oraz kontroli ze strony PKW prawdziwos¢ dokumentéw kandydata w tym

144 ,,Gazeta Wyborcza” z 28 IV 2000 r.
145 "Rzeczpospolita" z 4 V 2000 roku
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rowniez - co bylo konsekwencja poprzedniej kampanii — wyksztalcenie.'*

W wyborach wystartowato 21 pretendentdéw lecz tylko 13 udato si¢ zdoby¢ 100 tys. podpiséw

a byli to:

Dariusz Grabowski Piotr Ikonowicz
Jarostaw Kalinowski Janusz Korwin-Mikke
Marian Krzaklewski Aleksander Kwasniewski
Andrzej Lepper Jan Lopuszanski
Andrzej Olechowski Jan Olszewski

Bogdan Pawlowski Lech Walgsa

Tadeusz Wilecki

Duzo emocji wywolaly w pierwszej fazie kampanii sprawy os$wiadczen lustracyjnych
Kwasniewskiego jak rowniez Walesy, prawdziwos¢ ich kwestionowaty niektdre osoby ze
swiata polityka ale takze media. Ostatecznie w sierpniu 2000 roku Sad Lustracyjny w
obydwdch przypadkach po przeprowadzeniu postgpowania uznat je za prawdziwe.
Kwasniewski denerwowat si¢ takze gdy méwiono ze agent SB o pseudonimie "Alek" to moze
by¢ on, twierdzit takze ze zrodtem tych informacji jest UOP, po czym zapowiedzial ze w
przysztosci rozliczy winnych. W zwiazku z calg ta aferg doszto do wymiany listéw migdzy
prezydentem a szefem rzadu, od ktorego zadal wyjasnien na temat przeciekéw informacji z
UQOP do gazet. Ryszard Kalisz (ktory byt szefem sztabu wyborczego Kwasniewskiego) zadat
pytanie na zorganizowanej konferencji prasowej czy szef sztabu Krzaklewskiego Wiestaw
Walendziak nie wykorzystuje UOP-u. Ten 1 jeszcze inne zarzuty (takze rzekomego
organizowania przez ludzi Kwasniewskiego rdznego rodzaju bojowek, ktére mialy
skonfrontowad si¢ z osobami popierajacymi Kwasniewskiego w Biatymstoku). Walendziak w
odpowiedzi na te wszystkie oskarzenia wnidst sprawe przeciwko bylemu prezydenckiemu
ministrowi. Natomiast Sejmowa Komisja ds. Shuzb Specjalnych stwierdzita ze UOP w
sprawie lustracji Kwasniewskiego nie ztamat prawa, jednak dopuscita si¢ uchybien, ktore
polegaly m.in na zbyt dlugim (trwajacym ponad rok) zwlekaniu z odpowiedzig na pytania,

ktore skierowat do niego Rzecznika Interesu Publicznego.'*’

146 Ujednolicony tekst Ustawy o wyborze Prezydenta RP wraz z komentarzem [...] "Rzeczpospolita" z 5 VI 2000 roku
147 E. Szwaczko, Sukcesor, Torun 2001, s.152-153; P. Grzelak, Wojna o lustracje, s. 173-179, Warszawa 2005, G. Indulski,
D. Wilczak, On Kwasniewski,. Kulisy wtadzy, Warszawa 2005, s.108-112
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Haslo Kwasniewskiego "Dom wszystkich Polska" odpowiednio oddawato charakter
prowadzenia jego kampanii w ktdérej prezydent - z wysokimi wynikami sondazowymi ( w
niektéorych nawet ponad 70%) - ustawit si¢ jako dobrotliwy gospodarz kraju, ktéry z
dystansem patrzy na nie stanowigcych dla niego zagrozenia oponentéw. Prezydentowi
zalezato na zmobilizowaniu wilasnego elektoratu poniewaz powszechne bylo przekonanie o
jego wygranej a to moglo by doprowadzi¢ do absencji wyborczej mniej gorliwych jego
zwolennikow, a konsekwencja tego musiata by by¢ przeprowadzona druga tura. Takiego
zakonczenia Kwasniewski pragnal za wszelka cen¢ unikngé¢, gdyz wtedy nie moéglby
odméwic¢ wzigcia udzialu w publicznej debacie z przeciwnikiem ktorym prawdopodobnie (tak
mowity wtedy sondaze) bytby Andrzej Olechowski. Tak wiec unikajac zazwyczaj gestow
populistycznych Kwasniewski zdecydowat si¢ w sierpniu podczas wizyty na Suwalszczyznie,
glosi¢ dos¢ odwazng ( gdyz generowata duze koszty) propozycje ustanowienia renty

socjalnej, dla czesci 0s6b bezrobotnych, z regionéw dotknietych tg plagg.'*®

Nie przypadkowo kampania Kwasniewskiego mimo iz miat on duza przewage w sondazach
byta najdrozsza i wedle sprawozdan - jego sztab wydat w catosci przystugujacy limit
pieniedzy (jako jedyny), czyli 12 mln ztotych. Prezydent odwiedzit w czasie trwania kampanii
200 miejscowosci, a w spotkaniach z nim udzial wzieto ok 1.5 mln osob.'* Nawet jezeli te
dane byly lekko zawyzone, to i1 tak wida¢ ze Kwasniewski walczyt z rozmachem o pozostanie

na fotelu prezydenta, a jego przeciwnicy mogli tylko o takiej marzy¢.

Andrzej Olechowski jako pierwszy zdecydowat si¢ wystartowa¢ w wyborach ( juz w marcu
2000 roku). W wigkszosci sondazy plasowal si¢ na drugim miejscu, lecz z poparciem
zaledwie kilkunastu procent i miat sporg stratg do Kwasniewskiego. Byl on jedynym
kandydatem, ktory potwierdzit swoja wspotprace ze Stuzbami specjalnymi PRL-u, jak mowit
pracowat na Zachodzie, gdzie byl pracownikiem organizacji mi¢dzynarodowej, i zbierat
informacj¢ gospodarcze. Charakterystyczng cecha jego kampanii, prowadzonej pod hastem
"Przejdzmy do konkretow" bylo  wzmacniajace kandydata obywatelskiego  Zadania
"ograniczenia nomenklatury partyjnej" oraz "izolacja polityki zagranicznej od partyjnych
rozgrywek. Byl jak pisano w jednej gazecie - "jedynym liczacym si¢ kontrkandydatem
obecnego prezydenta". Jednak bezbarwna kampania Olechowskiego, oraz brak pomystu na

skuteczne przeciwstawienie si¢ prezydentowi. W sumie oprdcz licznych préb namowienia go

148 A.K Piasecki, Wybory Parlamentarne, samorzgdowe, prezydenckie 1989 — 2002 s. 154, Ziclona Géra 2003
149 Aleksander Kwasniewski - po prostu..., s. 3.
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do debaty ( "Chgtnie bym si¢ z prezydentem pokldcit o podatki") a takze subtelne sugestie,
ktére dotyczyly wyksztalcenia i otylosci prezydenta, Olechowski nie zrobil nic , by

zmniejszy¢ strate do Kwasniewskiego.™°

Warto doda¢ ze Olechowski miat na kampanie zaledwie 2 mln ztotych czyli sze$¢ razy mniej
od prezydenta, jednak bylo to dos¢ dziwne poniewaz wg. jego zeznania majatkowego byl

najbogatszym z kandydatéw.

"Wiadomo byto od samego poczqtku, iz Marian Krzaklewski <zle wypada w mediach> - pisat
juz po wyborach szef sztabu wyborczego lidera AWS Wiestaw Walendziak - ale dopiero
porownawcze badania, ktore sztab prowadzit na przetomie lipca i sierpnia 2000 roku,
jaskrawo pokazywaly skale tego problemu, zwlaszcza na tle wizerunkow jego gtownych
kontrkandydatow. Badania te, przeprowadzone na grupie reprezentujgcej elektorat
prawicowy i centroprawicowy ( czyli potencjalnych wyborcow Mariana Krzaklewskiego!),
wskazywaly, iz zarowno Aleksander Kwasniewski, jak i Andrzej Olechowski mieli bardzo
pozytywny i spojny wizerunek <politykow z duzq klasq i obyciem>. (...) Krzaklewski tylko w
jednej <konkurencji> uzyskiwal przewage nad konkurentami - jawil sie wyborcom jako

polityk najbardziej skoncentrowany na wiasnej karierze...""’

W tej sytuacja ludzie ze sztabu Krzaklewskiego , ktorzy dysponowali budzetem w wysokosci
10 miIn zlotych ( byt drugi co do wielkosci), podjeli dziatanie, ktére miato na celu poprawe
jego wizerunku. rozpowszechnili dos¢ dziwne hasto - "Krzak - tak" a takze wypuscili spot
telewizyjny, ktdry nawiazywat do filmu "Matrix". Rownoczesnie zdecydowali si¢ na dwa inne
posuniecia czyli: doprowadzenie do spolaryzowania sceny politycznej wokdt uwtaszczenia

jak rowniez zastosowania na wicksza skale negatywnej kampanii propagandowe;j.

Gléwnym hastem lidera AWS bylo: "Bezpieczna przyszios¢, rodzina na swoim", z jego
inicjatywy 1 z pomocg PSL oraz matych két prawicowych 14 lipca Sejm uchwalit ustawe o
powszechnym uwtlaszczeniu obywateli, przewidywato to m.in przekazanie obywatelom na
wlasno$¢ mieszkan spoldzielczych oraz komunalnych, a po poprawkach Senatu rowniez
ogrodkow dziatkowych. Kwasniewski jak wszyscy przewidywali zawetowat ustawe , gdyz w
jego ocenie byla "prawnie zta, ekonomicznie niepoliczona i1 spotecznie niesprawiedliwa", co

wobec - braku wystarczajacej liczny gtoséw do ztamania veta prezydenta - otworzylo osobom

150 "Gazeta Prezydencka Andrzeja Olechowskiego", nr. 2, V sierpnia 2000 rok. Strona internetowa www.olechowski.pl
151 W. Walendziak, Przed walkq o parlament, "Rzeczpospolita" z 17 kwietnia 2001 roku
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popierajacym Krzaklewskiego pole do ataku.'*

Jednak inaczej niz w 1990 roku okazalo sig¢, ze efekt polaryzacji nie jest juz tak bardzo silny i
lider AWS nie zdobgdzie zbyt duzej liczby gloséw, obietnica ponownego uchwalenia - po
swojej wygranej - "ustawy uwlaszczeniowej". Wtedy sztab Krzaklewskiego zadecydowat by
bezposrednio zaatakowac prezydenta. Nie jest do konca jasne dlaczego Krzaklewski, ktéry
wedtlug przeprowadzanych wtedy sondazy plasowat si¢ takze za Olechowskim nie starat si¢
odebra¢ mu elektoratu. Byl to taki sam btad jaki popehili ludzie T. Mazowieckiego z 1990
roku, ktéry skupit si¢ na Konfrontacji z Walesa a catkowicie pomingt fenomen S.

Tyminskiego i w koncu padt jego ofiara.

22 IX 2000 roku w czasie trwania konferencji pasowej wyemitowano krotki film z wizyty
prezydenta w Kaliszu w 1997 , na ktérym wida¢ jak zachecal szefa BBN Marka Siwca by
sparodiowat Jana Pawta II. Minister Siwiec po wyjsciu z samolotu wykonal gest, ktory
przypominal udzielenie blogostawienstwa, nastgpnie w odpowiedzi na pytanie
Kwasniewskiego "Czy minister Siwiec ucalowal ziemie kaliska?", padt na kolana 1 pocatowat
trawnik porastajacy miejsce ladowania, co wywotato aplauz prezydenta. Ta "tasma kaliska"
wraz z negatywnym komentarzem lektora "Czy czlowiek, ktdry publicznie obrazal Ojca
Swietego, zastuguje na to, by reprezentowaé nasz kraj?". Ta$ma ta nastepnie byta emitowana
wielokrotnie w telewizyjnych programach wyborczych Krzaklewskiego. Pokazano takze
zdjecia - prezentowane wczesniej tylko w TVN pokazano réwniez pominietg (celowo) przez
telewizje publiczng wizyte pijanego prezydenta w Charkowie na cmentarzu polskich

oficeréow.'™

Nawigzano tez do klamstwa prezydenta na temat jego wyksztatcenia, co budzito wiele
kontrowersji w czasie trwania kampanii w 1995 roku. Ponownie mozna byto ustyszeé
wypowiedz radiowa Kwasniewskiego, ze zdal egzamin magisterski, jak rowniez obejrzec jego

matzonke, ktora sktadata deklaracje podobnej tresci.'™*

Ludzie z obozu prezydenta probowali poczatkowo zlekcewazy¢ zarzuty oponentdw, sugerujac
nawet, ze zachowanie Siwca byto przejawem sympatii do ziemi kaliskiej, ale gdy w mediach

zaczely nasilaé si¢ oburzenie (szczegélnie ze strony kosciota) zmieniono taktyke: Siwiec

152 A. Dudek, Historia..., 2007

153 Kancelaria Prezydenta utrzymywata, ze Kwasniewski przed wizyta w Charkowie doznat kontuzji "goleni prawej" i brat
w zwigzku z tym bardzo silne $rodki przeciwbolowe. Dopiero w koncu 2005 r., w wywiadzie telewizyjnym udzielonym na
koniec swej drugiej kadencji, Kwasniewski przyznal, ze byl wowczas pod wptywem alkoholu, ale ttumaczyt to faktem, ze
"ludzie na wschodzie sg bardzo goscinni".

154 Telewizyjne audycje wyborcze Mariana Krzaklewskiego z IX i X 2000 r
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oddat si¢ do dyspozycji prezydenta (ten pozostawit go jednak na stanowisku szefa BBN) a
sam prezydent w ogledny sposdb przeprosit za swoje zachowanie osoby ktdre mogly poczué

sie dotkniete.'?

"Po nadaniu tasm z Kalisza - ocenial postawe mediéow Jakub Karpinski - prasa przyjazna
Kwasniewskiemu protestowat przeciw kampanii negatywnej, sugerujqc, podobnie jak to
robili przeciwnicy lustracji, ze niewlaSciwie postepuje ten, kto przypomina niewlasciwe
postepowanie politykéw. (...) Czasopisma nieprzyjazne Kwasniewskiemu zwracaly
natomiast uwage na patologie polskich srodkow przekazu przychylnych prezydentowi,
ktore dysponujqc od trzech lat kompromitujgcym nagraniem, potrafilty ukryé zdarzenia
Swiadczqce o prezydencie i jego wspétpracownikéw.”®
Okazalo si¢ jednak w ostatecznym rozrachunku "ta§my prawdy" jak je nazwata prasa, nie za
bardzo zaszkodzity Kwasniewskiemu. Wedlug sondazu CBOS az 83% badanych na tydzien
przed wyborami ze ich wyemitowanie w tv nie wptyneto na decyzje wyborcze, a tylko 4% w
konsekwencji (jak to nazwat abpa Jozefa Zycinskiego) nie zaglosuje na Kwasniewskiego.*
W ocenie PBS odsetek wyniost 10 %, co 1 tak nie przekreslalo mozliwosci zwycigstwa
Kwasniewskiego i to w pierwszej turze. Z innych badan wynikalo ze gtéwnym beneficjentem
ataku Krzaklewskiego na prezydenta byt Andrzej Olechowski. W niewielkim stopniu pomogt
takze Krzaklewskiemu rezygnacja 2 pazdziernika z kandydowania Jana Olszewskiego, ktory

poprosit swoich zwolennikdéw o zaglosowanie na lidera AWS.

Na uboczu pojedynku, ktéry toczyl si¢ miedzy tréjka Kwasniewski - Krzaklewski -
Olechowski, i na ktorej koncentrowata si¢ uwaga medidw 1 opinii publicznej, toczyt si¢ bdj o
glosy pomigdzy Jarostawem Kalinowskim (PSL) a Andrzejem Lepperem (Samoobrona). Ten
ostatni po nieudanych probach wzniecenia chtopskich protestow na duza skale, pokazal si¢ w
2000 roku w telewizji przy okazji swoich kolejnych potyczek z wymiarem sprawiedliwosci.
Najpierw zorganizowano Lepperowi, ktory caty czas uchylat si¢ od stawienia w sadzie na
swoich licznych procesach - spektakl, ktory polegal na jego spektakularnym zatrzymaniu w
blasku aparatow w Kudowie na przejsciu granicznym. W otoczeniu duzej grupy
dziennikarzy , Lepper, ktdry mial na sobie koszulke¢ z godlem Polski przekroczyl granice¢ i
zazadal, by zakuli go w kajdanki, co policjanci oczywiscie zrobili. Po sesji fotograficznej

zostal odwieziony do aresztu, ale juz za par¢ godzin, po interwencji jego adwokatéw sad w

155 E. Szwaczko, Sukcesor.. str.153 — 154, Torun 2001
156 J. Karpinski, Trzecia...., str. 237-238
157 "Gazeta Wyborcza" 5 X 2000 r.
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Lodzi, ktéry nakazat go zatrzymac - wypuscil go na wolno$¢. Nastepnie w sierpniu inny sad z
powodu nieustannej absencji oskarzonego wystat za nim list gonczy ale Lepper w areszcie

przesiedziat tylko 4 dni. Tym razem wypuszczono go na podstawie poreczenia.. jego sztabu

wyborczego. '

Liczne potyczki z wymiarem sprawiedliwos$ci, wraz z jego wypowiedziami o "ludobdjstwie
ekonomicznym" jaki byt w naszym kraju znieche¢city do niego dosy¢ spory wiejski elektorat.
Wydaje si¢ ze skorzystal na tym bardziej Kwasniewski niz Kalinowski, ( ktorego hastem w
kampanii byto: "Czas na zmiany"). Pierwszy raz w historii PSL podjat si¢ trudnego zadania -

chcial pozyska¢ elektorat z miasta

"W gléwnym klipie reklamowym - pisze o Kalinowskim Andrzej K. Piasecki - maszerowat
wraz z rodzing ulicami miast. Byla to wyrazna zmiana wizerunku tego polityka, ktory
wczesniej postrzegany byl raczej jako ostro krytyk rzqdu i obronca chltopéw. Widocznie szef

PSL uznat ze na tym polu i tak nie przebije przewodniczqcego "Samoobrony".’>

Wyniki glosowania, ktdre odbylo si¢ 8 pazdziernika 2000 roku nie byly dla nikogo
szokujace. Kwasniewski - na co wskazywala wiekszo$¢ wczedniej przeprowadzanych
sondazy - wygral w pierwszej turze osiagajac 53.9% gloséw; nastepne miejsca zajeli: Andrzej
Olechowski z 17,3 % poparciem, a na trzecim stopniu podium znalazt si¢ Marian

Krzaklewski zdobywajac 15. 57%. A o to nastgpne pozycje:

4. Jarostaw Kalinowski 5.95%
5.Andrzej Lepper 3.05%
6.Janusz Korwin-Mikke 1.43%
7.Lech Walesa 1.01%
8.Jan Lopuszanski 0.79%
9.Dariusz Grabowski 0.51%
10.Piotr Ikonowicz 0.22%
11. Tadeusz Wilecki 0.16%
12.Bogdan Pawtowski 0.10%

158 A. Dudek, Historia..., 2007
159 A. K Piasecki, Wybory, str. 155
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Frekwencja wyborcza wyniosta 61.12%, a zatem niewiele nizsza niz w 1995 roku co
potwierdzalo fakt, ze wybory prezydenckie budza z racji ze s3a najbardziej czytelne -
najwicksze zainteresowanie Polakow. Geografia gdzie najwigcej osob zrezygnowato z
oddania glosu byta podobna jak w 1995 roku: obszar bylego zaboru rosyjskiego oraz
Opolszczyzna, natomiast najchetniej do urn poszly osoby mieszkajagce na terenie
Wielkopolski 1 Matopolski. Kwasniewski wygral we wszystkich 16 wojewodztwach ale
geograficznie zdecydowanie wigcej glosdw w Polsce zachodniej (65.83% w woj. lubuskim) i
pénocnej (oprécz woj. pomorskiego) anizeli na wschodzie gdzie w zadnym wojewddztwie
nie zdobyl ponad 50% (najmniej w wojewodztwie karpackim - 39.34%). Jesli chodzi o mapg
poparcia dla Krzaklewskiego byla przeciwnoscia tej, ktéra mozna bylo przypisac
Kwasniewskiemu.'® Krzaklewski zajat drugg pozycje tylko w dwdch wojewddztwach
wschodnich: podlaskim i podkarpackim (uzyskat tam 26.64%). Olechowski plasowat si¢ na
drugiej pozycji w 13 wojewodztwach. Najlepszy wynik osiggnat tam gdzie dobre wyniki
zdobywata Unia Wolnosci czyli w wojewddztwie matopolskim ( 23.81%) i w pomorskim
(23.42%). Jarostaw Kalinowski, ktéry osiagng troszke lepszy wynik niz Pawlak w 1995 r.
okazat si¢ prawie dwukrotnie popularniejszy od lidera Samoobrony Andrzeja Leppera, druga
pozycje zajat tylko w batalionie PSL, mowa o woj. lubelskim. Jesli przyjrzymy si¢ strukturze
elektoratu Kwasniewskiego mozna stwierdzi¢ iz nie wyrdznial si¢ niczym szczegdlnym,
stanowiac odzwierciedlenie ogdlnej struktury spoteczenstwa. W wigkszym stopniu popart go
osoby z wyksztalceniem srednim, w wieku od 40 do 59 lat. Wyborcy Olechowskiego byli
nieco mlodsi i zdecydowanie lepiej wyksztatceni, natomiast elektorat Krzaklewskiego
przypominat w wigkszosci przekrdj zwolennikdw Kwasniewskiego, ale byli w wigkszos$ci

osobami powyzej 60 roku zycia, mniej natomiast byto 0s6b mtodych (do 24 lat).'"

Wsréd wyborcow AWS z 1997 roku tylko potowa zaglosowala na Krzaklewskiego, 25%
zaglosowata na Olechowskiego. Temu ostatniemu udato si¢ zdoby¢ poparcie elektoratu UW,
zdobywajac 64% z nich, natomiast prezydent 26%, a Marian Krzaklewski tylko 4%.
Potwierdzito si¢ ze w walce o wyborcow PSL gléwnym przeciwnikiem Kalinowskiego (61%)
bedzie Kwasniewski (25%) a nie jak si¢ niektorym wydawato Andrzej Lepper (7%).
Najbardziej zdyscyplinowani byli wyborcy SLD, ktory zdecydowanie zaglosowal za
Kwasniewskim (94%). Wsrod wyborcow UP prezydent otrzymat tylko 51% ,a jego gtdéwnym
konkurentem byt co bylo zaskakujace — Olechowski, ktdry mial przeciez poglady liberale,

160 A. Dudek, Historia..., 2007
161 Tamze
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wsparcia udzielita mu 1/4 wyborcéw UP z 1997 roku, ktorzy wzieli udziat juz w trzecich

wyborach na urzad prezydenta.

Poziom niestabilnosci czy brak podstawowej orientacji politycznej czesci wyborcow,
najdobitniej przedstawia zachowanie czesci elektoratu ROP-u z 1997 roku. Tylko 23% z nich
oddato swoj glos - zgodnie z prosbg Andrzeja Olechowskiego - Mariana Krzaklewskiego.

Wigcej bo 25% zaglosowato na samego Olechowskiego, natomiast 17% Kwasniewskiego.'*

Za osobg, ktora - oczywiscie oprocz zwyci¢zcy - najbardziej mogla by¢ zadowolona ze
swojego rezultatu byt Andrzej Olechowski. Chociaz byt on rozczarowany faktem braku
drugiej tury, ale nie zamierzal zmarnowac tak dobrego rezultatu ( gtos oddato na niego ponad
3 mln roku ). Wiasnie ten rezultat, ktéry byt dwa razy lepszy od wyniku Jacka Kuronia w
1995 roku stat si¢ problemowy dla Unii Wolnosci. Wtadze tego ugrupowania, ktére byty ze
soba skonfliktowane ( przyczyna sporu bylo byla walka o prezesowskie stanowisku po
Leszku Balcerowiczu) nie potrafity przedstawi¢ mu zadnej porzadnej oferty. Etosowe
skrzydto partii, ktore dominowalo w UW nie dopuszczalo mozliwosci uzasadnionego
zachowania 0sob popierajacych UW w wyborach - w ktorych wtasnie Olechowski stanatby na
czele tego ugrupowania. Nie zdecydowano si¢ takze na dalej idaca koordynacje dziatan Unii
z nowo utworzonym przez Olechowskiego ( w oparciu o komitety wyborcze )
Stowarzyszeniem Obywatele dla Rzeczpospolitej jak takze z SKL na ktérego przyciggnigciu
bardzo zalezalo samemu Olechowskiemu'®. Padly za to dos¢ lekcewazace propozycje, m.in
by Olechowski zostat senatorem z ramienia UW. Do konkretnych rozstrzygnie¢ doszto w
czasie trwania kongresu UW 16 grudnia 2000 roku. Tego samego dnia , po kilku tygodniach
walki jaka byla prowadzona w ogniwach terenowych UW podczas wyboru kandydatow, na
nowego przewodniczacego wybrano Bronistawa Geremka, ktory zdobyt 338 gltosow 1 pokonat

dos¢ pewnie Donalda Tuska (261 glosow).***

Walka o fotel lidera jaka toczyla pomigdzy dawnymi czolowymi dziataczami UD oraz KLD
przywrdcita stary podziat i uwidocznita, iz mimo uplywu lat (ok 6. ) nadal utrzymywat sig¢
podzial na tzw. "starych unitéw" i1 "liberalow". Podczas wyborow do Rady Krajowej
wiekszos¢ dawnych cztonkow KLD zostata usunieta w cien przez tych pierwszych. Rozgorzat

spor, ktdry zmusit Donalda Tuska do odejscia, a wraz za nim poszta wigksza czgs¢ liberatow z

162 "Rzeczpospolita" z 10 X 2000 r.; "Gazeta Wyborcza" z 12 X 2000 r.
163 A.. Dudek, Historia...., 2007
164 "Zycie" z dnia 18 XII 2000 roku
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Unii Wolnosci a takze przewazajaca liczba z kierownictwa Stowarzyszenia Mtodych

Demokratéw - organizacji mtodziezowej tego ugrupowania.

Jak pdzniej stwierdzit Donald Tusk w wywiadzie, ktéry zostat opublikowany 11 stycznia
2001 roku - "Unia jest zdominowana przez aparat partyjny, ktory nie chce budowania duzego

obozu politycznego", uzasadniajgc tak swoje odejscie.'®

Dzien wczesniej wspdlnie z Andrzejem Olechowskim oraz Maciejem Plazynskim, ktory
pehit funkcje marszatka , Tusk oglosit utworzenie nowego ugrupowania politycznego -
Platformy Obywatelskiej ( skrét PO ) . Powstanie tej partii bardzo zmienito ksztatt 6wczesny
ksztalt centroprawicy w Polsce, w ktdrej - mimo utraty czgsci popularnosci - wiodaca role
odgrywaty dwa ugrupowania polityczne: AWS 1 UW. Dziatacze obu partii ignorowali
powstanie nowego ruchu, ktéry borykat si¢ z brakiem zaplecza organizacyjnego i nie dawano
szans na dlugie trwanie. Wszystko zaczeto si¢ jednak diametralnie zmienia¢ gdy sondaze
zaczgly pokazywaé ze moze to by¢ dos¢ znaczace ugrupowania, gdyz jak wodwczas
szacowano moze osiagnaé poparcie rzedu kilkunastu a nawet 20 procent. Wynik ten
odzwierciedlat rozczarowanie sposobem rzadzenia AWS ( oraz UW ), bylo tak duze ze duza
liczba obywateli o pogladach centrowych, zaczeta szuka¢ nowej oferty i nie przeszkadzato im

iz jej twdércami byly osoby od lat aktywni na scenie polityczne;j.'®

Powyzszym zdaniem warto zakonczy¢ opisywanie kampanii. Warto podkresli¢ ze mimo
usilnych staran przeciwnikow Kwasniewski odniost miazdzace zwycigstwo . Wydaje si¢ ze
duze znaczenie miat fakt ze w czasie trwania jego kadencji rzadzita lewica dlatego nie musiat
zbytnio si¢ uaktywniaé. Podobnie zachowywal si¢ gdy do rzadéw doszta centroprawica,

chociaz w tym wypadku czesciej ingerowal w prace rzadu...

Dos¢ ciekawie ocenili jego rzady biskupi: "Aleksander Kwasniewski nie byl prezydentem
wszystkich Polakow", tym samym nie zrealizowal swojego hasta wyborczego, uzasadniajac to
mowig ze zdecydowanie popieral tylko lewice z SLD na czele, a z partig ta nie utozsamiata
zdecydowana wigkszos¢ aczkolwiek odnidst sukces na arenie migdzynarodowej 1 nie
musieliSmy si¢ go wstydzi€. Jezeli natomiast wezmiemy aspekt polityczno - moralny to
okazuje si¢ ze jednak byt prezydentem wszystkich nas - tak przynajmniej powiedziat bp
Gadecki. Podkreslit réwniez ze za jego kadencji relacje migdzy panstwem a Kos$ciolem

uktadaty sie dobrze, Kwasniewski przyjmowat Papieza jak réwniez sam jezdzit do Watykanu.

165 " Gazeta Wyborcza" z 11 01 2001 roku
166 A. Dudek, Historia...., 2007
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Punktem spornym byt jednak konkordat i to, ze SLD skutecznie blokowato jego podpisanie.

Jesli wezmiemy miejsce w Europie i w $wiecie jakie wtedy zajmowaliSmy, to prezydent
Kwasniewski nie popetnial razacych bledéw i w wielu przypadkach jego dziatanie byto
korzystne dla ojczyzny. Zalezalo mu, zeby obraz Polski w $wiecie byl pozytywny. Nie
skompromitowat nas, nie musieliSmy si¢ go wstydzi¢ -tak byla opinia bp. Wielgusa. Nie
znaczy to jednak ze jego prezydentura byta idealna. Jak zatem zauwaza biskup ateizm
Kwasniewskiego jest obcy wigkszosci Polakow. - W aspekcie ideowym nie mogt si¢
identyfikowac z narodem polskim, a to miato skutki dla jego dziatalnosci w kraju. Wspierat
dos¢ intensywnie ruchy lewicowe, ktore czesto wysuwaly propozycje nie do zaakceptowania
przez Koscidl - moéwit plocki biskup. W podobnym tonie tonie wypowiadal si¢ bp. Nycz
stwierdzit iz  Aleksander Kwasniewski umiat reprezentowa¢ Polske w kontaktach
migdzynarodowych. Ale miat sktonnosci ku jednej opcji byto to az nadto widoczne, czemu

dat wyraz w ostatnich dniach w ktdrych po$piesznie utaskawit swoich kolegdw - ocenia.'®’

Bp Pieronek zauwazyt tzw 'inklinacje lewicowa" prezydentury, ale takze otwartos$¢
Kwasniewskiego. - jak stwierdzil byt prezydentem, ktory chcial wprowadzi¢ w Polsce
porzadek wyznaniowy. Byto to na przyktad wida¢ w czasie, gdy pracowat nad konstytucja,
jak i pewnymi dzialaniami, ktore chronity Ko$ciot przed roznymi atakami. Uwazal, Ze to byta

dobra prezydentura, a druga kadencj¢ mial najlepsza - podsumowat.

167 http://ekai.pl/wydarzenia/x10391/biskupi-kwasniewski-nie-byl-prezydentem-wszystkich/
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2. 5. Wybory 9 pazdziernik / 23 pazdziernik 2005

Pierwszy raz w Polsce wybory do parlamentu oraz prezydenckie mialy odby¢ si¢ w tym
samym czasie. Data ich odbycia zalezata od prezydenta Kwasniewskiego ( parlamentarne ) i
marszatka - funkcj¢ te pelil wowczas Wlodzimierz Cimoszewicz ( prezydenckie ).
Wydawalo si¢ ze jedynym rozsadnym rozwigzaniem byto ustalenie tej samej daty dla
przeprowadzenia pierwszej tury wybordw prezydenckich oraz do parlamentu gdyz nizsze
koszty poniosto by spoleczenstwo ( organizacja wybordw to koszt kilku milionéw ztotych ).
Jednak takie rozwigzanie nie odpowiadalo Kwasniewskiemu, gdyz jak wynikato z sondazy
gdyby przeprowadzi¢ pierwsza ture wyboréw prezydenckich dwa tygodnie po
parlamentarnych ( w ktorych o zwycigstwo miaty walczy¢ dwie partie : PiS oraz PO ) , mozna
by bylo przeciagnaé¢ z pomoca argumentu o koniecznosci zachowania réwnowagi polityczne;j
- cze$¢ osob niezdecydowanych na lewa strone. Dlatego rozwigzaniem powyzszej kwestii
bylo ustalenie daty wyborow parlamentarnych na dzien 25 wrze$nia a prezydenckich na 9

(tura pierwsza ) 1 23 dzien ( tura druga ) pazdziernika 2005 roku.

Ciekawe jest iz wybory parlamentarne, ktdre miaty by¢ przeprowadzone w oparciu o
ordynacje wyborcza uchwalong cztery lata wczesniej, odbywaly si¢ w cieniu walki o
prezydenturg, chociaz z konstytucyjnego jak rowniez politologicznego punktu widzenia byt to
paradoks gdyz w naszym systemie: parlamentarno - gabinetowym wazniejsze sa wybory
parlamentarne gdyz to od nich zalezy uklad na scenie politycznej. Polityka rzadzi si¢ jednak
swoimi zasadami, dlatego nawet frekwencja wyborcza - jak zwykle wyzsza w prezydenckich
- pokazywata ze dla wigkszo$ci obywateli, jak takze politykdéw to wlasnie to zdobycie fotela
prezydenta bylo gldéwnym celem politycznym, podporzadkowano nawet temu kampanig¢
parlamentarng. Ten stan rzeczy ulatwia rowniez kolejno$¢ obu aktow wyborczych, to
wszystko czynito z wyborow do Sejmu i Senatu probg¢ generalng przed glosowaniem na

prezydenta.'®®

Jako pierwszy cheé¢ kandydowania zglosit Lech Kaczynski hastem budowy IV
Rzeczypospolitej. Postulat ten sformutowat juz w 1998 roku na tamach pisma "Debata"
publicysta o konserwatywnych pogladach Rafal Matyja, a przypomniat w dyskusji jaka
wywolata afera Rywina socjolog prof. Pawet Spiewak. Jednak zaden z nich blizej nie

zdefiniowat jak miat wyglada¢ koniec III RP. Jednak w swoim opisie zmierzali w podobnym

168 Antoni Dudek, Historia Polityczna Polski 1989 — 2013, Krakéw 2013
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kierunku: wzmocnienie panstwa polskiego i ograniczenie n¢kajacych go patologii. Lech
Kaczynski 1 kierownictwo PiS dostrzegli w idei zbudowania IV odbicie wiasnych postulatow

sanacji panstwa i uczynili z niego gtdwne hasto w swojej kampanii.

Wkrotce po zgloszeniu checi kandydowania Lech Kaczynski zmienil na pierwszej pozycji w
sondazach Zbigniewa Relige . WySmienite poczatkowo wyniki w sondazach Religi, podobnie
jak dziennikarza Tomasza Lisa, wskazywaly ze Polacy byli gotowi odda¢ swo¢j glos na
kandydata bezpartyjnego ( Tomasz Lis ) lub na takiego dla wodzostwo partyjne nie bylo
gléwnym zrddlem popularnosci ( mowa o Zbigniewie Relidze ). Jednak Tomasz Lis jak takze

Jolanta Kwa$niewska nie zdecydowali si¢ ostatecznie wzia¢ udziatu w wyborach.'®.

Po catlym tym zamieszaniu latem 2005 roku okazalo si¢ iz obywatele jednak wola
kandydatéw wywodzacych si¢ z partii politycznych. PKW ostatecznie zarejestrowata w
wyborach prezydenckich 16 kandydatow:

1.Henryka Bochniarz 2. Marek Borowski

3.Leszek Bubel 4. Wtodzimierz Cimoszewicz

5.Maciej Giertych 6. Liwiusz Iliasz

7. Lech Kaczynski 8.Jarostaw Kalinowski

9. Janusz Korwin-Mikke 10. Andrzej Lepper

11.Daniel Podrzycki 12. Jan Pyszko

13. Zbigniew Religa 14.Adam Stomka

15. Donald Tusk 16. Stanistaw Tyminski (co bylo sporym zaskoczeniem )

W przypadku wyboréw parlamentarnych zagadka byta tylko kolejnos¢ na dwdch pierwszych
miejscach ( 1.PO 2. PiS , 1.PiS 2.PO ) oraz czy beda ze soba tworzy¢ rzad, albowiem
wydawalo si¢ ze tak wlasnie bedzie gdyz wspdlnie mieli by bezwzgledng wigkszo$¢ w
Sejmie, to w przypadku prezydenckich jedyna pewna rzecza byla druga tura. W potowie

czerwca 2005 roku wydawato si¢ ze gldéwnymi faworytami byli: Zbigniew Religa i Lech

169 Tomasz Lis zaczat by¢ postrzegany w roli kandydata na urzad prezydenta po wydaniu ksigzki wlasnego autorstwa pt.
"Co z ta Polska". Sprzedata si¢ ona w naktadzie 100 tys. a jego spotkania z czytelnikami przypominaly wiece wyborcze. W
styczniu 2004 roku w "Newsweek Polska" opublikowany zostal sondaz. Wynikato z niego ze Tomasz Lis mogiby zdoby¢
nawet 17% ( lepszy wynik osiggneta w nim tylko Jolanta Kwasniewska ). Zaskoczone tym sondazem kierownictwo stacji
TVN, w ktorej Lis petnit funkcje szefa programu informacyjnego, wystato go na urlop, co doprowadzito do jego transferu do
konkurencji (Polsatu). T. Lis "Nie tylko fakty", Warszawa 2004 5.265-281

83

WSB-NLU
2015



ssomassasTel eIt e

88/152
Kaczynski. Ostatni, ktdry wyrazat wowczas raczej centrowe poglady - postanowil ze na tym
etapie kampanii, ktérg prowadzil pod hastem "Silny prezydent - uczciwa Polska",
zmarginalizowa¢ kandydatury narodowcéw 1 konserwatywnych prawicowcow, jak na
przyktad Macieja Giertycha ktérego wspierala LPR czy Janusza Korwina-Mikke. Pewnie
temu stuzyl wydany przez Kaczynskiego, ktory byt woéwczas prezydentem Warszawy zakaz
zorganizowania w tym miescie Parady Rownosci ( marszu przedstawicieli mniejszosci
seksualnych ). Mimo jego zakazowi i tak parada ta odbyla si¢ w potowie czerwca, lecz jak
wynikato z badan PBS jego decyzj¢ popierato 55% obywateli a przeciwnych temu

170

wydarzeniu bylo tylko 34%.

Sytuacja w czotowce sondazy zaczeta zmieniaé si¢ z koncem czerwca, kiedy aktywniej zaczat
dziata¢ Wtodzimierz Cimoszewicz, jeszcze w maju mowit iz nie zamierza kandydowac i
wycofa si¢ z polityki gdy zakonczy si¢ kadencja sejmu. Jednak za namowa Aleksandra
Kwasniewskiego a takze oséb z SLD, dla ktorych byl jedyna deska ratunku 28 czerwca
marszalek oznajmil, ze zmienia zdanie i1 jednak bedzie kandydowal. Na czele jego sztabu
wyborczego staneta Jolanta Kwasniewska - co bylo proba wykorzystania jej caty czas duze;j
popularnosci.

Jako przewodniczaca komitetu zapewnita ze "prezydentura Wiodzimierza Cimoszewicza

bylaby w tym duchu co mojego meza"'”!

Sondaze w Lipcu byty dla Cimoszewicza, (ktdry prowadzil kampanie pod hastem "Niech
potaczy nas Polska"), byly nadzwyczajnie korzystne, poniewaz z wynikiem ponad 30%
znalazl si¢ na czele listy kandydatow, a jak przedstawiatly prognozy odnoscie II tury miatby w
niej realne szanse pokona¢ Kaczynskiego'”> Wejscie do gry Cimoszewicza sprawito klopot nie
tylko Markowi Borowskiemu z SdPL, ktéry mimo braku poparcia SLD uchodzit za
gléwnego przedstawiciela lewicy jak rowniez dla centrowego Zbigniewa Religi, ktory w tym

momencie zaczat traci¢ na popularnosci w sondazach.

Cimoszewicz nie byt jednak zbyt dtugo na czele sondazy. 9 lipca zlozyl wyjasnienia przed
komisjg orlenowska wniosek o wylagczenie 7 z 8 0sob zasiadajacych w niej skarzac si¢ 1z sa
oni stronniczy, nastepnym jego posuni¢ciem byla odmowa zlozenia zeznania - nie zwracajac

uwagi na protesty Andrzeja Aumillera, ktory pehit rolg przewodniczacego - pospiesznie

170 "Gazeta wyborcza" z dnia 11-12 czerwca 2005 roku
171 "Gazeta Wyborcza" z dnia 30 czerwca 2005 roku.
172 Rzeczpospolita z dnia 19 lipca oraz 7 pazdziernika 2005 roku
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opuscit sale obrad. Ta dobrze przygotowana demonstracja miata przedstawi¢ Cimoszewicza
jako kandydata twardego, lecz nie za bardzo spodobata si¢ spoteczenstwu i zostata oceniona
negatywnie przez wigkszos¢ zapytanych o tg sytuacje obywateli. Gdy 30 lipca Cimoszewicz
stang jednak przed komisja, przyznat ze popetnit blad w swoim zeznaniu majatkowym za rok
2002, poniewaz nie umiescit w nim posiadanych akcji PKN Orlen, ktére warte byty ponad pét
miliona ztotych, ktore zakupit za pienigdze otrzymane od corki, ktora przebywala wowczas w

USA173

Natychmiast po jego oswiadczeniu pojawita si¢ fala spekulacji, ktdre dotyczyly przede
wszystkim czy proceder ten byt legalny, jednak przestonito to o§wiadczenie jakie ztozyla jego
byla asystentka Anna Jarucka. Twierdzita iz otrzymata od Cimoszewicza upowaznienie na
pismie ( prezentujac jego ksero ) do zmiany tresci jego majatkowego o§wiadczenia i usunigciu
informacji o akcjach PKN Orlen. Jarucka trafita do Konstantego Miodowicza, ktéry byt
cztonkiem komisji orlenowskiej za posrednictwem bylego wiceministra spraw wewngtrznych
i oficera shuzb specjalnych Wojciecha Brochwicza. Poniewaz Miodowicz takze pracowat
kiedy§ w UOP, sztab Cimoszewicza na czele z Tomaszem Nalgczem oskarzyt o prowokacje

stuzby specjalne, ktére wspdtpracowatly z PO.

Powody zachowania Jaruckiej ktéra posuncta si¢ do sfalszowania faksymile podpisu
Cimoszewicza, nie zostaty dokladnie wyjasnione. Sam pan Wlodzimierz Cimoszewicz
zasugerowal, ze mogla to by¢ zemsta za to ze odmdéwil jej zatatwienie wyjazdu wraz z
mezem na placowke zagraniczna, jako dowdd potwierdzajacy jego stlowa zaprezentowat list

jaki wystata mu Jarucka, w ktérym prosi go by wyrazit poparcie w tej sprawie.

O wiele bardziej znaczace okazalo si¢ ujawnienie w drugiej polowie sierpnia , ze gdy
Cimoszewicz byt ministrem spraw zagranicznych zlozyt w Kancelarii Premiera trzy
oswiadczenia majatkowe za rok 2001, co cieckawe w zadnym nie bylo zamieszczonych
informacji o posiadanych przez niego (pechowych) akcji PKN Orlen. Na dodatek w
pierwszym z nich (ze stycznia 2001 roku)- nie umiescit takze informacji ze posiada takze
akcje BMC. Informacje te w potaczeniu z zarzutami czgsci prasy, iz transakcje gietdowe
Cimoszewicza ( szczegdtow mimo szumnych zapowiedzi nie przedstawiono ) byty niezgodne
z polskimi ale réwniez amerykanskimi przepisami i nadszarpnety wiarygodno$¢ kandydata

lewicy , ktory kierowal sie jako jej sumienie.'”* Problemy Cimoszewicza oraz urlop Lecha

173 "Gazeta Wyborcza" z dnia 1 sierpnia 2005 roku
174 "Gazeta Wyborcza z 17, 27-28 oraz 30 sierpnia 2005 roku; "Rzeczpospolita" z 20-21 oraz 24 i 25 sierpnia 2005 roku.
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Kaczynskiego doprowadzily do zmiany w sondazach, ktére zostaly przeprowadzone w
potowie sierpnia. Na miejscu pierwszym znalazt si¢ Donald Tusk, ktéry z poczatkiem tego
samego miesigca pojawil si¢ w Grodnie i spotkat si¢ z lokalnymi przywddcami mniejszosci
narodowych, ktdre zostaty represjonowane przez rezim Lukaszenki. Nastepnie porozmawial z
przywodczyniag CDU Angela Merkel 1 kandydatka z ramienia tego ugrupowania na kanclerza
co podbudowato jego wizerunek, jako polityka, ktory angazuje si¢ w obrong¢ polskich
interesow na mig¢dzynarodowej arenie. W sierpniu wystartowata rowniez wielka kampania
reklamowa kandydata Platformy Obywatelskiej. Caty kraj zasypany zostat wielkimi
bilbordami na ktérych widniat napis "Prezydent Tusk - cztowiek z zasadami". Efektem tego
wszystkiego byto coraz wigksza przewaga nad Lechem Kaczynskim, a proces ten wzmacniata
takze rezygnacja kolejnych kandydatow na fotel prezydenta. Na poczatku wrzesnia wycofat
si¢ Zbigniew Religa, ktéry byt coraz bardziej sfrustrowany malejacym poparciem. Dlatego
udzielit poparcia wilasnie Tuskowi (zostal nawet przewodniczacym jego komitetu
honorowego). Za Donaldem Tuskiem opowiedzial si¢ réwniez Lech Walesa oraz wiele
znanych osob takich jak : Joanna Brodzik, Krzysztof Hotowczyc, Urszula Sipinska i Tomasz

Sztokinger.'”

Najwigksze poparcia dala Donaldowi Tuskowi jednak dosy¢ niespodziewana rezygnacja
Wilodzimierza Cimoszewicza, ktory swoja decyzje uzasadniat w nastepujacy sposéb: "W
protescie przeciwko deprawowaniu obyczajow w Polsce przez czes¢ politykow i czes¢
dziennikarzy rezygnuje z udziatu w wyborach” - powiedzial 14 wrzesnia , co zdziwito
organizujacych jego kampani¢ politykow SLD.7® Péiniej Cimoszewicz przyznat
"Obserwowatem nastroje spoteczne. Moje notowania stabty. Czyli wielu ludzi uwierzylo (...).
Te procesy spadkowe w sondazach majq duzq bezwtadnos¢. Mozna je oczywiscie odwrocic -
zrecznie grajgc albo wydajgc straszliwie duzo pieniedzy. Ja miatem ich dziesie¢ razy mniej
niz moi rywale. Moglem wiec skornczyé na czwartym miejscu”.'”” Jednak chyba to nie
pieniadze byly przyczyng wycofania si¢ Cimoszewicza , cho¢ prawda pozostaje ze najwyzsze
budzety mieli Lech Kaczynski i Donald Tusk ( odpowiednio 13 493 239 min i 14 260 428 )
oraz nawet Henryka Bochniarz ( 6 058 824 mln ). Aczkolwiek wazniejsza okazuje si¢ bowiem

byta mata odpornos$¢ psychiczna kandydata, ktéry chyba nie bardzo mégt pogodzi¢ si¢ z

175 A. Dudek, Historia..., 2013

176 "Rzeczpospolita z dnia 15 wrzesnia 2005 roku. W przeprowadzonych btyskawicznie po ogloszeniu rezygnacji sondazu,
39% badanych uznato, ze Cimoszewicz wycofat si¢ "bo bat si¢ ujawnienia swoich kolejnych oszustw", natomiast tylko 25%
uznalo, ze "padt ofiarg fatszywych oskarzen", "Gazeta Wyborcza" z 15 wrzesnia 2005 roku.

177 Ja nie trzaskam, ja wychodze¢. Z Wtodzimierzem Cimoszewiczem rozmawiali Teresa Toranska i Mariusz Burchart z "
Duzy Format" (dodatek do "Gazety Wyborczej" ) z dnia 20 lutego w2006 roku
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utratg pierwszej pozycji w sondazach i nie miat konkretnego pomystu, jak odzyska¢ utracone
punkty procentowe. Po jego rezygnacji lewicowi wyborcy mogli co prawda zaglosowaé na
Marka Borowskiego, ktéry prowadzil swoja kampani¢ pod hastem "Prawy cztowiek lewicy"

lub na Andrzeja Leppera ("Cztowiek z charakterem") lecz zaden z nich nie mial

najmniejszych szans dostaé si¢ do drugiej tury wyborow.'”®

Dlatego tez duza czgs$¢ lewicowych wyborcow, ktora nie chciata by ich glos poszedt na
marne, a zarazem byla zaniepokojona mozliwoscia zwyciestwa Kaczynskiego, podjeta
decyzj¢ ze popra Donalda Tuska. Tak wilasnie myslat Aleksander Kwasniewski, ktéry po
rezygnacji Cimoszewicza os$wiadczyl Ze Tusk zapewne bedzie w jakim$ stopniu

kontynuatorem jego prezydentury.

Wazrost popularno$ci w sondazach Donalda Tuska byt tak duzy, ze w potowie wrzesnia
poparcie dla niego oscylowato ok 50%. Dziennikarze jak rowniez socjologowie zaczeli zatem
zastanawiac si¢ czy nie zwycigzy w pierwszej turze. Razem ze wzrostem poparcia dla Tuska
w gore poszty réwniez notowania Platformy Obywatelskiej - w polowie wrzesnia byto to ok

30%, ale po pictach deptato jej PiS.

Gdy ludzie Kaczynskiego przygotowywali taktyke na walke z Cimoszewiczem, zaktadali
polaryzacje wyborcow w oparciu o kryterium emocjonalne i historyczne'”. Lech Kaczynski
miat reprezentowa¢ w takiej konfiguracji solidarno$ciowej, natomiast Cimoszewicz - PRL 1
postkomunistow. Zastosowanie takiego zabiegu wobec Donalda Tuska bylo rzecz jasna nie
mozliwe, poniewaz podobnie jak Kaczynski, wywodzil si¢ z obozu. Dlatego tez ludzie
Kaczynskiego wsrod ktérych najwiecej do powiedzenia mieli dwaj europostowie Adam
Bielan i Michat Kaminski - postanowili ze zaczng wyrdznia¢ Kaczynskiego za pomoca haset

socjalnych'®"

Przed Polska stoi alternatywa Polski liberalnej i Polski solidarnej" - méwit 1 pazdziernika na

wiecu w Gdansku Lech Kaczynski - nastepnie wyjasnit:

"Sq dwa odrebne programy, z ktorych pierwszy to program Rzeczypospolitej dla bogaczy. To

178 A. Dudek, Historia...., 2013 r

179 Tamze

180 Po tym jak si¢ Cimoszewicz wycofat - wspomina Ludwig Dorn- odbylis§my spotkanie. Na nim z Michatem Kaminskim,
niezaleznie od siebie, sformutowaliSmy propozycje podziatu Polska liberalna - Polska solidarna", A Lukasiak, A. Rybak
Ludwig Dorn. Rozrachunki i wyzwania, Warszawa 2009, s.152 Natomiast Jarostaw Kaczynski pisze ze gdy Michat
Kaminski "opowiada ze to on wymyslit podziat na Polskg liberalng i solidarna,to albo si¢ chwali bez podstaw, albo tego
pomystu nie przekazat, poniewaz piszac przemowienie (...) sam na to wpadtem", J. Kaczynski Polska naszych marzen,
Lublin 2011, 5.174
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projekt, ktory jest mniej lub bardziej istotng korektq obecnego uktadu, to projekt, ktory my

uznajemy za niebezpieczny. Drugi projekt - Polski solidarnej, szuka swoich korzeni w wielkiej

potrzebie wspolnoty, ktora moralnych poczgtkow szuka w Sierpniu 80 roku".

Kaczynski postanowit wykorzysta¢ iz Tusk identyfikuje si¢ jako liberat, co w kraju nie byto
dobrze postrzegane. "Mozna w Polsce stwierdzi¢ - do konca zZycia bede liberatem. Ja
natomiast moge powiedzie¢ ze do konca Zycia bede cztowiekiem, ktory chce pomagac innym,
czlowiekiem, ktory walczy o Polske niepodleglq i sprawiedliwg. Do Smierci tez bede

katolikiem" - méwit Kaczynski'®'

Ostatnie zdania bylo aluzja do Tuska, ktdry przyznat kiedys ze do Kosciota katolickiego
zblizyt si¢ dopiero w czasie zatoby po $mierci Jana Pawta II gdy po ponad dwudziestu latach

matzenstwa cywilnego wziat takze koscielny.

4 pazdziernika decyzj¢ o rezygnacji podjat Maciej Giertych (LPR), ktéry jasno nie namawiat
swoich zwolennikow (ok 2%) by poparli Kaczynskiego , ale jasne bylo ze dla wigkszosci z
nich lepszym kandydatem na prezydenta byt kandydat PiS a nie PO. Wydarzenie to umocnito
wysokie poparcie dla Kaczynskiego, ktdry byt widoczny od trzeciej dekady wrzesnia wtedy

tez zaczgto zmniejszac si¢ popularnosé Tuska .

9 pazdziernika 2005 roku odbyla si¢ pierwsza tura wyboréw. Frekwencja byla rekordowo
niska wyniosta zaledwie 49,74%. Zwycigzyt w niej Donald Tusk, na ktérego zagltosowalo 5,
43mIn obywateli (36,3%). Na drugiej pozycji uplasowat si¢ Lech Kaczynski 4,94 min
(33,10%), natomiast trzecia pozycja przypadta Andrzejowi Lepperowi, ktory zdobyt o prawie
milion gloséw wigcej niz dwa tygodnie wezesnie jego Samoobrona (15,11%). Czwartg lokate
zajat Marek Borowski (10,33%), potwierdzajac iz podobnie jak Lepper, jest popularniejszy od
swojej partii. Nastgpne miejsca zajeli kandydaci, ktorych procenty jakie zdobyli dobitnie
uwidacznialy iz znajduja si¢ oni niestety na marginesie polskiej sceny politycznej, przy czym
o ile dla Janusza Korwina-Mikke (1,43) nie byto to chyba duze zaskoczenie, to juz dla
Jarostawa Kalinowskiego (1,8) oraz Henryki Bochniarz (1,26), ktérag popierala Partia

Demokratyczna uzyskane rezultaty, trudno nazwaé inaczej jak upokarzajaca kleske'™

Nie duza przewaga Donalda Tuska jaka uzyskal w pierwszej turze, okazata si¢

181 "Gazeta Wyborcza" z 3 pazdziernika 2005 rok

182 Reszta kandydatow zz politycznego zascianka, uzyskali duzo ponizej 1%, a zarazem mniej niz 100 ty$§ podpisow, ktore
daty mozliwo$¢ staru w wyborach. Byli to w kolejno$ci Liwiusz Ilasz (0,21%), Stanistaw Tyminski (0,16), Jan Pyszko
(0,07%) i Adam Stomka (0,06%) Daniel Podrzycki, ktory rowniez kandydowal zginat w wypadku samochodowym 24
wrzesnia 2005 roku. Wyniki wyboréw podano na podstawie informacji PKW ze strony: www.pkw.gov.pl
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niewystarczajaca , by przystopowac¢ wzrost poparcia dla Kaczynskiego, na dodatek o jego
poparcie zaapelowali do swoich wyborcow Andrzej Lepper oraz Jarostaw Kalinowski.
Donalda Tuska popart natomiast Marek Borowski, ktéry powiedziat ze odda na niego swoj
glos w drugiej turze "jesli ten niczym go do siebie nie zrazi" , oraz Henryka Bochniarz. Co
ciekawe sojusznikiem Tuska byly takze o$rodki badania opinii publicznej, ktore
prognozowaly ze zwycigzy, co wbrew - pozniejszym zarzutom niektorych politykow PiS -
zapewne nie wynikalo z ich stronniczos$ci, lecz z opisanego juz kilkukrotnie przez wielu
socjologdw 1 politologéw mechanizmu, ktoéry polega na ukrywaniu przez ankietowanych
prawdziwego wyboru jesli inaczej przedstawiaja to srodowiska opiniotworcze. Te ostatnie
wyraznie popieraty Tuska. Z badan Instytutu Badania Opinii Rynku mentor na zlecenie
tygodnika "Wprost" wsrdd ponad 200 dziennikarzy z medidw ogdlnopolskich, prawie 77%
zagtosowato w turze drugiej na Donalda Tuska, natomiast na Lecha Kaczynskiego tylko 11%.
Lepiej do niego odnosita si¢ takze wigkszos$¢ przebadanych przez GfK Polonia.*® Kilka debat
jakie lider PO i przywoddca PiS przeprowadzili w roznych stacjach TV, nie przyniosto - takze
przez duza ich liczbe - wyraznej wygranej zadnemu z nich. Raz lepiej wypadat Tusk w innej
natomiast Kaczynski. Réwniez wiadomo$¢ jaka oglosit jeden z politykéw z PiS (Jacka
Kurskiego) ze ochotniczo w Wermachcie stuzyt dziadek Donalda Tuska, co natychmiast
spotkato si¢ z falg krytyki. Jednak to cale zamieszanie bardziej pomoglo kandydatowi PO,
natomiast nadszarpngto wizerunek Kaczynskiego, poniewaz Tusk wystapit w roli ofiary

brudnej kampani, a przeciwnik musiat go przeprosié¢.'

Sztab Kaczynskiego chcial wykorzysta¢ zamieszanie z dziadkiem Tuska. ktéry jak si¢ na
koncu okazato zostat przymusowo wcielony do armii niemieckiej w 1944 roku i po niecatym
miesigcu zdezerterowat, oraz konferencje prasowa, ktora zorganizowata Hanna Gronkiewicz-
Waltz w onkologicznym hospicjum na warszawskim Ursynowie. Podczas jej trwania postanka
z Platformy zarzucita ze Kaczynski gdy byt prezydentem Warszawy nie dbat o tego rodzaju
instytucje 1 powinien przeprosi¢ chorych "ktérzy na czas nie otrzymali pienigdzy". Politycy
PiS oburzyli si¢ ze Gronkiewicz-Waltz uzywa w walce politycznej umierajacych 1
zaprezentowali dane, z ktdrych mozna bylo wyczyta¢ , ze w przeliczeniu na liczbe

mieszkancow finanse na 13 hospicjow, ktdre dziataly w Warszawie byly duzo wyzsze, niz np

183 "Gazeta Wyborcza" z 14 maja 2006 roku ; "Rzeczpospolita" z 10-11 listopada 2005 roku

184 Inne zdania miat Piotr Zargba, ktdry napisat "Tusk byt przez chwile bliski zatamania. O to czy dziadek z Wermachtu
mial istotny wptyw na wyborczy rezultat, socjologowie spierali si¢ potem mi¢dzy soba. Przewazat jednak poglad, ze mogt
Lechowi Kaczynskiemu pomdc, choé¢ na niektérych terenach - tych gdzie zjawisko stuzby w niemieckiej armii podczas
wojny bylo czgscia lokalnej tradycji takze i zaszkodzi¢". P. Zaremba, O jedynym takim..., dz. cyt. s. 249
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w Poznaniu i Gdansku, gdzie rzadzili cztonkowie PO.'®

Wszystkie wyzej wymienione zdarzenia nie mialy jednak istotnego wplywu na ostateczny
wynik wyborow, w przeciwienstwie do stworzonego przez ludzi Kaczynskiego podziatu na
Polske liberalng i solidarng. Na finiszu kampanii Donald Tusk prébowal si¢ przeciwstawic
kandydatowi PiS, udajac si¢ na nie zamozne Podkarpacie, gdzie w pierwszej turze zdobyt
zdecydowanie mniej gltosow niz Kaczynski. "Caly region podkarpacki jest poszkodowany
decyzjami Warszawy. Wam mieszkancom Podkarpacia , polska wladza winna jest nie
pienigdze, ale to zebyscie odzyskali poczucie, ze mieszkacie w Polsce A" - powiedziat Tusk 17
pazdziernika w czasie spotkania z wyborcami w Lezajsku, ale retoryka ta nie byta dla ludzi
mieszkajacych w Polsce wschodniej i potudniowej przekonujaca, w przeciwienstwie do
zapowiedzi Lecha Kaczynskiego dzien pdzniej w Zielonej Gorze, ze nie mianuje Leszka

Balcerowicza prezesem NBP.

Druga tura wyboréw prezydenckich odbyla si¢ 23 pazdziernika 2005 roku. Frekwencja byta
minimalnie wigksza niz w pierwszej turze i wyniosta 50,99%. Lech Kaczynski zdobyl 8 257
468 czyli 54,04% gloséw Polakdw, natomiast na Donalda Tuska oddano 7 022 319 gloséw
czyli 45,96%. Roznica wyniosta ponad milion gloséw i byta dos¢ duza, §wiadczy¢ to mogto o
duzej skutecznosci na finiszu kampanii Lecha Kaczynskiego . Zwyciestwo odnidst nie tylko o
w prawicowych regionach - czyli na wschodzie i potudniowym - wschodzie kraju ale takze w
centrum kraju. Jego wyborcy to gldéwnie mniej wyksztalcona osoby starsze, zamieszkujaca
przewaznie wie$ oraz mniejsze miasta. Wsrdd osob z wyksztatceniem podstawowym pokonat
Tuska az 69% do 31%. Poparli Kaczynskiego takze wyborcy Leppera oraz Jarostawa
Kalinowskiego (na ich prosbg). Donald Tusk zwycigstwo odnidst tylko na zachodzie i
poinocy Polski a takze w miastach powyzej 200 tyS. mieszkancéw. Wyjatkami byty
nastepujace miasta: Rzeszéw, Lublin, Bialystok oraz Kielce, w ktorych wigkszos¢ poparta
Kaczynskiego. Donald Tusk zdobyl zaufanie wyborcéw z wyksztalceniem wyzszym,
otrzymat od nich 61% natomiast jego rywal 39%. Gtos oddali na niego takze wyborcy
popierajacy w pierwszej turze Marka Borowskiego. Co ciekawe jego wiasny elektorat byt
mniej wierny Tuskowi niz elektorat rywala. Poniewaz Kaczynskiego nie poparto tylko 2%

jego wyborcOw z pierwszej tury, a Donalda Tuska az 8%.'™

W czasie wieczoru wyborczego Lech Kaczynski skierowat przestanie do swojego brata -

185 "Gazeta Wyborcza" z 12 pazdziernika 2005 roku i "Rzeczpospolita" z 13,15-16 pazdziernika 2005 roku.
186 A. Dudek, Historia..., 2013
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"Panie prezesie melduj¢ wykonanie zadania!". Ta do$¢ nietrafha wypowiedz, ktora w telewizji
mogly obejrzaty miliony , zostata natychmiast wykorzystana przez, ktore nie przepadaty za
nowym prezydentem. Przez lata trwala "zimna wojna" pomig¢dzy Kaczynskim a mediami,
ktore zarzucaty mu iz jest catkowicie uzalezniony od brata i podporzadkowanie prezydentury

interesom PiS. Oczywiscie czasem zdarzalo si¢ ze to Lech Kaczynski przeforsowywal rézne

swoje decyzje, takze personalne, ktére dotyczyly poszczegdlnych cztonkéw rzadoéw PiS.

Dziennikarze czgsto i z premedytacja wyolbrzymiali biedy i gafy Kaczynskiego, a on z kolei
na medialne ataki reagowal przesadnie, nakrgcajagc tym samym niepotrzebnie spiralg
konfliktu. Nie chciat odnosi¢ si¢ do propozycji ludzi ze swojego otoczenia , ktérzy chcieli by
siggnat do arsenatu public relations, by podreperowacé swoj wizerunek. Skutkiem tego byt
sondazowy spadek zaufania juz na wiosng 2006 roku liczba oséb negatywnie do niego
nastawionych byla wyzsza od liczby pozytywnie go oceniajacych. O ile jeszcze w listopadzie
2005 roku w badaniach przeprowadzonych przez CBOS zaufanie do prezydenta elekta
deklarowato 66% o0sob badanych, a jego brak 20% to po uptywie 6 miesigcy stosunek wynosit
juz 42% do 39% ." Niestety to nie byl koniec sondazowych spadkéw zaufania do

prezydenta..

Warto zastanowic si¢ jak przebiegla jego kadencja...Cdz nie dowiemy sie czy udato by mu si¢
zdoby¢ urzad po raz drugi...przykra w skutkach proba dotarcia do Smolenska (mowa
oczywiscie o katastrofie prezydenckiego Tupolewa) 11 kwietnia 2010 roku uniemozliwita

dalsza kontynuacje prezydentury..Jednak kilka wnioskdéw po pigciu latach mozna wysnuc....

Lech Kaczynski, podobnie jak Gabriel Narutowicz i Wiadystaw Sikorski, bedzie si¢
kolejnym pokoleniom Polakéw kojarzy¢ gtownie z tragicznymi okolicznosciami swojej
$mierci. Byloby jednak niesprawiedliwe wobec prezydenta Kaczynskiego, gdyby pamie¢ o
nim sprowadzi¢ tylko do smolenskiej tragedii. Za wczesnie jest juz dzi§ na petna historyczna
oceng; minie jeszcze pare lat, gdy otworzg si¢ nasze i zagraniczne archiwa, a §wiadkowie jego
prezydentury beda opowiada¢ jakie byty ich relacj¢ i jak go wspominajg, pozwalajac tym
samym sporzadzi¢ jej pelny bilans. Jednak juz teraz mozna spokojnie napisa¢ o dwdch
obszarach, w ktérych aktywnos$¢ Lecha Kaczynskiego sytuuje go w gronie mezéw stanu

Rzeczpospolitej Polskie;.

Prezydentura Kaczynskiego rozpoczeta si¢ waznym momencie najnowszej historii Polski. Na

187 www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2006/K 129 06, PDF, dostep: 28.10.2012, s. 5,6.
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kilkanascie miesiecy przed jej rozpoczgciem, nasz kraj zostal petnoprawnym cztonkiem Unii
Europejskiej. Razem z wczesniejszym naszym wejsciem do NATO konczylo to proces
zakotwiczania Polski w strukturach politycznych jak rowniez wojskowych $wiata
zachodniego. Przed krajowa klasg polityczna pojawito si¢ jednak nowe, kto wie czy nie

trudniejsze zadanie czyli : okreslenia miejsca i1 roli Polski w UE, a takze w zlozonych

relacjach miedzy gldéwnymi panstwami Unii a Stanami Zjednoczonymi.

Lech Kaczynski miat na ten temat bardzo zdecydowane i jasne poglady: Polska w jego
mniemaniach miala w przysztosci naleze¢ do szesciu najwazniejszych panstw UE i1 odgrywac
role unijnego lidera dla grupy pafistw cztonkowskich z Europy Srodkowej. Tego nie udato si¢
niestety mu wykonaé, ale samo jego zdefiniowanie pozostaje wazng czescia testamentu

politycznego prezydenta.'®®

Duze znaczenie Kaczynski przywigzywal do polityki zagranicznej RP na wschodzie, gdzie
jednym z najwazniejszych probleméw byto rzeciwstawianie si¢ neoimperialnym tendencjom
Rosji rzadzonej przez nieprzewidywalnego Wtadimira Putina. Wojna rosyjsko - gruzinska z
sierpnia 2008 r., nie zwazajac na bledy popelnione przez prezydenta Gruzji Micheila
Saakaszwilego, ktore przyspieszyly jej wybuch, pokazaty agresywne oblicze Rosji Putina.
Dlatego tez demonstracja przyjazni z Gruzja przywédcéw krajow Europy Srodkowej i
Wschodniej, zorganizowana przez Lecha Kaczynskiego, pozostanie kolejnym waznym
dokonaniem jego prezydentury. Mozna przypuszczaé ze Gruzja bedzie krajem, w ktérym

pamig¢ o Lechu Kaczynskim moze doréwnac tej, ktdra bedzie otoczony nad Wisla.

Trudno dzi$ jednoznacznie oceni¢ jaki bedzie z uptywem lat bilans zabiegdw prezydenta
Kaczynskiego o poprawe relacji polski z Ukraing, ale wydaje si¢, ze dla ich wymiaru
historycznego tragicznie zmarly prezydent zrobil wigcej niz reszta wspotczesnych polskich
politykow. Biorac udzial w uroczystosciach w Pawlokomie (2006), i w Hucie Pieniackiej
(2009), Lech Kaczynski 1 Wiktor Juszczenko narazili si¢ na krytyke ze strony czesci swoich
rodakow. Wzmogla si¢ ona, gdy u kreséw swoich rzadow Juszczenko wydal dekret o uznaniu
Stepana Bandery za ukrainskiego bohatera narodowego, wielu komentatoréw ten ruch uznato
za fiasko polityki pojednania, ktorag firmowat polski prezydent. Nie sadz¢ jednak by tak
rzeczywiscie byto, a uroczystosci w Pawlokomie i Hucie Pieniackiej, beda za dwie czy trzy

dekady porownywane do przelomu za jaki w relacjach polsko - niemieckich jest uwazane

188 prof. Antoni Dudek, O prezydenturze Lecha Kaczynskiego, IV 2010
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stynne Orgdzie biskupdw polskich do biskupéw niemieckich z 1965 r. Po jego wydaniu i
licznych atakach ze strony wladz PRL nawet czgs¢ naszych Polskich biskupow nie kryla ze

jest rozczarowana odpowiedzig ze strony niemieckiej. Jednak po latach ziarno zasiane tym

listem wydato swoj plon.'®

W ramach swojej polityki historycznej, Lech Kaczynski wykonat wielkg prace na rzecz
uhonorowania postaci szczegdlnie zastuzonych dla polskich zmagan o wolnos¢. W czasie
trwania jego prezydentury ordery Orla Biatego otrzymali zaréwno polscy bohaterowie
zamordowani przez komunistéw jak Lukasz Cieplinski, prezes IV Komendy WiN, oraz
réwniez zyjace, ale pomijane przez swoich poprzednikdw postacie takie jak abp Ignacy
Tokarczuk, Anna Walentynowicz czy Andrzej Gwiazda. Jednak jego aktywnos$¢ na tym polu
nie ograniczala si¢ tylko do tych bardziej znanych oséb. Pamigtat rowniez o duzej liczbie
zwyktych dziataczy z ,,Solidarnosci” oraz organizacji opozycji demokratycznej, ktorzy w
czasie trwania jego prezydentury doczekali si¢ w wreszcie symbolicznego zadoséuczynienia

ze strony kraju.

Czas zaloby nie jest najlepszym momentem dla tworzenia wywazonego bilansu rzadow
tragicznie zmarlego prezydenta. Jednak wiele przemawia za tym, ze najistotniejsze dokonania
Lecha Kaczynskiego przetrwaja i dotaczy on do grona tych przywodcdw narodu polskiego,

ktorych tragicze okoliczno$ci $mierci byly tylko drugorzedng czescia ich biografii.'

2.5. Przedterminowe wybory prezydenckie 20 czerwca /4 lipca 2010

Wybory w 2010 roku odbywaty si¢ w cieniu wielkiej tragedii smolenskiej. Walka miata si¢
odby¢ migdzy bratem tragicznie zmartego prezydenta Jarostawem Kaczynskim a dwczesnym
marszaltkiem Sejmu politykiem Platformy Obywatelskiej Bronistawem Komorowskim, ktory
oficjalnie 10 kwietnia jak przewidywata konstytucja przejat do czasu wylonienia nowego
prezydenta obowiazki "glowy panstwa". Donald Tusk , ktéry do konca 2009 roku byt
wydawacé by si¢ mogto murowanym kandydatem PO, w styczniu stwierdzil ze "prezydentura
to wielki spektakl" a on osobiscie bardziej od "prestizu, zaszczytu, zyrandola, patacu i weta"
woli bardziej prawdziwg wladze jaka posiada premier rzadu..."”' Rezultatem tej decyzji byla

koniecznos¢ wewngtrznego wyboru kandydata dlatego tez zdecydowano si¢ zorganizowac

189 prof. Antoni Dudek, O prezydenturze Lecha Kaczynskiego, IV 2010
190 Tamze
191 www.wyborcza.pl/1,76842, 7510567, Tusk Tracg zaszczyt zyrandol Palac i weto. html, dostgp: 28.11.2012
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szczegolnego rodzaju prawybory w ktorych udziat mieli wziagé wszyscy zainteresowani
cztonkowie PO. Szczegdlnos¢ tych prawyboréw polegata na tym, ze decyzja Donalda Tuska
do udzialu w nich dopuszczeni zostali tylko dwaj politycy tej formacji czyli Bronistaw
Komorowski i Radostaw Sikorski. W koncu marca przeprowadzono glosowanie w ktérym
marszatek zdystansowal szefa dyplomacji zdobywajac 68% wszystkich gloséw, ale tych
oddano mato, gdyz udzial w nich udziat wzigto mniej niz potowa z liczacej podobno 48 tys
cztonkéw PO '*? Fakt ten duzo mowi o wiarygodno$ci danych na temat liczebnosci nie tylko

samej Platformy ale takze i innych partii politycznych w Polsce.

Jak mowi artykut 128 Konstytucji RP, w przypadku $mierci prezydenta petniacy jego
obowiazki marszatek Sejmu musi wyznaczy¢ oficjalny termin w ktorym odbeda si¢ wybory
nastgpcy w ciagu czternastu dni, przy czym muszg si¢ one odby¢ w trakcie kolejnych 60.
Komorowski decyzj¢ podjatl 10 dni po katastrofie smolenskiej, ustalajac datg pierwszej tury
na 20 czerwca 2010 roku - byl to najpdzniejszy z mozliwych terminéw zgodnych z
Konstytucjg. W PiS, ktére w katastrofie smolenskiej stracito najwigcej kolegow, dominowat
poglad ze kandydowac¢ powinien Jarostaw Kaczynski brat tragicznie zmartego prezydenta, ale
niektorzy rozwazali mozliwos$¢ wysunigcia kandydatury Zbigniewa Ziobry. 26 kwietnia fale
spekulacji przerwat Kaczynski wydajac o§wiadczenie, w ktérym stwierdzit iz bedzie ubiegat
si¢ o prezydenture, by wypehic¢ testament swojego brata. SLD podjeto decyzj¢ ze w miejsce
zmarlego w wypadku Jerzego Szmajdzinskiego wystawi w wyborach lidera partii Grzegorza
Napieralskiego. PSL rédwniez uznato iz najlepszym ich przedstawicielem bedzie gtowna
posta¢ ugrupowania Waldemar Pawlak. O prezydenturg postanowilo si¢ ubiegaé jeszcze pigé
dobrze znanych osob, cho¢ w tym czasie byli oni na marginesie polskiej sceny polityczne;j:
Andrzej Olechowski, Janusz Korwin-Mikke (Zzadne zdziwienie), Andrzej Lepper, Marek
Jurek, Kornel Morawiecki jak rowniez szerzej nieznany lider Polskiej Partii Pracy Bogustaw

Zietek."”

Bronistaw Komorowski prowadzit swa kampani¢ pod hastem "Zgoda buduje", lecz niektérzy
jego zwolennicy nie byli zbytnio zadowoleni. Duzego rozglosu nabrata inauguracja komitetu
honorowego Komorowskiego w Lazienkach Krélewskich 17 maja . W czasie jego trwania
ostro zaatakowano Jarostawa Kaczynskiego. Marek Majewski znany satyryk mowit wtedy

majac na mysli kandydata PiS iz "Sprzedajq si¢ glosniejsi, bardziej nawiedzeni, a zwykly

192 W. Swietlik, Bronistaw Komorowski, Pierwsza niezalezna biografia. Warszawa 2000, s. 184-191
193 A.K. Piasecki, Wybory..., dz. cyt., s. 282 — 284
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cztowiek musi potem za to placi¢, bo nazbyt czesto charyzme majq psychopaci”. Nastgpnie
pan Bartoszewski ostrzegat przed "wybraniem cztowieka, ktory ma doswiadczenie w hodowli

zwierzqt futerkowych, natomiast nie ma doswiadczenia bycia ojcem czegokolwiek i

czymkolwiek"."

Znacznym problemem ludzi Komorowskiego ( ktorych szefem zostat poset PO Stawomir
Nowak ), stal si¢ dosy¢ tagodny jezyk jakim postugiwal si¢ kandydat PiS. Dlatego tak
gwattownie zareagowano na jedna z ostrzejszych wypowiedzi Kaczynskiego ktéry zarzucit
Komorowskiemu ze za wszelka cene chce sprywatyzowac shuzbg zdrowia. W efekcie tego
sztab kandydata PO ztozyl do sadu pozew, ktdry zostal rozpatrzony bardzo szybko w tzw.
»trybie wyborczym”. Sad uznal iz zawarty w programie PO postulat komercjalizacji szpitali
ktory przedstawili prawnicy PiS jak takze sam Kaczynski nie oznacza doktadnie prywatyzacji
1 jeszcze przed pierwsza turg nakazal prezesowi PiS przeprosi¢ Komorowskiego. Nastgpnie
Sad Apelacyjny do ktérego odwotat si¢ Kaczynski nie zmienit werdyktu sadu pierwszej

instancji.'”®

Waznym czynnikiem, ktdry wptynga na przebieg kampanii prezydenckiej, byla powddz w
Polsce w drugiej potowie Maja 2010 roku. Doprowadzita do $mierci az 25 0sob i poczynita
olbrzymie straty materialne, w szczegdlnosci na potudniu naszego kraju. Komorowski
prébowat za wszelka cene pokaza¢ swoje zaangazowanie w pomoc osobom poszkodowanym.
Jednak najbardziej w mediach zapamigtano jego wypowiedZ z 18 maja na temat wody, ktéra
"ma to do siebie, Ze si¢ zbiera, stanowi zagrozenie, a w koncu sptywa do Battyku". Po uptywie
dwoch dni dodal do tego dosy¢ niefortunne stwierdzenie, ze "mial przyjemnosé wizytowacé

”n

tereny zalane", nastepnie 21 maja wypowiedzial rownie kontrowersyjne stwierdzenie iz " w

zeszlym roku powddz, w tym powddz, wiec pewnie ludzie obyci z zywiotem". '

Biograf Bronistawa Komorowskiego Wiktor Swietlik zauwazyt iz o ile Tusk pojawiat si¢ na
zalanych terenach "jako zatroskany premier, menedzer zarzqdzajqcy krajem, to w przypadku
Komorowskiego oczywiste bylo, zZe po prostu robi sobie kampanie wyborczq. Dlatego w

trakcie powodzi Komorowski znalazf sie catkowicie w cieniu Tuska".'”’

Bycie w cieniu premiera okazalo si¢ wszakze dla Komorowskiego bardzo korzystne,

194 "Gazeta Wyborcza" z 17 maja 2010 roku; W. Swietlik, Bronistaw Komorowski..., dz. cyt. s. 218-220

195 K. Kowalczyk, Kampania Bronistawa Komorowskiego w wyborach prezydenckich w 2010 roku [w:] red. J. Okrzesik i
W. Wojtasik, Wybory prezydenckie w Polsce 2010, Katowice 2011, 5.282-283

196 Tamze

197 W. Swietlik, Bronistaw Komorowski..., dz. cyt. s. 216-228
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podobnie jak dwa jego inne posunigcia, ktére jak krazyly plotki zostaly mu zasugerowane
przed doradcow premiera, zajmujacych si¢ public relations. Pierwszym krokiem bylo
powotlanie przez Komorowskiego, ktory wowczas pethit gtlowy panstwa nowego sktadu Rady
Bezpieczenstwa Narodowego, do ktdérej ku zaskoczeniu wszystkich zaprosit glownych
politykéw z opozycji w tym takze Jarostawa Kaczynskiego. Mialo to na celu stworzenie
wizerunku kandydata jako osoby kompromisowej, a rownoczesnie lepiej radzacego sobie jako
prezydent, niz mialo to miejsce w czasie powodzi. Jeszcze lepszym posunieciem bylo
wysunigcie na zwolnione stanowisko prezesa NBP kandydatury Marka Belki - osoby
zwigzanej dotad dos¢ wyraznie z lewica. Byt to czytelny sygnat dla zwolennikdw lewej strony
politycznej, ktorej reprezentant Grzegorz Napieralski nie miat najmniejszych szans dostac si¢
do drugiej tury, ze prezydentura Komorowskiego bedzie otwarta dla Lewicy. Jednak i tym
razem Komorowski nie uniknat gafy, poniewaz prezentujac posta¢ Belki, ktory pelnit wtedy

funkcje dyrektora MFW, przedstawit go jako zastepce sekretarze generalnego ONZ.

Jarostaw Kaczynski wyglosil przemdwienie w maju 2010 roku wypowiedzial wtedy dos¢
interesujace stowa: "Przyjaciele Rosjanie (...) Dzigkujemy za kazdq tze, za kazdy zapalony
znicz, za kazde wzruszajgce stowo" - nawigzujac tym samym do katastrofy smolenskiej. To
przemdwienie miato zmieni¢ jego obraz, jako polityka antyrosyjskiego. Bylo to takze jedno z
niewielu jego wystagpien w tej kampanii. Jej glownym hastem bylo "Polska jest
najwazniejsza", w ktorym zawart tresci zwiazane z tragiczng smiercig wielu osobistosci w
smolensku. Kaczynski zasugerowal si¢ podpowiedziag swego sztabu wyborczego,( ktérym
przewodzila Joanna Kluzik-Rostowska, natomiast rzecznikiem byt Pawet Poncyliusz ).
Zamiarem ludzi Kaczynskiego bylo ocieplenie wizerunku swojego kandydata, ktdérego
znaczacym problemem bylo posiadanie dos¢ wielu negatywnie nastawionych do siebie
wyborcow elektor. Zabiegiem takim byto pojawienie si¢ u boku Kaczynskiego jego bratanicy
Marty, co nie tylko zalatwito dos¢ klopotliwy dla niego brak matzonki ale réwniez
przypomnialo o zmartych jej rodzicach 1 wywotalo naturalny odruch wspoélczucia 1 tym
samym pomogto kandydatowi PiS. "Musimy zakonczy¢é szkodliwg polsko-polskq wojne na
slogany, epitety, miny i gesty - przekonywat w swoim programie wyborczym prezes PiS - a
przejsé do odpowiedniej pracy w kraju”. '** Tego typu konkluzje pojawiajace sie takze w
przemdwieniach wyglaszanych w jego kampanii, mialy przekona¢ wyborcow iz przeszedt on

pod wpltywem katastrofy w smolensku zmiane i bedzie od tego momentu jak pisalo w jego

198 A. Dudek, Historia..., 2013
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programie spierat si¢ z przeciwnikami w "rzeczowej i spokojnej atmosferze".*

Pierwsza tura wyboréw odbyta si¢ 20 czerwca 2010 roku. Frekwencja wyniosta 54,94%, a

wyniki przedstawiajg si¢ w nastepujacy sposob

1. Bronistaw Komorowski 41,54%

2. Jarostaw Kaczynski 36,46%
3. Grzegorz Napieralski 13,68%
4. Janusz Korwin-Mikke 2,48%
5. Waldemar Pawlak 1,75%

6. Andrzej Olechowski 1,44%

7. Andrzej Lepper 1,28%
8. Marek Jurek 1,06%
9. Bogustaw Zietek 0,18%
10. Kornel Morawiecki 0,13%

W pierwszej turze na dwoch pierwszych kandydatow glos oddalo 78% wszystkich
uczestnikow wybordw. Co ciekawe we wszystkich poprzednich wyborach prezydenckich w
IIT RP przypadek kiedy dwaj pierwsi pretendenci uzyskali razem ponad 70% gloséw zdarzyta
si¢ tylko w 2000 roku, kiedy to Aleksander Kwasniewski zdotal zwyciezy¢ juz w pierwszej
turze. Jednak wtedy poparcie jakie zdotat uzyska¢ zsumowane z glosami poparcia dla
drugiego Andrzeja Olechowskiego wyniosto 71,2%, a wiec mniej niz w 2010 roku. Poparcie
jakie uzyskali Kaczynski i Komorowski dobrze ilustruje nie tylko ich popularnos¢ ale
rowniez dominacj¢ na scenie politycznej stojacych za ich plecami obozdéw politycznych

skupionych wokot PO i PiS.**

Tylko reprezentantowi SLD Grzegorzowi Napieralskiemu, bedagcemu z poza zwycigskiego
duetu udato si¢ zdoby¢ dos¢ duze poparcie (13,68%). Udato mu si¢ to dzicki skutecznemu
zastosowaniu réznego rodzaju sztuczek marketingowych poczawszy od rozdawania ludziom

jabtek jak szli do pracy po wystepy zespotu "Sistars", jego wokalistki §piewaty piosenke "To

199 A. Turska-Kawa, Kampania Jarostawa Kaczynskiego w wyborach prezydenckich w 2010 roku [w:] red. J. Okrzesik,
Wybory prezydenckie w Polsce 2010, Katowice 2011, 5.297
200 A. Dudek, Historia...., 2013
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on", z drugiej strony kandydat miat w roku wyborczym 36 lat, byt o co najmniej pokolenie
mlodszy od konkurentéw. Dlatego tez wsrdd osob najmtodszych co piagta osoba oddata na
niego swoj glos, jednak nie miat on godnego konkurenta o pogladach lewicowych bo za
takiego nie mozna uzna¢ lidera marginalnej Polskiej Partii Pracy Bogustawa Zigtka. W
przypadku reszty kandydatéw wystarczy opisa¢ pie¢ spektakularnych klesk, Andrzeja
Leppera, ktorego poparcie cofngto si¢ do poziomu z przed 15 lat. Olechowski ktorego
zardwno kampania, jak rowniez koncowa liczba gloséw okazata si¢ cieniem wyniku jaki
osiggnat w 2000 roku ostatecznie pogrzebala polityczny projekt jaki stworzyt Pawet
Piskorski, marzyt on o ze Olechowski pomoze mu wzmocni¢ kierowane przez niego
Stronnictwo Demokratyczne. Waldemar Pawlak, zdobyl bardzo mato gloséw poparcia
(podobnie jak Kalinowski w 2005 roku), jego rezultat potwierdzit fakt ze w PSL nie ma
politykdw, ktérzy mogli by osiggnac sukces w wyborach prezydenckich.

Wynik Marka Jurka bylego marszatka z ramienia PiS, pokazuje ze po prawej stronie
Jarostawa Kaczynskiego nie ma za duzo miejsca. DoSwiadczyl tego takze zastuzony dzialacz
opozycji w czasach PRL-u Kornel Morawiecki. Mozna uzna¢ ze nieznaczny sukces osiagnat
Janusz Korwin-Mikke, ktory przekraczajac 2% prawie wyrédwnat swoj wynik z 1995

zdobywajac poparcie ponad 400 tys wyborcow..

Co prawda Grzegorz Napieralski nie poprosit swoich wyborcow o poparcie ktdregos
kandydata w drugiej turze, ale jego wyborcom byto blizej do Bronistawa Komorowskiego
ktory na dodatek ztozyt duzo obietnic o charakterze socjalnym co spodobato si¢ lewicowe;j

stronie. W szczegolnosci mozna wymieni¢ podwyzki ptac dla zotnierzy oraz nauczycieli.””'

Jarostaw Kaczynski co prawda starat si¢ przymili¢ wyborcom o lewicowych pogladach
chwalgc Jézefa Oleksego, lecz nawet podczas wizyty w Sosnowcu - kiedy okreslajac Edwarda
Gierka I sekretarza KC PZPR uzyl sformutowania iz byt on "komunista, ale jednak patriota"
nie przekonata do jego osoby zbyt wielu Polakdw, ktorzy byli jeszcze ogarnieci nostalgig za
epoka PRL. Dla tych ostatnich ciekawa mogla by¢ zatem wypowiedz bylego szefa WSI gen.
Marka Dukaczewskiego, ktory zapowiedzial 1z jesli zwycigzy kandydat PO to on otworzy
szampana. Kaczynskiemu mimo sporego doswiadczenia nie udato si¢ takze zwycigzy¢é w
zadnej debacie telewizyjnej, jakie odbyly si¢ po oficjalnych wynikach pierwszej tury

wybordw. Jak zaprezentowata GfK Polonia Komorowski zwyci¢ezyl z duza przewaga w

201 A. Dudek, Historia...., 2013

98

WSB-NLU
2015



63e6b2866a576198%acel3306444b4d4de
2015-10-24 04:39:08
103/152

pierwszym starciu 58% do 28% a w drugim mimo malej réznicy 41% do 37% takze udato mu

sie pokona¢ kandydata PiS.*”

Druga tura wyboréw odbyta si¢ 4 lipca 2010 roku. Bronistaw Komorowski pokonat
Jarostawa Kaczynskiego stosunkiem glosow 53,01% (8 933 887 mln gloséw) do 46,99% (7
919 134 min glosow). Liderowi PiS udato si¢ odnies¢ zwyciestwo tylko w Polsce
potudniowo-wschodniej. Tym samym Komorowski zostal czwartym prezydentem wolnej
Polski. Jesli spojrzymy na frekwencje wyniosta ona 55,31% i byta nieco wigksza niz podczas
pierwszej tury. Komorowski wygral we wszystkich stolicach wojewddztw précz Lublina,
najwiecej gltoséw zdobyt w Opolu (73,76%), Poznaniu (72,31%) oraz Gdansku (67,80%).
Krzysztof Kowalczyk komentujac wyniki drugiej tury wypowiedzial nastgpujace stowa
J"Wybory potwierdzily i utrwalily teze, iz umownq, uproszczong liniqg podziatu elektoratow
PO i PiS jest Wista oraz oS mate - duze gminy"’”> W tych ostatnich jak takze na catym
obszarze, ktory lezy na zachod od Wisly, przewaga zwolennikow Komorowskiego byla

bardzo duza.

Wygrana Bronistawa Komorowskiego wigzata si¢ takze z ostatecznym przejeciem wiadzy
wykonawczej w Polsce przez PO, chociaz tak naprawdg nastgpilo to juz wczesniej (10
kwietnia), gdyz Komorowski pelnigcy funkcje marszatka po tym jak przejat urzad prezydenta
podjat kilka waznych decyzji m.in. podpisat nowelizacj¢ ustawy o IPN oraz odrzucit

204

sprawozdanie KRRIiT, postgpujac w ten sposob inaczej niz uczynit by to Lech Kaczynski

Szybko okazato si¢ rowniez ze nowy prezydent nie ma w planach tagodzi¢ antagonizmow
politycznych, ktére wzmocnita katastrofa Smolenska oraz kampania wyborcza. W do$¢ jasny
sposob pokazat to jego wywiad dla "Gazety Wyborczej", ktérego udzielit nie dtugo po
ogloszeniu wynikéw wyborow, opowiedziat si¢ w nim za usuni¢gciem krzyza drewnianego,

ktory postawili przed patacem prezydenckim harcerze w czasie zaloby narodowej.”

Wywiad ten dal pretekst tzw. "obroncom krzyza" i dal poczatek licznym incydentom pod
palacem prezydenckim w ktérych konfrontowaly si¢ dwa radykalizmy: katolicki i1
antyreligijny. Jarostaw Kaczynski w reakcji na ten wywiad uzylt obrazliwego stwierdzenia, ze

Bronistaw Komorowski "w duzej mierze zostal wybrany na prezydenta przez

202 S. Ossowski, Telewizyjne debaty prezydenckie w Polsce w 2010 roku, " Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne" 2011,
nr. 27, s. 52-55

203 K. Kowalczyk, Kampania Bronistawa Komorowskiego..., dz. cyt., s. 284.

204 Nowym Marszatkiem Sejmu 8 lipca 2010 roku zostal Grzegorz Schetyna

205 www.wyborcza.pl/1.76842.8123320, Komorowski Nie chodzi o to zeby ludzi bolato.html, dostgp: 1.12.2012
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nieporozumienie”, nastepnie odmowil wziecia udziatu w praca RBN**

Po licznych awanturach i sporach (tylko w samym sierpniu 2010 policja byta zmuszona do
interwencji pod patacem prezydenckim kilkadziesiat razy), ostatecznie w listopadzie 2010
roku przeniesiono krzyz do pobliskiego kosciota §w. Anny. Jednak przed patacem pozostali
nadal jego obroncy w namiocie 1 kontynuowali protest. Wysuneli réwniez zadania by ukarad
winnych katastrofy smolenskiej a w szczegolnosci Bronistawa Komorowskiego 1 Donalda

Tuska.

O ile ich fanatyzm byl wyrazany duzg agresja stowna, to juz pod wptywem histerycznej
atmosfery doszlo w Lodzi do prawdziwej tragedii, gdy do biura poselskiego PiS w tym
miescie 19 pazdziernika 2010 roku wtargnat taksowkarz i co bardzo intrygujace byty cztonek
PO Ryszard Cyba. Z pistoletem nozem i paralizatorem zaatakowal bedacego wowczas w
biurze Marka Rosiaka asystenta posta PiS do PE Janusza Wojciechowskiego oraz cigzko ranit
innego mezczyzne tam przebywajacego. Po calym zajSciu sprawca nie ukrywat ze chcial

zamordowac¢ wtedy Jarostawa Kaczynskiego

Byta to najwigksza zbrodnia polityczna w calej III RP, ktora potepili wszyscy. Jednak cata ta
tragedia nie ztagodzita j¢zyka polskich politykdéw ale na szczgsécie udato si¢ uniknaé réznego
rodzaju akcji odwetowych, co miato duze znaczenie. Morderce skazano w grudniu 2011 roku

na dozywocie z mozliwoscia ubiegania si¢ o przedterminowe zwolnienie dopiero po 30

latach.?”’

Prezydent Komorowski swoimi doradcami mianowal dawnych kolegéw 1 czotowych
dzialaczy UW m.in Tadeusza Mazowieckiego, Henryka Wujca i Jana Litynskiego. Niektorzy
komentatorzy méwili iz moze to by¢ proba stworzenia osrodka politycznego wobec Donalda
Tuska. Jednak na zewnatrz Komorowski prezentowat si¢ jako kompan i wspdtpracownik
premiera, a przejawem tego bylo m.in skierowanie przez prezydenta do TK ustawy
dotyczacej racjonalizacji zatrudnienia w administracji rzagdowej. W zamysle po wejsciu w
zycie miata doprowadzi¢ do zmniejszenia liczby 0sob zatrudnionych urzednikéw o ok 10%
poniewaz ich liczba zwigkszyla si¢ po przejeciu wladzy przez Platforme 1 zdali sobie sprawe
iz pojawily si¢ negatywne konsekwencje tego zjawiska. Donald Tusk podjat wiec probe
ograniczenia go. Fakt iz postanowiono rozwigza¢ problem zardwno zwyktych urzednikdw jak

réwniez tych ze stuzby cywilnej dowodzit ze cata ustawa nie byla najlepiej przygotowana. W

206 www.se.pl/wydarzenia/kraj/kaczynski-komorowski-zosta-wybrany-przez-nieporozu 149349 .html, dostep: 1.12.2012
207 "Rzeczpospolita" z dnia 21 grudnia 2012 r.
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czerwcu 2011 roku Trybunal wydat orzeczenie iz rozwigzanie ktére dotycza stuzby cywilne;j

zawiera rozwigzania, ktore sg sprzeczne z konstytucjg.”®

Ciekawostka jest fakt iz Tusk po porazce z wspomniang ustawa, ktdra miata ograniczy¢ liczbe
urzednikéw w pofaczeniu ze skutkami préob podejmowanych przez premiera
odbiurokratyzowania kraju (a tego wszystkiego miata dokona¢ specjalna komisja na, ktorej
czele miat stang¢ co ciekawe Janusz Palikot wtedy jeszcze polityk PO), okazalo si¢ iz w
istocie rzeczy politycy sa bezradni wobec zjawiska tzw. Polski resortowej. W tym miejscu

warto zakonczy¢ opis wybordw w, ktorych zwycigzca okazal si¢ Bronistaw Komorowski....
A jak ocenia si¢ jego pierwsza kadencjg???

W Patacu Prezydenckim ubiegajac si¢ o ponowny wybor na urzad prezydenta Bronistaw
Komorowski podsumowatl swdj dorobek w pierwszej kadencji, oraz stworzyt zarys programu
na nastgpne pig¢ lat. W trakcie przemowienia podkreslat takze, iz przyszloscig Polski jest
mtode pokolenie i nowoczesny patriotyzm. Komorowski podzigkowal rdwniez swojej zonie
za wsparcie, jakim byla w trakcie mijajacej prezydentury. - Dzigkuje. Kwiaty beda pdznie;.
Kawa tez! - zazartowal, zwracajac si¢ do matzonki. Zwycigstwo w wyborach prezydenckich
w 2010 r. oznaczato kres kosztownego dla Polski konfliktu miedzy prezydentem a rzadem
oraz stwarzatlo szans¢ na nowe ulozenie relacji prezydenta z opozycja - stwierdzil

Komorowski.

Byta to nietypowa kadencja, poniewaz poprzedzona byta cigzkimi trzema miesigcami
pehienia przez Komorowskiego jednoczesnie funkcji marszatka Sejmu i glowy polskiego
panstwa. Jak modwil nastgpnie: "Obejmowatem odpowiedzialnos¢ za Polske w sytuacji
niezwykle trudnej, po katastrofie smolenskiej, w ktorej zgingt nie tylko moj poprzednik -
prezydent Lech Kaczynski, ale wielu innych wybitnych, waznych funkcjonariuszy panstwa

n 209

polskiego.

Jak nastepnie dodal, obejmowal odpowiedzialno§¢ za Polske w sytuacji stale
powigkszajacego si¢ podziatu 1 ogromnego kryzysu politycznego. W tym czasie gtéwnym i
najwazniejszym zadaniem byto ustabilizowanie panstwa i jego instytucji. Do takiego zadania
mozna zaliczy¢ m.in powotanie prezesa NBP i1 prawie wszystkich najwazniejszych

dowddcow wojskowych. Elementem waznym  byly réwniez przedterminowe wybory

208 www.praca.gazetaprawna.pl/artykuly/523061.tk ustawa o_racjonalizacji zatrudnienia w_administracji nie _moze wej
¢ _w_zycie.html, dostep: 5.11.2012 rok

209 http://wiadomosci.onet.pl/kraj/5-lat-bronislawa-komorowskiego-prezydent-podsumowal-swoja-kadencje/t5¢c5rb
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prezydenckie

Zwyciestwo w wyborach oznaczato kres, bardzo kosztownego dla kraju sporu miedzy
prezydentem a rzadem, stwarzalo takze szanse¢ na nowe ulozenie relacji prezydenta z
opozycja. By sie porozumie¢ i zacza¢ wspodtdziata¢ Komorowski zaproponowat jak sam
mowit wtedy liderom partyjnym, takze tym z opozycji uczestnictwo w Radzie
Bezpieczenstwa Narodowego. Nie wszyscy skorzystali z wtedy z zaproszenia - zauwazyt
Komorowski. Nastgpnie stwierdzit " Dazytem do tego, by moja prezydenture regulowata
konstytucja, a nie polityczne uktady i uktadziki" podsumowal krotko swoja kadencje. Dodat
réwniez, ze dobrze rozumie swoja role jako, ktdra polega na wyznaczaniu strategicznych

celow dla panstwa.’'’

Zwycigstwo w wyborach oznaczalo réwniez postawienie na
prezydenture niezalezng, ktéra utrzymuje zyczliwy dystans i od rzadu, 1 partii politycznych;
dystans, ktéry pozwala na wtasna polityke, jednoczesnie pozwala na wspolne rozwigzywanie
waznych problemow kraju. Jak dodat, Polacy s3 bardzo ambitni (oczywiscie sa wyjatki) 1
chca zy¢ na poziomie jaki obserwujemy w krajach lepiej rozwinietych. Dlatego - "trzeba
widzie¢ polskie sprawy nie tylko w perspektywie kalendarza wyborczego, ale takze z mysilq o
nastepnych dziesiecioleciach, a nawet pokoleniach, okreslajgc strategiczne cele, strategiczne
wyzwania dla panstwa i dla narodu”. - Tak wilasnie rozumial i rozumie jego role jako

prezydenta, tak pracowal przez swoja kadencje - zaznaczyt Komorowski.*"!

Prezydent powiedzial, ze w ciggu ostatnich pieciu lat trwania jego kadencji Patac
Prezydencki, Belweder i siedziba BBN byly miejscami gdzie toczyly si¢ otwarte dyskusje ,
ktére dotyczyly kluczowych wyzwan przed, ktorymi stala Polska. - Poniewaz dialog jest
podstawa  zgody, ktorej tak bardzo potrzebuje Polska. Dialog jest podstawa mojej
prezydentury - stwierdzit urzedujacy prezydent Komorowski. Prezydent pochwalit si¢, Ze na
zainicjowanych przez niego spotkaniach Forum Debaty Publicznej udzial wzigto az ok. 13
tys. oséb, a w sieci przystuchiwalo si¢ im prawie 250 tys. oséb. Podkreslit iz, dialog jest
takze podstawa jego dzialania w kontaktach na arenie miedzynarodowej. Powiedziat takze,
7ze W czasie trwania jego kadencji miato miejsce ok. 270 spotkan miedzynarodowych w
Polsce i poza granicami naszego kraju. Podkres$lit jeszcze raz ze to na wspomnianym juz
dialogu opiera si¢ wspotpraca z partnerami w Unii Europejskiej - jak stwierdzit "Dialog,

pojednanie i szukanie tego, co tgczy™'? jest gtdwnym elementem polskiej polityki wschodniej

210 http://wiadomosci.onet.pl/kraj/5-lat-bronislawa-komorowskiego-prezydent-podsumowal-swoja-kadencje/tScSrb
211 Tamze

212 Tamze
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takze w relacjach z Ukraing - zaznaczyl. Dialog - méwit dalej- jest rowniez podstawa polityki
historycznej w polsko -niemieckim, polsko -zydowskim i polsko -ukrainskim wymiarze.
Dialog jego zdaniem- to takze najskuteczniejsze narzedzie rozwigzywania problemow
wewnatrz kraju. Przypomnial, Zze zainicjowal przygotowanie projektu ustawy o Radzie
Dialogu Spotecznego. Stwierdzit takze, ze najwazniejszy jest staty dialog przede wszystkim z
obywatelami. "Odbywal sie on w ramach skiadanych od pieciu lat wizyt krajowych we
wszystkich niemal zakgtkach Polski". Jak przypomniat bylo ich ok. 400."* Powiedziat takze
ze jest naprawdg szczesliwy 1 dumny , ze w ciggu pigciu lat jego kadencji udato si¢ sprawié,
ze polityka rodzinna w naszym kraju juz nie jest tylko tematem debaty publicznej, a stata si¢
przede wszystkim obszarem dziatania instytucji panstwa - mowit prezydent Komorowski,

w podsumowaniu swojej kadencji.

Odpowiadajac na kryzys demograficzny jaki zapanowat w naszym kraju stworzono w
Kancelarii Prezydenta kompleksowy program polityki rodzinnej o nazwie "Dobry klimat dla
rodziny", ktéry - jak zaznaczyl prezydent - jest realizowany konsekwentnie. W ciggu pigciu
lat wspolnie z samorzadem, pracodawcami, organizacjami pozarzadowymi i z rzadem
stworzono dobry (zaznacze iz nie do konca si¢ z tym osobiscie zgadzam) klimat dla polskich

rodzin

Nastegpnie prezydent wymienit co w ramach tego programu, wprowadzono m.in. ogélnopolska
Karte Duzej Rodziny, z ktérej korzysta juz prawie milion oséb, a takze dtuzsze urlopy
rodzicielskie. Program jak wytlumaczyl prezydent: "to rowniez przygotowany w Kancelarii
Prezydenta i skierowany do Sejmu projekt zmian w Kodeksie pracy, utatwiajqcy lgczenie - a
to jest koniecznosciq - Zycia rodzinnego i zawodowego" - powiedziat Komorowski. Projekt ten
w jego ocenie uelastyczni czas pracy i system urlopdw rodzicielskich. Prezydent sadzi
rowniez, iz najwazniejsze byto doprowadzenie do wprowadzenia w zycie nowego rodzaju ulg
podatkowych na dzieci. Jak twierdzi Komorowski, z ulg tych rodziny korzystaja juz teraz,
rozliczajac podatki za 2014 r. - To w jego mniemaniu dos¢ duze wsparcie dla ponad miliona

polskich rodzin - zaznaczyt prezydent.

W jego ocenie w ciggu ostatnich lat, jak nigdy wczesniej, polityka prorodzinna stata sig¢
priorytet dzialan panstwa i data , bardzo pozytywne rezultaty z punktu widzenia wielu rodzin.

Podkreslit rowniez, ze nigdy wczesniej nie bylo tak konkretnych 1 nie na tak duzg skale

213 http://wiadomosci.onet.pl/kraj/5-lat-bronislawa-komorowskiego-prezydent-podsumowal-swoja-kadencje/t5c5rb

103

WSB-NLU
2015



63e6b2866a576198%acel3306444b4d4de
2015-10-24 04:39:08
108/152

przeprowadzanych przez panstwo dziatan na rzecz rodziny.

Oczywiscie prezydent dos¢ duzo zrobit jesli chodzi o polityke prorodzinng jednak czy mogt
wiecej??? Mysle ze gdyby dodatkowo podniesiono kwote wolng od podatku i zwigkszono
zasitki dla najbiedniejszych to zapewne dato by zwycigstwo juz w pierwszej turze nastepnych
wyborow jednak czy to si¢ uda to si¢ dopiero przekonamy. Uwazam ze Komorowski moze i
nie jest zbyt energiczny lecz daje pewng stabilizacje a nie ciagle sprzeczki 1 wzajemne
oczernianie si¢, bo przeciez takie zachowanie zakldca prace rzadu a to moze doprowadzi¢ do

zdestabilizowania kraju i o$mieszenia nas na arenie miedzynarodowe;j.*"*

214 http://wiadomosci.onet.pl/kraj/5-lat-bronislawa-komorowskiego-prezydent-podsumowal-swoja-kadencje/t5c5rb
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3. Kampanie wyborcze i mechanizmy ich prowadzenia

3.1. Marketing polityczny i wyborczy

Na poczatku przytocz¢ ciekawy cytat jaki udato mi si¢ znalez¢:
"Nigdy nie ktamiemy tyle co przed wyborami, w czasie wojny i po polowaniu"

George Clemenceau

Co to jest marketing wyborczy, na czym polega i jak si¢ go stosuje?. Tak wigc jest to dos¢
wyjatkowa dziedzina. Jej gtdéwnym zadaniem jest "sprzedanie" towaru jakim jest czlowiek,
ktory zamierza kandydowaé na okreslone stanowisko, inaczej méwigc to instrument, ktéry
pomaga osiggna¢ sukces na rynku politycznym.*"> Owym rynkiem sg potencjalni wyborcy - to
oni decydujg o tym czy dany kandydat zdobedzie stanowisko o ktore si¢ ubiega. Nasuwa si¢
wigc pytanie jak najlepiej rozpozna¢ nasz '"rynek", ktory obarczony jest ludzka
nieprzewidywalnoscia? oraz jak dostosowac do niego "produkt" (ugrupowanie polityczne lub
konkretnego polityka)? tak aby go ,,sprzedaé” jak najlepiej?. Z pomocg moga przyj$¢ nam
rozne marketingowe metody oraz techniki, jakich uzywajg nauki spoteczne 1, ktore sg przez

nie udoskonalane caly czas....

Jednym z najpopularniejszych sposoboéw o ktérym wie kazdy laik dosy¢ szybkiego 1 w miare
doktadnego zbadania rynku jest oczywiscie sondaz. To dzigki niemu politycy prawie od razu
dowiaduja si¢ co czujg wyborcy i jakie maja oczekiwania od kandydata. Jest to przyktad
badan "momentalnych". Przewaznie wykorzystywany jest w czasie trwania programu
telewizyjnego z pomoca telefonéw stacjonarnych, na czacie internetowym z udziatem
polityka, a nawet podczas stuchowiska radiowego. Odbywa si¢ to na zasadzie szybkie pytanie
- szybka odpowiedz. Sondaz nazywany jest rowniez metodg reprezentacyjng oraz surveyowa,
gdyz pozwala badaczowi uzyskacé "wiedze¢ o duzej zbiorowosci poprzez badanie jedynie jej
reprezentacji (probie reprezentacyjnej). Niektorzy badacze maja watpliwosci co do tego czy
mozna zastosowa¢ sondaz badajac drazliwy temat, przykladem takim sa w Polsce tematy

zwiazane z polityka. Powstaje wigc pytanie czy owa metoda jest trafna?. Jednak dane jakie w

215 R. Wiszniowski, Marketing wyborczy. Studium kampanii wyborczych w systemach prezydenckich i semi prezydenckich
(Finlandia, Francja, Polska, Stany Zjednoczone), Warszawa: Wroctaw 2000 s.17
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ten sposob uzyskujemy sa materialem, ktédry mozna szybko zanalizowa¢ i zyskujemy dzieki
temu szybki wynik. Ponadto dane te mozemy opracowacl statystycznie. Wtasnie szybkosé
sprawia iz sondaz jest tak powszechnie stosowny. Jezeli osobom badajacym zalezy na czasie
wybieraja ankiety lub kwestionariusze, ktdre zawierajg przewaznie pytania zamknigte. Z tej
techniki korzysta si¢ w sondazu. Antoni Sulek wymienia funkcj¢ sondazu: poznawcza,
perswazyjng oraz praktyczng. Pierwsza zostata juz wymieniona - sondaz niemal od razu
pokazuje politykom, co ludzie sadza na temat ich polityki, partii ktéra reprezentuja, o nich
samych a takze o roznych waznych publicznych sprawach.?’® Jezyk sondazy jest bardzo
popularny w opinii publicznej. "W sondazach opinii publicznych bada si¢ poglady, postawy,
wiedze, potrzeby, oczekiwania, preferencje i zmiany jednostkowe. Pod tym powierzchownym
poziomem kryja si¢ jednak bardziej podstawowe nastawienia takie jak: wartosci, orientacje
czy mentalnosci. Rozumiejac badania opinii publicznej musimy "zstapi¢ do glebi" i chwytad
tkwigce tam struktury $wiadomo$ciowe - eksplanansy dziatan spotecznych.”’’” Wydaje sie iz
takie rozumiejace badania sa raczej niemozliwe do przeprowadzenia. Badacz uzyskane dane
musi przeanalizowaé i samodzielnie sprobowaé wyciggna¢ wnioski, jakie glebsze struktury
kryja si¢ w odpowiedziach. Musi réwniez pamigtac, ze trzeba takze uwzgledni¢ atmosfere
jaka panuje w spoleczenstwie w czasie przeprowadzania badania, oraz o btgdach jakie mogly
by¢ popetione przy zbieraniu danych za pomoca ankiety. Schwytanie struktur swiadomosci
jest trudne nawet dla psychologdw, ktérzy stosuja do tego réznego rodzaju metody badawcze
(bardzo skomplikowane), wigc nie mozna wymagac¢ tego samego od ludzi, ktorzy po prostu
nie maja czasu na dhugie i drogie badanie, kiedy otaczajaca nas sytuacja polityczna zmienia

si¢ z dnia na dzien - a nawet i z minuty na minutg.

Sondaz traktowany jet takze jako rozktad przekonan i ocen moga by¢ takze prezentowane
jako wynik dziatan perswazyjnych czyli takich, ktére ze Swiadomoscig zmieniaja przekonania
oraz oceny z pomocg stow, obrazow oraz symboli. Poniewaz kiedy wyniki sondazy sa
publikowane ludzie dowiaduja si¢ nie tylko o sobie samych lecz réwniez wyniki te wptywaja
na nich samych. Wyniki maja duza warto$¢ perswazyjng w argumentacji politycznej. Nie
jeden raz styszymy podczas dyskusji w telewizji argument "Ale jak pokazujg wyniki
najnowszych sondazy" . Spoleczefnstwo nauczone iz sondaze sa narzedziami naukowymi,

218

bardziej wierzy im anizeli przypadkowym obserwacjom.”® W naszym kraju argument

216 A. Sulek, Funkcje (i dysfunkcje) badan opinii publicznych w ustroju demokratycznym. Przypadek Rzeczpospolitej
Polskiej, w Rozumienie zmian spotecznych, E.Hatas (red.), Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin 2001, s. 61

217 Tamze, s. 66:67

218 Tamze, s. 66:69
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sondazowy jest przewaznie uzywany w czasie trwania kampanii wyborczych, ma to na celu
przekonanie obywateli uzywajac procentdw sondazowych iz dobrze "sprzedaje" si¢ kandydata
lub partie polityczng jak réwniez wytyka si¢ btedy przeciwnikow. Nasuwa si¢ pytanie czy
przedstawianie wynikow sondazy jeden dzien przed wyborami nie jest manipulacja. Zdarza
si¢ ze z premedytacja drukuje si¢ nie prawdziwe wyniki, ale korzystne dla ktorego$ z
kandydatéw lub ktorejs partii politycznej - jako przyktad mozna poda¢ w tym miejscu wynik

Samoobrony.*"”

. Wynika to z niewyksztalconej w naszym kraju kultury i etyki politycznej,
ktéra nie toleruje takich zachowan przed wyborami wigc powinno si¢ reagowac na takie
zachowania. Z drugiej strony nie powinno si¢ przecenia¢ publikowanych wynikéw sondazy
"dzien przed", mowiac ze majg one bezposredni wptyw na decyzje wyborcow. Zdarza si¢
przeciez ze wiekszy wplyw maja sondaze, ktore pojawiaja si¢ w czasie trwania calej

kampanii, gdyz ksztaltuja u obywateli tzw. "mape poznawczg"**

, oraz znajomos¢ partii jak
rowniez wyobrazenia o ich sile politycznej, znajomo$¢ kandydatow i przywodcodw. Nalezy
takze dodac¢ ze samo przedstawienie wynikdw sondazy moze by¢ pojmowane jako umyslna
perswazja, poniewaz publikowane sa tylko i wylacznie te sondaze, ktére sa dobre dla partii,

ktéra popiera zamawiajacy je.

Na dodatek stosowane sg pewne srodki graficzne by uwiarygodni¢ przekazywane informacje
( jakimi sa wyniki sondaze ), podaje si¢ roéwniez opinie roznych naukowcow, dla
wzmocnienia efektow - sg to zazwyczaj profesorowie.”' Jest to powigzane z do$¢ powaznym
problemem etycznym. Aczkolwiek nie mozna zabroni¢ profesorom i naukowcom by mieli
swoje zdanie co do wydarzen politycznych cz réznego rodzaju wynikow badan. Problem lezy
gdzie indziej, a wiec czy ich wypowiedzi s3 podawane w catosci a nie tylko te fragmenty,
ktore spodobaja si¢ danym mediom lub kandydujacym politykom. Watpliwe jest aby
naukowcy posiedli pelng kontrole nad montowanym materiatlem, chyba ze jest to np. czat w
internecie lub program na zywo. Dodatkowo profesorowie reprezentujg uczelnie na ktorej
prowadza zajecia, a szkoty wyzsze w szczegdlnosci panstwowe nie wolno kojarzy¢ z zadng
formacja polityczna, gdyz nigdy nie wiadomo, ktdra opcja po wyborach bedzie decydowac o

wysokosci budzetu na szkolnictwo wyzsze..

219 A. Sulek, Funkcje (i dysfunkcje) badan opinii publicznych w ustroju demokratycznym. Przypadek Rzeczpospolitej
Polskiej, w Rozumienie zmian spotecznych, E.Halas (red.), Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin 2001, s. 61 , Sondaz
polski, Przygars¢ ropraw o badaniach naukowych, Wyd. IFiS PAN, Warszawa 2001, s. 203

220 A. Sulek, Funkcje (i dysfunkcje) badan opinii publicznych w ustroju demokratycznym. Przypadek Rzeczpospolitej
Polskiej, w Rozumienie zmian spotecznych, E.Hatas (red.), Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin 2001, s. 61 , Sondaz
polski,Przygars¢ ropraw o badaniach naukowych, Wyd. IFiS PAN, Warszawa 2001,

221 Tamze
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Funkcje praktyczne sondazy politycy poznali, jak napisal Sulek po wyborach, ktére odbyty

si¢ w 1993 roku. Wtedy to dopiero nauczyli si¢ korzysta¢ z ich wynikéw oraz co wazne

zaczgli je respektowac i krytycznie je ocenia¢. Warto podkresli¢ ze wykorzystujac sondaz

mozna zidentyfikowa¢ wiele waznych kwestii spotecznych, i mozna takze dobraé sobie

sojusznikdw, zaplanowac¢ kampani¢ oraz §ledzi¢ ich przebieg. Partie polityczne nauczyly sie

takze, 1z poparcie jakie prezentuje wynik sondazowy nie zawsze odzwierciedla rzeczywiste

poparcie. Jako przyktad mozna poda¢ w tym miejscu przypadek Jacka Kuronia, ktorego Unia

Wolnosci wystawila do wyscigu o fotel prezydenta, w momencie ukazania si¢ wynikow, ktore

moéwily iz posiada on duze zaufanie. Sondaze stuzg réwniez do kontroli spolecznej nad

polityka. Wazne jest réwniez ze nie mozna tlumaczy¢ posuni¢¢ politykow poparciem

spolecznym 1 potrzebami, jesli takich tak naprawd¢ nie ma i nie potwierdzaja ich zadne

sondaze.

W wynikach sondazy wida¢ réwniez rowniez niepokoje spoleczne co pozwala przewidzieé
protesty i daje mozliwos$¢ szybkiego zareagowania**’. Prawidlowo przeprowadzona analiza
jakie w spoteczenstwie panuja nastroje jest nie tylko pozyteczna lecz réwniez pozwala
stworzy¢ wzorzec zachowan spoteczenstwa w Polsce w konkretnych sytuacjach. Jest to
bardzo korzystne gdy wezmiemy pod uwage fakt , ze kampania wyborcza zaczyna si¢ po
otrzymaniu wynikow wybordw. Politycy jak réwniez partie polityczne od razu po wyborach
powinni by¢ szczegdlnie wyczuleni na potrzeby oraz niepokoje ludzkie, powinni réwniez
bra¢ pod uwage ich zdanie podejmujac decyzje polityczne a w przysztosci moze si¢ to okazac
powaznym atutem. Sondaze s3 wigc ogromnym zrddlem wiedzy i skarbnica danych o
obywatelach. Mimo tych waznych funkcji sondazy nalezy pamigta¢, ze w rzadach
demokratycznych nie nalezy tylko kierowa¢ si¢ opinig publiczng ale rdwniez rzadzi¢ z jej
udziatem "Sondaze stuza nie tylko do s$ledzenia opinii, lecz takze do szukania sposobow
modyfikacji programu i wynajdowania sposobow zdobywania poparcia politycznego™>.
Ostatnie lata pokazuja jednak ze politycy nie doceniaja sondazu jako bardzo szybkiego
zdobycia informacji o obywatelach. Wydaje si¢ iz dalej jak w poczatkowej fazie
ksztattowania si¢ demokracji w Polsce kieruja si¢ wlasnym wyczuciem lub interesem /
interesami jakiejs wplywowej grupy spolecznej, ktdra posiada silne poparcie w sejmie

(przyktadowo rolnicy a przede wszystkim gornicy).

222 A. Sulek, Funkcje (i dysfunkcje) badan opinii publicznych w ustroju demokratycznym. Przypadek Rzeczpospolitej
Polskiej, w Rozumienie zmian spotecznych, E.Halas (red.), Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin 2001, s. 61, Funkcje (i
dysfunkcje) badan opinii publicznych, dz. cyt., 2001, s. 78

223 Tamze, s. 81
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Aby zapoznac¢ si¢ z pogladami i opiniami nalezy zastosowac bardziej czasochtonne badanie,
ktére jednak da nam mozliwo$¢ zdobycia waznych dla politykow i partii informacje. Morwa
tu o niestandaryzowanym badaniu, ktéry polega na luznej, swobodnej rozmowie na okreslony
temat. Ankieter ma plan rozmowy, wyznaczone, ktore nastgpnie porusza podczas rozmowy.
Sam takze kieruje jej przebiegiem i ukierunkowuje ja. Moze dzigki temu poruszaé drazliwe
tematy 1 nawet jesli poczatkowo nie uzyska na nie odpowiedzi, ankietowany moze wroci¢ do
pytania na koncu wywiadu. FOCUS - jest odmiang wywiadu swobodnego 1 zorganizowanym
wywiadem grupowym. Bierze w nim udzial zazwyczaj kilka osdb, a prowadzi go moderator,
ktéry zadaje pytania i steruje rozmowa. Przebieg wywiadu przewaznie si¢ nagrywa, a badanie
odbywa si¢ w pomieszczeniem z lustrem weneckim by mogli si¢ niemu przyglada¢ wigksza
ilos¢ badaczy. Focus stosuje si¢ przewaznie gdy "rozwigzanie problemu badawczego sprzyja
pracy w grupie wymiana opinii i spostrzezen mi¢dzy uczestnikami oraz wzajemne
stymulowania aktywnego udziatlu w dyskusji".*** Problemem takim jest takze badanie
wizerunku kandydatow z poszczegdlnych ugrupowan. Zogniskowane wywiady z udziatem
wigkszej liczby o0sob stuza réwniez do tworzenia pytan, ktore nastepnie zostang zamieszczone
w ankietach i stuza dalszym badaniom na jeszcze wigkszej grupie, a po wszystkim z ich
pomoca wyjasnia si¢ i probuje zrozumie¢ nieoczekiwane uzyskane wyniki. Na dodatek
Focusy sg pomocne w odnajdywaniu nowych rozwigzan i testowaniu nowych pomystow>.
Mozna réwniez z ich pomocg testowaé programy wyborcze ich zrozumialo$¢ 1 sile
przekonywania. Pomocne w tworzeniu strategii wyborczej sa takze badania dynamiczne oraz
pseudo dynamiczne, gdyz ukazuje one zmiany jakie zachodza w dtuzszym czasie. Pseudo
dynamiczne polegaja na "zbadaniu roznych obiektow w tym samym czasie ze wzgledu na
jakas wazng cechg". Zakladamy przy tym rozwdj analizowanych przez badaczy obiektdw.
Mozemy réwniez stwierdzi¢ jak si¢ rozktadaja co do konkretnej cechy kandydata w réznym

przedziale wieckowym. Poddane analizie mogg zosta¢ takze dane z sondazu.

Badania dynamiczne sa natomiast " wielokrotnosciag obserwacji opisywanych obiektow
rozciggnieta w czasie"***. Podda¢ analizie mozemy szeregi czasowe jednak jest warunek -

obserwacje opisywane w réznym czasie muszg by¢ od tej samej grupy statystycznej. Badaé

227

mozemy tylko wyniki sondazy, ktére si¢ powtorzyly Odmiang analizy szeregdw

224 D. Madison, Zogniskowane wywiady grupowe. Jakosciowa metoda badan marketingowych, Warszawa 2001,
Wydawnictwo Naukowe PWN; s.21

225 Tamze s.29

226 K. Koseta, A. Sutek, Metody badania procesow spotecznych, Uniwersytet Warszawski, Instytut socjologi, Warszawa
1983, 5. 4-9

227 Tamze, s. 9-11
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czasowych sg tzw. badania panelowe. Ich cecha jest wielokrotno$¢ badania tej samej

jednostki**®

.. Badania te przedstawiaja jakie zmiany zaszty w spoteczenstwie i dlaczego.
Odpowiednie wykorzystanie ich w marketingu wyborczym przyniosg duze korzysci w
rozpoznaniu i przewidzeniu reakcji ludzi na jakiekolwiek zmiany oraz sytuacje spoleczno —
polityczne Nalezy takze wspomnie¢ w tym miejscu o metodzie przeprowadzania badania na
materiatach zastanych inaczej historycznych. Materiaty te mozna podzieli¢ na pierwotne oraz
materialy sporzadzone przez $wiadkéw bezposrednich jak np. protokotly, sprawozdania czy
wspomnienia, listy, pamietniki, oraz wtdrne - opracowania dokonane z materialdw
pierwotnych czyli monografi¢, omdwienie materialdw historycznych. Dla specjalistow, ktorzy
zajmuja si¢ kampaniag wyborczg pomocne sg przykladowo opracowania, ktérych dokonano
innych panstwach. Nalezy jednak mie¢ na uwadze o wczesniejszym sprawdzeniu materiatow,
z ktdrych si¢ korzysta. Blgdem 1 to znacznym jest bezposrednie zaczerpnigcie z marketingu

wyborczego innego kraju i przeniesienie go na polska sceng polityczng. Analiza materialéw

zastanych wymaga duzego wysitku i zajmuje duzo czasu dlatego jest rzadko uzywana.

Waznym problemem przy stosowaniu metod oraz technik, ktére zostaly wypracowane przez
nauki spoteczne w marketingu wyborczym jest potrzebne jednak tylko jako dorazne badanie
rynku wyborczego na zlecenie klienta, ktorym moze by¢ partia, kandydat, przy jednoczesnym
zaniedbaniu charakteru naukowego badan.”” Przez to bardziej mozliwe jest nieprawidlowe
rozpoznanie rynku (prawdopodobne jest ze taki biad zostal popeliony przez Mariana
Krzaklewskiego w wyborach prezydenckich w 2005 roku) czy takze wuzyskanie
nieprawidlowych danych. Natomiast btgdne dane przedstawiane wyborcom wprowadzaja ich
1 opini¢ publiczng w blad i istnieje zagrozenie ze spadnie zaufanie nie tylko przedstawianych

wynikow lecz i do samych naukowcow, ktorzy przeprowadzajg owe badania...

Zdarzaja si¢ takze praktyki postugiwania si¢ dziwnymi sztuczkami, ktorych wstydzic¢ si¢
powinien kazdy szanujacy si¢ badacz, specjalnie dobrane grupy ankieterow oraz
ankietowanych, zle formuluje si¢ pytania i ukrywa si¢ przed zamawiajacymi niewygodne dla

nich dane, "bledy" statystyczne i nieprzychylne prezentowanie wynikéw sondazy.

Co ciekawe stworzono nawet specjalng ksigzeczke, ktora stuzy do poprawnego rozpoznania

czy dane wyniki sondazu s3 prawdziwe i ktéra wyjasnia co powinno si¢ znalez¢ w takiej

228 K. Koseta, A. Sutek, Metody badania procesow spotecznych, Uniwersytet Warszawski, Instytut socjologi, Warszawa
1983, s. 21
229 Tamze
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publikacji précz samych wynikéw (przyktadowo charakterystyka proby, oddzielne wyniki i
ich interpretacja, i ktdéra instytucja problem dany opracowala badawczo). Specjalisci
zajmujacy si¢ prognozowaniem wyborczym czgsto zapominaja o tym ze nie mozna przenosic¢
metod oraz technik, ktére stosuje si¢ do badania rynku konsumenckiego do badania rynku

wyborczego. Rzetelne badania nad prognozami wyborczymi wymagaja specjalnej do tego

metodologicznej podbudowy.

Reasumujac, mozna powiedzie¢, iz metody oraz techniki badawcze nauk spotecznych jakie
si¢ wspodtczesnie stosuje sa potrzebne by osiggnaé cel, jakim jest zwycigstwo polityka lub
partii politycznej w wyborach. Pomagaja stworzy¢ strategi¢ przed wyborami, rozpoznaé
potencjalnych wyborcow, sledzi¢ i prowadzi¢ kampanie w czasie trwania wyborow a po nich
sa nieocenionym zrédtem wiedzy dla polityka o ludziach go popierajacych. Dane uzyskane z
pomoca réznych metod moga postuzy¢ przy prognozowaniu zachowania si¢ spoteczenstwa w
konkretnych warunkach, co da politykom mozliwo$¢ zaplanowania reakcji. Skutkiem
wykorzystywania przez marketing wyborczy metod oraz technik nauk spotecznych, bedzie
takze udoskonalenie tych metod takze unaukowienie marketingu ale rowniez udoskonalenie
tych metod oraz technik, ktore moga sprawdzi¢ si¢ w nowych warunkach w naszym kraju.
Nalezy jednak pamigta¢ ze obok popularnego i wychwalanego sondazu istnieja takze inne
sposoby uzyskiwania informacji o przekonaniach spoteczenstwa i ich potrzebach. Dobrze
byloby, gdyby badanie takie przeprowadza¢ z pomoca kompetentnych osob, a nie badaczy,

ktorzy sa amatorami, 1 wiedz¢ opieraja tylko 1 wytacznie na amerykanskich filmach.....

Czytajac powyzszy tekst mozna by si¢ zastanowi¢ dlaczego pisz¢ o badaniach sondazowych
w tym akurat miejscu??... Otoz uwazam ze od ich przeprowadzania powinno si¢ zaczac
prowadzi¢ prawdziwy marketing wyborczy... Mozna z nich wywnioskowa¢ jakie zachowania
sa w spoteczenstwie dobrze postrzegane, jakie cechy osobowosciowe sg akceptowane itp. W
sumie mozna stworzy¢ ideat polityka i podsuna¢ mu pomysty jak ma si¢ zachowywac co
mowic¢, gdzie pojawiac si¢. Szczegolnie jest to wazne w czasie kampanii czy to do sejmu czy
prezydenckich i samorzadowych. Wtedy tez zaczyna si¢ caly szum z sondazami, sa one
odpowiedzig czy zachowanie, wypowiedz, gest kandydata jest dobrze postrzegany przez
spoteczenstwo, daje rowniez mozliwos¢ zdobycia nowego elektoratu obiecujac co$ w zamian.
Sondaze sg przeprowadzane nie tylko dla telewizji czy prasy lecz takze na zyczenie sztabow
wyborczych. Jednak jak si¢ okazuje czgsto dochodzi do manipulacji o czym juz pisatem 1 w

finalnym rozrachunku wynik okazuje si¢ rozczarowaniem nie tylko dla politykdéw lecz takze
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dla spoleczenstwa. Mysl¢ ze nalezalo by naprawi¢ sposob ich przeprowadzania, stara¢ si¢ nie
dopusci¢ by staly si¢ narzedziem w rgkach politykow i pomagaty im falszowaé rzeczywistosé

byle tylko dosta¢ stanowisko o ktore si¢ ubiegaja....

Rynek polityczny jest wypetliony ciggla walka polityczng. Nie wystarczy juz doprowadzi¢ do
zwyklej transakcji podczas wybordw. Trzeba réwniez caty czas dba¢ o dobre relacje z naszym

obecnym lub potencjalnym elektoratem.

Ivy Ledbetter Lee - Jeden z tworcow public relations rzeklt kiedys : ,, The public should be
informed” -opinia publiczna powinna by¢ informowana.” Pdzniejsze dziatania doprowadzity
do tego, ze rzetelno$¢ informacji, otwarto§¢ w komunikacji , czy traktowanie odbiorcow jako
swoich partnerow staly si¢ gldéwnymi zasadami w stosowaniu public relations. Stosowanie
powyzszych zasad dawato mozliwos¢ trwatego utrzymywania stosunkow (relacji) z
otoczeniem. Im bardziej otwarta na komunikacj¢ stawata si¢ organizacja partia czy polityk,
tym byta lepiej oceniana oraz miata lepsze stosunki mogta takze nawigzywaé ze swoimi
partnerami. Duze znaczenie znaczenie dziedziny public relations, zwigzane z konkretnymi
korzysciami praktykowania jej zasad, skutkowato wiaczeniem public relations w szeroko

pojmowany marketing.

Public relations to czg$¢ koncepcji tzw. marketingu mix 1 obok marketingu bezposredniego,
sprzedazy osobistej, promocji sprzedazy oraz reklamy, ktére do tej pory sa stosowane weszta
w sktad promotion mixu. Wraz z rozwojem koncepcji marketingowych zmieniata si¢ tez jego
filozofia. Poczatkowo traktowano marketing tylko jako instrument stuzacy do zrealizowania
celu jakim jest transakcja na linii sprzedajacy (politycy partie sprzedajacy program wyborczy)
-kupujacy (ktérymi sa obywatele). Zaczgto si¢ zastanawia¢ nad dtugookresowym podejsciem
do klienta (obywatela), tak by caty czas byt wierny danemu produktowi (czesto produkt jest
po prostu przereklamowany) . Wymoglo to zmiany na coraz bardziej konkurencyjnym rynku.
Jezeli organizacja, partia czy kto§ z politykoéw chcieli na nim pozosta¢ konieczne byto
rozpoznanie 1 odpowiedZ na te zmieniajace si¢ potrzeby klientdéw. Popularne uzywane
sformutowanie biznesowe (tak je nazwatem gdyz uwazam ze dosta¢ si¢ do swiata polityki to
jakby trafi¢ milion w lotto) ,,Klient to nasz Pan” zastgpiono stwierdzeniem ,,Klient to nasz

2

Bog”.

Marketing transakcyjny w zalozeniu koncentruje si¢ na wywotaniu w $wiadomosci klientow

230 K. Koseta, A. Sulek, Metody badania procesow spotecznych, Uniwersytet Warszawski, Instytut socjologi, Warszawa
1983,
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potrzeby dokonania zakupu danego towaru. W tym celu wyznacza si¢ szereg konkretnych
dziatan (zaakceptowania danego programu partii politycznej lub kandydata). Marketing
relacji ma oprdcz tego zadanie - dbania o relacje z klientem — traktowania go jako partnera-
czasami nazywa si¢ go wiasnie partnerskim (im blizej z obywatelami tym lepiej) 1 powigzanie

z dang marka (danym produktem jakim jest program wyborczy).

Koncepcja instrumentdw marketingowych, nazwana w marketingu transakcyjnym koncepcja
tzw. 4P (Product, Price, Place, Promotion), czyli: produkt, cena, dystrybucja i promocja, jest
w marketingu czgsto zastgpowana przez inng koncepcje: SI ktora zostala zaproponowana
przez D. Peppersa i M. Rogersa (Identification, Individualization, Interaction, Integration,
Integrity). Identyfikacja to poznawanie i mozna stwierdzi¢ ze dokladnie uczeniem si¢
konsumenta by nawigza¢ dialog, indywidualizacja to przystosowanie oferty programowej do
niepowtarzalnych potrzeb indywidualnego konsumenta (wyborcy), by podja¢ z nim interakcje
1 zapoczatkowac dialog, zrozumienie dlaczego zmieniajg si¢ jego potrzeby oraz poglgbianie
procesu uczenia konsumenta, a integracja relacji z nim oraz wiedza wewnatrz partii
politycznej (sztabu wyborczego) powinny by¢ spdjne. Powinno si¢ koordynowaé wewnatrz
jej dziatania. Uczciwos$¢ w relacji (integrity) powigzana jest z zdobywaniem zaufania, oraz
poczucia prywatnosci i lojalnosci konsumenta wobec partii politycznej (sztabu) oraz partii

politycznej (sztabu) wobec konsumenta (wyborcy).

Idee marketingu relacyjnego realizuja tzw. CRM-y (z ang. Consumer Relationship
Management). Czyli : specjalne systemy do zarzadzania relacjami z klientami (obywatelami).
W jego sktad wchodzi zespdt instrumentow ktdre sa potrzebne do zarzadzania kontaktami z
ludZzmi. Ich zastosowanie pozwola na stworzenie portfela potencjalnych zwolennikow, ktdrzy
kupig program, jest on stale monitorowany i zapewnia nieustanny z nimi kontakt. Informacje
ktore sa w nim gromadzone (dochody, przyzwyczajenia, miejsce zamieszkania, historia
wczesniejszych wyborow itd.) pozwalaja na stworzenie profilu danego klienta i skierowanie
w jego kierunku odpowiednich dziatan. Wszystko to w celu doktadnego poznania jego
»duszy” 1 zawladnigcia nig w taki sposob, aby zwigza¢ go z dang marka (formacja

polityczng).

Jako przyktad tego typu marketingu sa np. programy lojalnosciowe (loyality programs)
oferowane przez niektére firmy (przykladowo obiecuje si¢ na wiecu z wyborcami czy na

specjalnie zwotanych konferencjach prasowych konkretne dziatania ktére beda stuzyly
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polepszeniu statusu spotecznego danej grupy zawodowej (gérnicy)w zamian za glosy).
Czasem (jesli ludzie z danej grupy sa delikatnie modwiac mato inteligentni) owe programy

lojalnosciowe moga przeciwdziata¢ niekorzystnym dla danej organizacji tendencjom

rynkowym. Jak napisata Jolanta Tkaczyk w "Skuteczna sprzedaz".

Poradnik dziatu handlowego 1 marketingu méwi: ,, Program lojalnosciowy stanowi narzedzie
stuzqce do nawiqzywania i utrzymywania pozytywnych relacji z wybranymi, najbardziej

wartosciowymi klientami. '

Z zatozenia program lojalnosciowy jest przedsigwzigciem dlugofalowym, interaktywnym i
zaktada wielokrotny kontakt z klientem. Czgsto jest mylony jest z promocja lojalno$ciowa,
ktora przewaznie trwa krotko i1 jest nastawiona na szybki wzrost popularnosci. Programy
lojalnosciowe przewaznie stosuje si¢ po to, aby zahamowac spadek popularnosci a nie

spowodowac jej wzrost™.

Warto si¢ zastanowi¢ dlaczego jest stosowany rdwniez w polityce? Jolanta Tkaczyk wymienia

sytuacje, w ktorych warto zastanowi¢ o zastosowaniu programu lojalnosciowego:

A) ,,Wtedy, gdy rynek, na ktorym dziata przedsigbiorstwo jest rynkiem nasyconym i

dojrzatym"
B) "Oferty dostepne na tym rynku niczym si¢ od siebie (oprocz marki i ceny) nie r6znia;

C) "Odbiorcy sa zmeczeni reklamami i w zwigzku z tym niewrazliwi na dziatania promocyjne

tego typu"
D) "Rosnie dystans pomigdzy producentem a klientem”.

Rynek polityczny to rynek nasycony. Jest na nim duzo podmiotdw (politykdw), ktore
oferuja swoje ustugi (np. $wiadcza o tym chociazby dane o liczbie kandydatéw w wyborach
samorzadowych). Na chwile obecng nie jest to jeszcze rynek dojrzaty, ale do tego aspiruje,

jednak generalnie brakuje mu pelnej profesjonalizacji.

Oferty polityczne niczym si¢ prawie od siebie nie réznig. Walka toczy si¢ o polityczne
centrum (pomijam tutaj niektére skrajne partie oraz poglady gloszone przez politycznych
radykatow). Politycy reprezentuja soba rdzne partie. Czgsto zmieniajac je do kilkakrotne w

zaleznosci od tego, kto rzadzi (oczywiscie nastepuje rowniez rebranding partii politycznych).

231 Wiszniowski R., Marketing wyborczy, Wydawnictwo Naukowe PWN, Wroctaw 2000
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Obywatele s3g tym znudzeni polityka a zarazem jej gtdéwnymi aktorami. Natomiast dystans
miedzy politykami a elektoratem poglebia sie. Pojawia si¢ dziwny i dla mnie nie zrozumiaty

podziat ,,my — oni”. W tej sytuacji zorientowanie na dzialania ktoére zwigzane sg z koncepcja

marketingu w szczegdlnosci relacyjnego moga pozwoli¢ osiagnaé przewage nad konkurencja.

Jako przyktad zastosowania na rynku politycznym marketingu mogg by¢ na przyktad: Jesli
wezmiemy pod uwage Srodki tradycyjne jest to: porzadne przyjmowanie wyborcoOw w czasie
swoich dyzuréw, skrzynka na korespondencje od obywateli (niektorzy moga zwracaé si¢ z
pytaniami  ktérych nie chca zada¢ osobiscie lub nie maja dostgpu do Internetu),
organizowanie specjalnych konferencji, dyskutowania na tematy, ktére dotycza probleméw
nurtujacych danag spolecznosé, wspieranie programow edukacyjnych, spotecznych oraz
dziatalnos$¢ charytatywna (ktora jest perfidnie przez nie ktorych politykdw wykorzystywana
ale przynosi efekty)...

Natomiast w zakresie Srodkéw komunikacji elektronicznej: aktywna barwna strona
internetowa z dziatajacg skrzynka pocztowa (element typu. zadaj pytanie), czgste czaty z
wyborcami a nawet video czaty oraz konferencje (wykorzystujac do tego darmowe
komunikatory), aktywny udzial w réznego rodzaju forach, prowadzenie bloga (np pamigtnik
internetowy), darmowy newsletter, ktory moze dotyczy¢ np. dziatalnos$ci podejmowanej przez
posta lub jego parti¢ polityczng (wysytany po wczesniejszej subskrypcji — na zyczenie), e-
mail poselski (po skonstruowaniu bazy danych), coraz czg¢sciej takze facebook, twitter oraz

instagram - w nadziei zapewne na byciu celebryta.

Katalog dziatan ktdre politycy lub partie moga podjac jest duzo szerszy. Zalezy od tego jak
pomystowy jest polityk i jego doradcy. Mozna zatem doradzi¢ politykom. Zapamigtaj
polityku: caty czas dbaj o trwate i dobre relacje z wyborcami. Nie traktuj ich instrumentalnie.
Szanuj ich, ufaj im, stuchaj co majg ci do powiedzenia. Przeciez to oni podejmuja decyzje o

twoim losie. Reprezentujesz ich. To tylko jednoczesnie tylko tyle i az tyle.

Na poczatku rozdziatu krétko opisatem czym zajmuje si¢ marketing zaprezentowatem jego
wg mnie dwa przyktady zastosowania oraz jego sens bycia...Teraz postaram si¢ jeszcze
bardziej wyttumaczy¢ dlaczego jest on nieodzowng czescia polityki.... Zadna organizacja nie
moze unikngé w swej dziatalnosci marketingu” **— takq teze sformutowat P. Kotleri S. Levy

dlatego postaram si¢ rowniez przedstawi¢ problem marketingu wyborczego.

232 Kotler P. ,Kotler o marketingu. Jak kreowa¢ i opanowywa¢é rynki, Wyd. PSB 1999
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Od lat czterdziestych dwudziestego wieku, czyli od momentu gdy pojawila si¢ teoria

marketingu az do chwili obecnej stworzono wiele jego definicji. Pojeciem ,,marketing” na

poczatku okreslano dziatania ktdére sa podejmowane by udoskonali¢ produkty 1 zwigkszy¢ ich

sprzedaz opierajac si¢ o analize zdania konsumentéw. Marketing shuzyl podnoszeniu

rentownosci przedsigbiorstw przemystowych. Philip Kotler mow, ze przedmiotem marketingu

nie sg tylko produkty i1 uslugi same sobie, gdyz moze promowaé ludzi, miejsca, pomysty,

doswiadczenia i organizacje. Marketing stat si¢ konkretng bazg, ktora zostata nazwana w

politologii mianem: ,,marketing polityczny”.

Partie polityczne nie sraja si¢ tylko utrzymac istniejacy elektorat, ale chca pozyskaé coraz
wiekszg liczb¢ niezdecydowanych obywateli, ich glos decyduje o przysztosci partii
politycznej , o tym czy uda si¢ jej przekroczy¢ prog wyborczy lu wspottworzy¢ rzad. Rynek
polityczny, ktéry utozsamiany jest jako proces interakcji miedzy partiami i1 liderami
politycznymi,ktérzy wystepuja w roli "dostawcy dobr", a wyborcami, ktérzy traktowani sa

jako konsumenci.

Marketing polityczny to narzedzie stuzce do osiagania sukcesow na rynku politycznym. Jest
to mozliwe dzigki prawidtowej orientacji na obywateli, ktére przejawia si¢ w badaniu oraz
poznawaniu ich wszystkich potrzeb a takze stworzenie takiej oferty politycznej, ktora
zaspokajalaby jego istniejace potrzeby i by zrodzita si¢ potrzeba, wprowadzenia jej w
odpowiednim czasie 1 miejscu. Specyficzny charakter rynku politycznego takze i jego
produkt czyli oferta polityczna zmusza do stosowania takich sztuczek, ktdre z jednej strony
wypromuja okreslone postulaty ideologiczne i warto$ci, ktdre s3 reprezentowanych przez
partie polityczne i ich liderdéw, z drugiej zas strony — pozwolg na wypromowanie oferty ktora

bedzie wychodzi¢ naprzeciw wnioskowanym potrzebom obywateli.

Ta trudna sytuacja powoduje, ze czasem sprawnie pod wzgledem technicznym kampania
polityczna okazuje si¢ fiaskiem. Celem partii politycznej jest nie tyle pojedynczy sukces
polityczny, lecz przede wszystkim przetrwanie partii a powigkszenie zakresu wplywu
politycznego. Musi caty czas aktywnie poszukiwac tzw. przestrzeni do bycia. Rywalizacja na
rynku politycznym, co jest rzecza naturalng doprowadzila do sytuacji, w ktorej kandydaci
polityczni oraz partie polityczne, by powigkszy¢ swoje szanse na zrealizowanie konkretnego

celu, musza dostosowaé sie do nowych regut i praw, ktore rzadzg areng walki polityczne;.

Zgodnie z teza,iz dzialania marketingowe prowadzone sa caty czas, a przynajmniej tak
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powinno by¢. W czasie trwania kampanii wyborczych nastepuje natomiast ich szczegdlna
intensyfikacja. Wtedy dziatania te nazywa si¢ wiasnie marketingiem wyborczym. Ich
gléwnym celem jest zwigkszenie popularnosci konkretnych kandydatéw oraz programu
politycznego partii, oraz doprowadzenie do uzyskania przez kandydatow jak najwickszej

liczby gloséw, a co bedzie oznaczato — zwyciestwo w wyborach ewentualnie osiagniecie w

nich jak najlepszego wyniku

Rozwazania nad kategoria marketingu wyborczego obejmuja rédwniez kwestie, ktore
powigzane sa z funkcjonowaniem partii, lideréw 1 kandydatow politycznych na rynku
wyborczym. To wlasnie mechanizmy tego rynku okreslaja w w jaki sposob funkcjonuje i i
jakie sg reguly postepowania podmiotow polityki w kontekscie kampanii wyborczych.
Dawniej rynek wyborczy okreslano rynkiem pragmatycznym, dlatego ze to na nim wyborca
prowadzil konkretne dzialania. Zbieral odpowiednie informacje jaka jest tres¢ ofert
politycznych i podejmowal okreslone decyzje wyborcze. Teraz jednak dziatania tego typu sa
dla wyborcy zbyt kosztowne 1 skomplikowane. Okazato si¢, ze dos¢ wygodnym miejscem
gromadzenia i segregowania odpowiednich informacji dla wyborcy sa partie polityczne,
wypracowaty one okreslone sposoby komunikowania a takze syntetycznejsza prezentacje
oferty wiasnych jak i przeciwnikow. Analizujac rynek wyborczy mozemy zwrdci¢ uwage na

dwie podstawowe kategorie, ktore réznicujg jego funkcjonowanie:**
- zrdznicowanie lojalnosci wyborcow;
- przeptyw glosow z jednej partii do drugie;.

potaczajac powyzsze kategorie mozemy wyrdzni¢ cztery rodzaje rynku wyborczego: maty,

wielki, otwarty i zamkniety.

Mozemy stwierdzi¢, iz w sensie cybernetycznym rynek wyborczy jest swego rodzaju
mikrouktadem, ktory jest wzglednie odosobnionym, sklada si¢ ze wzajemnie ze soba
sprzezonych elementow 1 stanowi ograniczong cze¢s¢ ,,makro uktadu” czyli rynku
politycznego. Otoczenie rynku wyborczego, oddziatuje na niego w sposdb bezposredni.
Dlatego wiec do klasyfikacji rynku wyborczego stosujemy rézne kryteria i moze to stanowic
podstawe glebszej analizy. Z punktu widzenia interesOw wyborcy i1 zaspokajania jego potrzeb,

mozemy wyroznic:

233 Kotler P., Kotler o marketingu...., 1999
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- rynek potencjalnego wyborcy;
- rynek informacyjny;
- rynek przejrzysty — ze Swiadomym, dobrze zorientowanym elektoratem;

- rynek nieprzejrzysty — z nieokreslonym i niezorientowanym Ilub niezdecydowanym

elektoratem.

Natomiast ze wzgledu na zasieg terytorialny dziatan marketingowych na rynku wyborczym

wyrdzniamy:

- rynki krajowe — centralne
- rynki regionalne

- rynki lokalne.

Zabiegiem ktory stuzy okresleniu sposoboéw funkcjonowania a takze form zorganizowania
poszczegdlnych podmiotow polityki jest proces tzw. "segmentacji rynku wyborczego".
Dokonywany jest on przez poszczegdlne podmioty, ktore ze soba rywalizujg by efektywnie
wytyczy¢ okreslone cele strategiczne, potaczone z politycznymi potrzebami takze
dostosowywanych do szybkosci zmian w $rodowisku spoleczno - politycznym. Ten wazny
proces powinien opiera¢ si¢ na informacjach, ktére pochodza z badania otoczenia rynku.
Celem tych badan jest podziat rynku wyborczego, wg konkretnie zidentyfikowanego
srodowiska, na wzglednie jednorodne grupy (segmenty) wyborcdw. Proces ten precyzuje
strefy dziatania podmiotow rywalizacji 1 jest punktem odniesienia przy tworzeniu oferty

polityczne;.

Stosowanie technik marketingu wyborczego stuza przede wszystkim -do uatrakcyjnienia
przedstawianej  oferty politycznej wyborcy. Dlatego strategie wyborcze podmiotdw
rywalizacji wymagaja dobrania wilasciwych dla zlozonego srodowiska rynku wyborczego

technik marketingu.

A teraz Zestawienie sktadnikéw marketingu wyborczego

- dotarcie do wyborcéw w kontekscie prowadzenia kampanii wyborczej;
- grupy, projekty programy wyborcze, idee

- udzielone poparcie spoleczne; - glos oddany przez wyborce;
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- techniki promocyjne i prezentacyjne**

Marketing wyborczy jest to zespol dziatan, ktore prowadzone sa na rynku wyborczym,
maja one na celu okreslenie i wypromowanie konkretnej oferty wyborczej w sytuacji gdy
wystepuje silna konkurencja. Techniki marketingowe stluza réwniez skutecznej kreacji
wizerunku partii politycznej, lidera partyjnego, kandydata politycznego w kontekscie
kampanii wyborczej. Kazda kampania wyborcza jest szczegdlnym 1 niejednorodnym
procesem, ktory musi by¢ poprzedzony doktadnymi badaniami, analizami wyborczymi oraz

ankietami. Temu gldwnie ma stuzy¢ wiasnie marketing wyborczy.

Marketing wyborczy traktuje si¢ jako cze$¢ marketingu politycznego. Odpowiada on takze za
szybkos¢ zmian jakie obserwujemy obecnie w kontekscie rozwoju strategii wyborczych
podmiotéw rywalizujacych na wcigz zmieniajacym sie rynku wyborczym. ,,Zadna organizacja
nie moze unikna¢ w swej dziatalno$ci marketingu”. ( piszac stowo "organizacja" mialem na
mysli kazda partig, lidera czy kandydata politycznego). Wszyscy potrzebuja marketingu
wyborczego do kreowania swej oferty politycznej. Powigksza ich szanse na uzyskanie
poparcia spolecznego, a w zwigzku z tym poparcia ich podczas wyboréw swym waznym w

demokracji glosem....”’

234 Kotler P., Kotler o marketingu...., 1999
235 Jabtonski A.W., Sobkowiak L., Studia z teorii polityki (tom II), Wroctaw 200 ; Antoszewski A., Herbut R. (2000),
Leksykon politologii, Wroctaw 2000
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3.2. Marketing polityczny

Marketing polityczny wprowadza do polityki taki zestaw narzedzi dzigki ktérym prostsza
jest komunikacja polityczna, rowniez wzrasta efektywnos$¢ dziatan, ktore maja na celu
zdobycie glosow nowych i utrzymanie poparcia obecnych wyborcOw. ponizszy tekst jest
proba opisania najpopularniejszych srodkow jakimi postugujg si¢ sztaby we wspodiczesnych
kampaniach wyborczych. Dziatania marketingowe, ktére podejmuje si¢ na arenie politycznej
podobne sa do tych, ktore stosuje si¢ na rynku komercyjnym, pojawia si¢ wigc koniecznos¢

stosowania niektérych metod i narzadzi niepolitycznych, by zdoby¢ wyborcza akceptacje.

Przekazanie wyborcom konkretnego komunikatu za pomoca technik i metod kampanii
wyborcze] tworzy proces porozumiewania marketingowego (dialog miedzy politykiem lub
jego partia a wyborca, ktéry oczekuje zaspokojenia wilasnych potrzeb). Po analizie rynku
politycznego 1 opracowaniu odpowiedniej strategii nadchodzi czas by wlasciwie
zaprezentowac polityczny produkt (czyli najprosciej] mowigc zlozy¢ obietnice). Skuteczne
przekazanie o nim informacji, w polgczeniu z perswazjg jest istota kampanii wyborczej.>® Ze
wzgledu na nieokreslone doktadnie upodobania nabywcdéw oferty towaru politycznego, musi
by¢ ona bardzo elastyczna i niz w przypadku marketingu ekonomicznym. To z kolei
warunkuje zastosowanie réznych mechanizméw oraz $rodkow promocji.”*’ Dlatego tez
obecne kampanie nakierowane sa na klasyczng forme reklamy, oraz bezposredni kontakt z

wyborca a takze zabiegi o charakterze public relations.

Warto zastanowi¢ si¢ jaka role w marketingu politycznym odgrywa " REKLAMA".? Reklama
jest jednym z popularniejszych narzedzi, ktére wykorzystuje si¢ w celu dotarcia z
wiadomoscig do spoteczenstwa i docelowego rynku. Philip Kotler zdefiniowat ja jako
,, wszelkiego rodzaju ptatng forme nieosobistej prezentacji oraz promocji pomystow, dobr lub
ustug przez okreslonego sponsora”**. Jej zadaniem jest dostarczanie informacji, nakfanianie i
przypominanie. Reklama informujaca stosowana jest w pierwszej fazie promocji produktu, by
stworzy¢ popyt podstawowy. Naktaniajgca natomiast stosowana jest w kolejnym stadium:
konkurencyjnym, w czasie, gdy celem jest wytworzenie popytu na doktadnie nakreslong

marke owego produktu produktu. Przypominajgca jest natomiast istotna w stadium dojrzatosci

236 M. Mazur, Marketing polityczny, studium porownawcze, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002, s. 107
237 G. Ignaczewski, Specyfika marketingu politycznego w Polsce, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2004, s. 25.
238 Ph. Kotler, Marketing. Analiza, planowanie, wdrazanie, kontrola, Gebethner i Ska, Warszawa 1994, s. 574.
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produktu. Jej podstawowym celem jest ciggte przypominanie o istnieniu produktu®®.

Prawie tak samo jest w marketingu politycznym, gdzie reklama jest jedna z gltéwnych
podstawowych technik. Jej istotg jest ciagle 1 czgsto powtarzane sformulowanego przekazu.
Jak pisze Marek Mazur ,, Reklama polityczna to forma komunikowania politycznego za
posrednictwem mediow masowych, ktorej celem jest przekonanie wyborcow, aby gltosowali na
kandydatow lub partie”.”’ Bioragc pod uwage tresci reklam politycznych, dzielimy je na te,
ktére przedstawiaja kandydata, reklamy problemowe, ktére dotycza spraw okreslonych w

sondazowych badaniach oraz reklamy negatywne, w ktorych atakuje si¢ przeciwnika*'.

Ze wzgledu na specyfike srodkow masowego przekazu mozemy wyrdzni¢ nastgpujace
rodzaje reklam: wizualne, audytywne i audiowizualne. Najstarsza z nich forma jest
wizualna,wyrazana jest przez znaki, symbole i obrazy. Zalicza si¢ do niej forma prasowa,
ktéra pelni nieznaczng role w kampanii wyborczej. Wynika to z faktu, ze gazety coraz
czesciej postrzegane s3g jako mato wiarygodne Zrodla. Reklama prasowa moze by¢ latwiej
odrzucona przez wyborce niz np. telewizyjna czy radiowa. Bardziej skuteczne w dotarciu do
obywateli sg billboardy oraz plakaty.*** Ulotki to kolejny srodek marketingu politycznego, sg
one tanie w produkcji. Moga zawiera¢ duzo informacji, sg réwniez prosta formg promoc;ji.
Istnieje jednak spore zagrozenie, ze duza ilos¢ ulotek podczas kampanii ostabia ich

skuteczno$é.*

Reklamg¢ audytywng wykorzystuje radio oraz produkty przemystu fonograficznego (np. plyty
kompaktowe). Do niej naleza: lokalny charakter, mozliwos¢ powtarzania emisji okreslonych
programow oraz relatywnie niskie ceny. Jest ona takze mniej denerwujaca niz telewizyjna, co
moze zwickszy¢ jej skuteczno$¢.** Radio natomiast jako nos$nik informacji wazng role
odgrywa rano, kiedy towarzyszy stuchaczom w godzinach ich pracy. Wada takiego przekazu
jest jednak to, iz jest stosunkowo on krotki i wymaga powtorzen®”. Reklame audiowizualng
wykorzystuje telewizjeg, kino, sieci komputerowe oraz filmy wideo. Jednak najpopularniejszy

jest oczywiscie telewizyjny (chociaz coraz szybciej dogania go internet) przekaz reklamowy,

239 Patrz: Tabela przedstawiajaca mozliwe cele reklamy, [w:] P. Kotler, Marketing..., dz. cyt., s. 576.

240 M .Mazur, Marketing ..., dz. cyt., s. 111.

241 Tamze

242 Billboardy to duze plakaty o wymiarach 300x500 cm i 400x600 cm, najczesciej usytuowane przy drogach i autostradach
a takze w centrach miast

243 M. Mazur, Marketing ..., dz. cyt., s. 113

244 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny, perspektywa psychologiczna, Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk 2006, s. 351.

245 M. Jasniok, Strategie marketingowe na rynku politycznym, Oficyna Wolters Kluwer Business, Krakow 2007, s. 132.
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w ktérym to taczony jest obraz, dzwigk, ruch, przez co mocno oddziatuje na duza ilos¢
zmystow, przyciaga uwage. Zaleta przekazu telewizyjnego jest jego szeroki zasigg,
zréznicowani odbiorcy, wyodrgbnione pasma nadawania i mozliwos¢ emocjonalnego
przekazu. Wada moze okazaé koszt oraz ograniczony czas.*** W kampanii marketingowej
telewizja odgrywa gtéwng role, gdyz jest najskuteczniejsza formg komunikowania. Wyr6znié

w niej mozemy wiele form reklamy telewizyjne;.

Migawki nadawane s3 zazwyczaj w czasie najwigkszej ogladalnosci. To krotkie reklamy,
ktére informuja o nazwisku kandydata, pozycji na liScie oraz numerze listy. Zawieraja
réowniez slogan wyborczy. Inng popularng forma reklamy audiowizualnej sa tzw. ,,gadajace
glowy”. Przedstawiony w taki sposéb kandydat kieruje swoj apel bezposrednio do wyborcy.
Nawigzuje w ten sposob kontakt bezposredni patrzac prosto w obiektyw kamery. Istotne jest

miejsce, w jakim si¢ znajduje , rekwizyty jakie sa w tle takie, jak: flaga, czy godto narodowe.

Kolejng, wazng, jest reklama przypominajaca kandydata. Jego zaprezentowanie ma
spowodowaé, ze wyborca go zapamigta i bedzie rozpoznawany. W tej technice wazne jest,
zeby przedstawienie pretendenta, jego wizerunku, znaczaco wplynelo emocjonalnie na
wyborcéw. Kandydata prezentuje si¢ najczesciej z jego rodzing, kochajacym
wspoOtmatzonkiem oraz dzie¢mi*”’. Jako Przyklad tego podaé mozemy wystgpienia m.in.
Prezydenta Stanow Zjednoczonych Ameryki (United States of America, USA) George’a
Busha w 1992 roku, ktéry promowal wartosci rodzinne, pokazat si¢ z zona, dzie¢mi i
wnukami. Podobnie Lech Kaczynski czy Donald Tusk podczas kampanii prezydenckiej w
2005 roku, takze im towarzyszyly ich rodziny. Inna forma stosowang w kampaniach jest
reklama dokumentalna, ktéra skupia si¢ na dokonaniach kandydata. To, co osiggnat
dotychczas w zyciu, ma zaakcentowacé jego doswiadczenie. Odpowiedni obraz kandydata
moze umocni¢ pozytywne informacje o nim przez inng osobg, najlepiej z autorytetem i1 duza
popularnosciag. W przewazajacej czesci sg to celebryci ze §wiata sportu czy filmu. Sympatia,
jaka si¢ ciesza wplywa na ksztalt wizerunku kandydata. Mogg to by¢ rowniez ludzie z ulicy,
ktérzy chwalg kandydata podczas krétkiego wywiadu czy minidocudrama, przedstawiaja, co

dobrego zrobit dla niego kandydat.***

Inng, ktéra zashluguje na dezaprobujacy wydzwiek, jest reklama negatywna. Jej cel to

246 M. Jasniok, Strategie marketingowe na rynku politycznym, Oficyna Wolters Kluwer Business, Krakow 2007, s. 132.
247 M. Mazur, dz. cyt., s. 117
248 M. Mazur, Marketing ...
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zdyskredytowanie  konkurenta w oczach wyborcdw. Rozpoczecie takiej kampanii jest
wynikiem wydarzen jakie maja miejsce W procesie wyborczym, oraz informacji z
przeprowadzonych badan i sondazy. Zastosowanie reklamy negatywnej jest dosy¢ ryzykowne,

dyz atak iwnik / ¢ i i b *0 k

gdyz atak na przeciwnika moze zosta¢ negatywnie oceniony przez wyborcg. wy przekaz

niesie rowniez za soba szkodliwe skutki dla demokracji: zwigksza cynizm obywateli w

stosunku do polityki, oraz zwigksza poziom absencji wyborczej.>"

Czynnikiem, ktéry wplyw na decyzj¢ wyborcdw i stanowi wazny element kampanii
politycznej jest reklama polityczna. Do jej funkcji nalezy zdaniem Briana Mc Nair’a
"zwigkszenie identyfikacji spoteczenstwa z kandydatem, przyciaganie matego, ale
kluczowego segmentu wyborcéw, ktorzy ,,dryfuja” lub sa niezdecydowani, wzmacnianie
poparcia dla partii lub kandydata, atakowanie przeciwnikdw, a takze zbieranie pieniedzy".>'
Wplyw jaki ma reklama polityczna na decyzje wyborcy to gldwnie utwierdzenie juz
istniejacej jego postawy. Tylko w niewielkim procencie reklama zmienia postawy. W sytuacji
malej réznicy miedzy kandydatami w odniesieniu do poparcia elektoratu warto$¢ reklamy
politycznej bardzo wzrasta. ,,Wtedy to, najbardziej podatni na wpltyw reklamy wyborcy

niezalezni, decydujg o wyniku wyborow”*?

A na czym polega "Kampania bezposrednia" ??, ktora jest tak czgsto stosowana??

Jest to jeden ze skuteczniejszych zabiegoéw marketingowych. Polega on na zaadresowaniu
informacji bezposrednio do wyborcy. Jak pisze Bogustawa Dobek- Ostrowska jest
przeciwienstwem reklamy rozpowszechnianej masowo. Celem jej przede wszystkim jest
dotarcie do wyborcy w sposob bezposredni z produktem a takze przekonanie o jego wartosci.
Wykorzystujac $rodki reklamy, ma za zadanie wywota¢ okreslong reakcje odbiorcow w
dowolnym miejscu. Techniki marketingu bezposredniego w kampanii wyborczej sg bardzo

skutecznymi narzedziami, umozliwiajgcymi kontakt z wyborcg na duzg skale?*

Do podstawowych technik marketingu politycznego, ktére wykorzystuje si¢ w kampanii
wyborczej, zaliczamy odwiedziny u wyborcy, poczte 1 telemarketing. Canvassing, czyli

odwiedzanie wyborcow w ich domach przez kandydata czy pracownikdéw sztabu jest bardzo

249 M. Mazur, Marketing ...., s. 125

250 T. Pludowski, Komunikacja polityczna w amerykanskich kampaniach wyborczych, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2008, s. 103.

251 B. McNair, ,,Wprowadzenie do komunikowania politycznego ”, Poznan 1998, s. 107

252 M. Mazur, Marketing ..., dz. cyt., s. 127

253 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, , Warszawa 2006, s. 330

254 M. Mazur, Marketing ..., dz. cyt., s. 127
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czesto wykorzystywana metodg promocji. Stuzy przede wszystkim pozyskiwaniu funduszy
oraz przekonaniu wyborcow. Jest rowniez waznym zrodtem do zdobywania informacji o
wyborcach. Technika ta nazywana jest rOwniez mianem door-to-door campaigning.*
Spotkania, ktore czasem ograniczaja si¢ do uscisku dioni, zostaje zapamigtywane przez
wyborce 1 w przypadku niepewnos$ci w czasie gtosowania moze to mie¢ istotne znaczenie.
Technike canvassingu moga np zrealizowa¢ wolontariusze lub wynajeci do tego zadania
pracownicy. Powodzenie kampanii w taki sposob zalezy od ,,jakosci nadzoru realizacji
planu, poziomu doswiadczenia i motywacji pracownika, jego zdolnosci komunikacyjnych,
skutecznosci apelu kandydata skierowanego do publicznosci, terytorium na ktorym
prowadzona jest kampania” Jak twierdzi Jack Otto poczta bezposrednia w marketingu to sa

reklamujgce okreslony produkt listy, ktore sg adresowane imiennie, i oferujg jego kupno.>¢

W kampanii wyborczej partie wysytaja materialy, ktére promujace ich program wyborczy,
takze roznego rodzaju ulotki, listy od kandydatow. Celem tych zabiegdow jest wypromowanie
programdéw 1 kandydatow, mobilizacja ludzi, by wywarli wplyw na politycznych liderow,
zebranie pieniedzy na cala kampani¢ takze rekrutacja nowych cztonkow dla grup 1
stowarzyszen.”’ Natomiast technika poczty bezposredniej realizowana jest poprzez poczte
tradycyjng (listy i ulotki, ktore trafiaja do skrzynki listowej) i poczte elektroniczng czyli tzw.

e-marketing.”®

Zaleta poczty bezposredniej jest to, ze pozwala na selektywnos¢ rynku. Adresowana jest do
konkretnych grup wyborcow. Umozliwia réwniez indywidualizacj¢ konkretnego przekazu. To
w zaleznosci od glosujacego tworzy si¢ ofertg polityczng oraz odpowiedni komunikat. Jednak
w przypadku zbyt duzej ilosci tak otrzymywanych informacji zme¢czony wyborca odrzuca je

bez przeczytania do kosza lub natychmiast usuwa ze skrzynki mailowe;.

Inna technika, ktéra wykorzystywana jest w kampanii bezposredniej to telemarketing. Polega
na dotarciu do indywidualnych elektoréw poprzez telefon. Opiera si¢ na bazach danych z
numerami potencjalnych wyborcow. Telemarketing realizuje dwa zadania. Po pierwsze zbiera
fundusze, po drugie naktania do glosowania. Zaletg tej techniki jest mozliwos¢ dotarcia do

segmentu zlokalizowanego geograficznie. Jak twierdzi Kathleen Jamieson ,, Nagrane przez

255 Mazur, Marketing ..., dz. cyt., s. 127

256 J. Otto, Techniki marketingowe w polityce, ,Marketing i Rynek”, 1994, nr 2, s. 18.

257 M. Mazur, Marketing ..., dz. cyt., s. 127

258 E-marketing bazuje na sieci internetowej, wykorzystuje adresy uzytkownikow oraz strony internetowe partii i
kandydatow
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telefon wiadomosci przyciggajq wiekszq uwage niz inne reklamy. Jezeli ludzie zgadzajq sie z

tym co styszq, puszczajq tasme z nagraniem ponownie, wielokrotnie dla swoich przyjaciét ™

Wykorzystanie technik marketingu bezposredniego w czasie trwania kampanii wyborczej
moze przynies¢ konkretne korzysci w sytuacji, kiedy grupa docelowa zostanie doktadnie
okreslona a przekaz dostosowany bedzie do jej zainteresowan. Warto$¢ opisanych technik
wynika z faktu, ze sa one kontaktem bezposrednim na masowa skalg, co podyktowane jest
coraz szybszym rozwojem medidw sieciowych, oraz komputeryzacja takze takich technik, jak

poczta elektroniczna, bazy danych czy telefonia.
Rola PUBLIC RELATIONS

Dziatania PR, s3 ciggle 1 planowane, tworza bardzo ztozony proces. Pierwszy etap to analiza
sytuacji wyjsciowej, polega na gromadzeniu informacji o jakiej§ instytucji(w przypadku
kampanii wyborczej sa to informacje na temat kandydata i partii) na podstawie zebranej

dokumentacji, sprawozdan, wycinkéw prasowych.

Bada si¢ rowniez jaki jest wizerunek organizacji w otoczeniu, w jakim dziata, a takze samo
otoczenie, jego skfad i charakter. Na podstawie wszystkich zdobytych informacji tworzy si¢
0gollna ocene stanu wyjsciowego. Drugim etapem, jest tworzenie dzialan PR. Nalezy wiec
sformutowac cele, dotyczace gtownie sfery wizerunku organizacji takze jej komunikacji z
otoczeniem. Znaczenie ma tu skonkretyzowanie grup docelowych czyli tych, ktore dziataja w
otoczeniu organizacji. Okreslenie charakteru owych grup w kontekscie roznych kryteridw np.
demograficznych, kulturowych stuzy przede wszystkich ustaleniu konkretnej strategii, ktdra
bedzie inna dla kazdej z tych grup. To umozliwia dobdor wiasciwych metod i $rodkéw
oddziatywania. Kolejng faza jest wdrozenie opracowanego programu PR, wymaga to

systematycznos$ci oraz konsekwencji w stosowaniu zaplanowanych wczesniej dziatan.

Ostatni etap to ewaluacja, czyli zamknigcie procesu PR. Robi si¢ to poprzez oszacowanie
jego skuteczno$ci za pomocg badan kontrolnych. Faza ta jest najtrudniejsza, gdyz efekty
opracowanych strategii PR ze wzgledu na struktur¢ dzialania oraz dlugofalowy skutek sa
trudne do mierzenia. W procesie komunikowania politycznego coraz wigksze znaczenie
przypisuje si¢ public relations. Edward Bernays, twierdzi ze PR, to jest prdéba

., skonstruowania publicznego wsparcia dla dziatania, przypadku, ruchu lub instytucyi,

259 J. Poniewozik, Campaign Ad Nauseam, ,,Time”, http://www.time.com/time/nation /article/ 0,8599,59732,00.html,
15.05.2012.
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poprzez informacje, perswazje i dostosowanie sie”*”.

Natomiast Frank Jefkins podaje taka
definicj¢ public relations - , wszelkie formy zorganizowanej komunikacji pomiedzy
organizacjq i jej publicznosciq zmierzajgce do osiggniecia pewnych celow dotyczqgcych

wzajemnego zrozumienia ' **!

Z kolei Tomasz Goban-Klas PR nazywa ,zarzadzanie komunikowaniem w obrebie i w

otoczeniu instytucji (urzedu, przedsiebiorstwa, organizacji)’*®*

W kampanii wyborczej istotg
PR jest oddziatywanie na przeplyw informacji migdzy wyborca a kandydatem. Dzigki temu
kandydat, czy partia polityczna tworzy, utrzymuje lub tez odzyskuje dobre imi¢ poprzez
przedstawienie wyborcom swojej misji. Poza wzbudzaniem zainteresowania, budowa
wizerunku PR pomaga takze wprowadzi¢ na rynek polityczny nowe podmioty. Broni rowniez
partii przed atakami konkurencji. Aby osiggnac ten cel trzeba odpowiednio dobra¢ informacje
oraz $rodki masowego przekazu’*W krajach gdzie bardzie rozwinigta jest demokracja
praktykowanie PR-y wynika z pragmatyzmu i kalkulacji ekonomicznej. Dziatania PR
optacaja si¢, gdyz jak twierdza inicjatorzy przyczyniaja si¢ do stworzenia odpowiednich
warunkdéw rozwoju danej organizacji. W zaleznos$ci od pola dziatania PR wystgpuje w dwoch
formach®®. Pierwsza to zabiegi wewnetrzne, skierowane sg one na dziatanie w srodowisku.
Dotyczy ono zaplanowanego i $swiadomego ksztaltowania dobrych relacji w konkretnych

organizacjach. Druga ma charakter zewng¢trzny, w ktérym nacisk ktadzie si¢ na stosunki z

otoczeniem.>®

Co ciekawe, w przeciwienstwie do innych marketingowych technik cele PR-u osigga si¢ w
dluzszym okresie czasu, gdyz nie maja one charakteru kampanijnego i wyrywkowego. Ich
efekty zalezne sa od systematyczno$ci dziatan, profesjonalnego zorganizowania oraz
planowej realizacji.”®® James Gruning wyr6znit cztery modele, ktdre opisujg ksztaltowanie sie
stosunkOow miedzy organizacja i otoczeniem, 1 ktére odzwierciedlajg stadia rozwoju praktyki
public relations oraz stopnie zaawansowania. Pierwszy, najstarszy z nich, to model agencji
prasowej (agencji publicity). Opiera si¢ on na komunikacji jednostronnej, od organizacji do

otoczenia. Celem tego dziatania w tym modelu jest nadanie wickszego rozglosu organizacji,

260 S. Black, Public Relations, Dom Wydawniczy ABC, Warszawa 1998, s. 52.

261 F. Jefkins, Public Relations, The M & Handbook Series 1992, s. 8.

262 T. Goban-Klas, Public Relations, czyli promocja reputacji, pojecia, definicje, uwarunkowania, Business Press,
Warszawa 1997, s. 20

263 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ..., dz. cyt., s. 439

264 M. Janik-Wiszniowska, Promocja i reklama polityczna, [w:] A. W. Jabtonski i L. Sobkowiak (red.) Marketing
polityczny w teorii i praktyce, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 186.

265 Tamze, s. 150-151

266 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ..., dz. cyt., s. 341
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niekoniecznie zachowujac przy tym rzetelnos¢ informacji.

Nastepny, jest model informacji publicznej. Podobnie, jak w przypadku modelu agencji
prasowej komunikacja jest jednostronna i w tym samym kierunku, przekazywane informacje

sa rzetelne 1 petne.

Trzeci przedstawiony przez J. Gruninga to: model dwustronnie asymetryczny. Komunikacja w
nim zachodzi od 1 do organizacji, jednak poprzez zdobyte z otoczenia informacje sita
polityczna nie planuje dokonywaé zmian po swojej stronie. Probuje natomiast wywrze¢ po

stronie otoczenia.

Ostatni model praktyki, najlepszy zdaniem Gruninga, to model dwustronnie asymetryczny.
Wystepuje w nim komunikacja dwustronna z mozliwoscia wywarcia wpltywu zardwno po
stronie otoczenia, jak i po stronie organizacji. To najbardziej ten model odpowiada istocie PR,
poniewaz pozwala utrzymac rownowage mig¢dzy komunikujacymi si¢ stronami. Wszystkie te
schematy wykorzystywane sg , w zaleznosci od sytuacji. Najczesciej organy wiadzy, czy

rzagdowe agendy postugujg sie modelem informacji publicznej.*’

Do zadan public relations nalezy gldwnie administrowanie, kierowanie personelem, budzetem
1 programami PR. Wazne jest takze prowadzenie prac badawczych, analiza odbiorcéw,
diagnozowanie sytuacji kryzysowych, ocena przebiegu kampanii PR, jak rowniez okreslanie

potrzeb 1 priorytetow strategii PR.

Waznym elementem sg rowniez kontakty z mediami poprzez przygotowywanie konferencji
prasowych oraz wywiadow, 1 dostarczanie srodkom masowego przekazu materialdw
gotowych do rozpowszechniania. Istotna jest rowniez aranzacja wystapien dla medidw,
redagowanie publicznych przemdéwien osob reprezentujacych dang instytucj¢, tworzenie
pisemnych materialdw informacyjnych 1 promocyjnych, dzialalno§¢ wydawnicza,
prowadzenie treningu i szkolen fachowego personelu, a takze utrzymywanie kontaktow

niepublicznych z instytucjami, ktore tworzg otoczenie instytucji.**®

Aby zrealizowa¢ cele PR niezbedne sa odpowiednie instrumenty i1 zespotly technik, dzigki
ktéorym bedzie promowany wizerunek podmiotu 1 zachowana zostanie dwustronna

komunikacja oraz integracja z otoczeniem.

267 K. A. Paszkiewicz, Public ..., dz. cyt., s. 153-154.
268 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ..., dz. cyt., s. 347-348.
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Jedna z najstarszych technik, wciaz popularnych we wspotczesnym public relations, jest
publicity (reklama nieodptatna). Zaliczy¢ do niej mozna np. konferencje prasowe, ktore
zwotywane sg w celu przekazania waznych informacji, rowniez wywiady, ktore sg technika

mocno naznaczong osobowoscig udzielajagcego wywiad, przemdwienia i prezentacje o rdznym

charakterze.

Takze wydarzenia specjalne, tzw. media events, ktore obejmujg organizacj¢ réznego rodzaju

imprez takich, jak konwencje partyjne, wystawy i konferencje **

Wsrdd instrumentow PR powazng role spetnia rzecznictwo prasowe. Rzecznik prasowy to
facznik miedzy organizacja a opinia publiczng i $Srodkami masowego przekazu. Poza samym
dostarczaniem informacji odpowiada rowniez za budowanie relacji migdzy instytucja a jej
otoczeniem. Komunikaty, ktéore wysyta za posrednictwem dziennikarzy, z ktoérymi
wspotpracuje docieraja do medidw. Zaliczy¢ do nich trzeba: oswiadczenia dla prasy,
komunikaty informacyjne, informacje prasowe, opracowania tematyczne oraz specjalistyczne,

gotowe artykuly do publikacji czy materiaty fotograficzne.

Czesto to jak postrzegamy dang instytucje wiaze si¢ z tym jak postrzegamy jej rzecznika.?”
Jako narzedzie, z public relations, wytworzyly si¢ media relations, ktére powigzane s3 z
rzecznictwem prasowym. Odnosza si¢ bezposrednio do komunikacji z dziennikarzami i
personelem s$rodkdw masowego przekazu. Do ich zadan nalezy jak najbardziej korzystnie
utrzymac stosunki z massmediami przez wazne osoby sceny politycznej (prezydentow,
premierdw, szefow partii) oraz personelu public relations, odbywa si¢ to poprzez czgsty
dialog, réwniez budoweg zaufania oraz zrozumienia.”’* Nastgpnym waznym instrumentem,
ktéry wykorzystuje sie¢ w komunikacji public relations jest rzecz jasna lobbing. Jacek Sroka,
ktéry przytoczyt jego definicj¢ za Allanem Greerem 1 Paulem Hoggetem pisze ze ,, lobbing to
takie dziatanie organizacji grup interesu, ktore polega na dostarczaniu we witasciwym czasie,
w konkretnym miejscu oraz wybrang drogg odpowiednio opracowanych informacji. Celem
tego rodzaju przedsigwzigcia jest legalna korekta politycznego procesu decyzyjnego, ktorej
wdrozenie sprzyja¢ bedzie realizacji interesow grupowych"’?. Kiedy dochodzi do

nieprzewidzianych 1 niepozadanych sytuacji, ktore zagrazaja wizerunkowi  polityka

269 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ... dz. cyt. s. 348-350.

270 Tamze, dz. cyt., s. 350-351.

271 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ... s. 352

272 Sroka, Lobbing jako strategia promocji intereséw grupowych, [w:] A. W. Jabtonski, L. Sobkowiak (red.), Marketing ...,
dz. cyt., s. 202.
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podejmuje si¢ dziatania reaktywne PR, inaczej nazywane sa one ,zarzadzaniem

kryzysowym”, ktorych celem jest poprawa nadszarpnigtego autorytetu lub jego

wiarygodnoS$ci.””® Public relations , jako forma komunikowania masowego, i jako zespdt

technik komunikowania marketingowego ma na celu zidentyfikowanie, podtrzymanie oraz

rozwoj stosunkow miedzy organizacjg a jej otoczeniem — publicznoscig. Wszystkie techniki

ktore wykorzystywane sg przez PR maja pomdc w we wilasciwym zarzadzaniu informacja

oraz S$rodkami masowego przekazu. W rezultacie przeklada si¢ to na zarzadzanie

wizerunkiem, ktdre uwazane jest za istote public relations.
Strategie marketingowe w polityce

Wszystkie dzialania podmiotéw politycznych, ktére decyduja si¢ walczy¢é na rynku
politycznym, musza mie¢ charakter catosciowy, a zdobycie przewagi nad konkurentami moze
nastgpi¢ tylko 1 wytacznie w przypadku zastosowania strategii marketingowej, jako
zasadniczej czynnosci. Podstawa dziatania podmiotéow politycznych w dluzszym okresie
czasu jest rozwoj. Jego osiggnigcie moze by¢ spowodowane opracowaniem oraz wdrozeniem

strategii, zatem celowego dziatania, ktére ma trwaly i spojny charakter.

Jest pewnego rodzaju sposobem zachowania si¢, ktéry wynika z zastosowanych w strategii
zasad podejmowania decyzji.*”* P. Kotler definiuje strategie, jako ,, wybor celow oraz regut
polityki, ktore nadajq kierunek dziataniom marketingowym organizacji, wyznaczajgc
rozmiary, kombinacje i alokacje srodkow w zaleznosci od zmieniajgcej sie sytuacji
rynkowej"” Jak mowi Marek Prymon strategia to ,,system wartosci, ktory pozwala na
rozpoznanie i ocene szans i zagrozen, co z kolei umozliwia podejmowanie dzialan dla
zapewnienia diugotrwalej egzystencji” *’® Pojecie strategii odnosi sie czesto do etapu, ktory
poprzedza podjecie konkretnych czynnosci. Obejmuje zardwno analize oraz planowanie
przedsiewzigé, jak rowniez dobor metod i srodkéw dziatania. Marketingowa oraz rynkowa

"

orientacja wiaze si¢ z przyjeciem przez podmioty polityczne " myslenia strategicznego",

sktada si¢ na nie analiza, wdrozenie zalozen oraz ocena realizacji zadan.*”’

Aktualnie wyrozni¢ mozemy dwa typy strategii politycznych: sektorowe i1 funkcjonalne.

Pierwsze odnosza si¢ do programu partii politycznej i sa zalezne od tego, w jak duzym

273 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ..., dz. cyt., s. 352.

274 M. Jasniok, Strategie ..., dz. cyt., s. 17

275 P. Kotler, Marketing ..., dz. cyt., s. 52.

276 M. Prymon, Strategia marketingowa, Wydawnictwo Uczelniane AE, Wroclaw 1989, s. 145.

277 przede wszystkim e-marketing, beda dominujagcym elementem w obecnych i przysztych kampaniach wyborczych. B.
Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ..., dz. cyt., s. 322.

129

WSB-NLU
2015



63e6b2866a5761989%ce13306444b4de
2015-10-24 Of32?1§§

stopniu w programie partii odbijaja si¢ oczekiwania i potrzeby wyborcow. To program jest

elementem transakcji, jaka dokonuje si¢ w czasie trwania wybordw. Przedstawiaja sposoby, z

pomocag ktorych mozna rozwigzaé wazne kwestie w poszczegoélnych sektorach polityki

panstwa tj. ekonomicznym, bezpieczefistwa czy polityki spotecznej.”’® Drugie — funkcjonalne

stosowane sg wobec cztonkow partii, jak 1 konkurencyjnego otoczenia. Ich celem jest

zapewnienie odpowiednich warunkow funkcjonowania podmiotu politycznego, réwniez

zapewnienie kontroli wewngtrznej a takze pozyskanie poparcia dla partii ze strony wyborcow

i innych uczestnikow ryku politycznego. Do strategii funkcjonalnych zaliczy¢ mozemy

kadrowe, koncentrujace si¢ wokol polityki personalnej partii. To one wyznaczaja drogi

awansu na szczeblach partii, wplywaja na to kto ma w niej wladze. Nastepnym typem sa

strategie finansowe, zwigzane z budzetem partii. Okreslaja w jaki sposob pozyskuje si¢

fundusze oraz jaki jest ich podziat. Do elementow tej kategorii nalezy podejmowanie

dziatalnosci gospodarczej lub inwestowanie na rynku ekonomicznym, w celu

zagwarantowania organizacji wptywu do jej budzetu. Nastepng strategia ktora wyrdznia sie,

jest strategia komunikacyjna, opiera si¢ ona na narz¢dziach komunikowania marketingowego.

Powinna wskazywa¢ ona na wazne kanaty komunikowania, wybor technik, grupy docelowe

oraz zasi¢g terytorialny. Ostatnim typem wsrdd strategii funkcjonalnych jest strategia

marketingowa, ktéra obejmuje swym zasiggiem strategie wyborcze oraz koalicyjne.?”

Strategie marketingowe to integralny element zarzadzania marketingowego i
strategicznego”.* Sg zbiorem zasad, wyznaczaja ramy dla przedsiewzie¢ podmiotu
politycznego. Najwigcej uwagi poswieca si¢ strategiom wyborczym. Jak twierdzi B. Dobek-
Ostrowska strategia wyborcza jest ,,fo zespol procedur, rozwigzan i decyzji dotyczqcych
prowadzenia kampanii wyborczej, ktore majq doprowadzi¢ podmiot rywalizacji politycznej do
sukcesu”.?* Robert Wiszniowski  definiuje strategie wyborcza, jako ,,sposdéb stuzgcy
przygotowaniu i wdrozeniu tych ofert politycznych, ktore umoZzliwiq pozyskanie okreslonej
klienteli wyborczej w celu obsadzenia, jak najwigkszej liczby obieralnych stanowisk
publicznych, w okreslonych pod wzgledem miejsca i czasu warunkach spolecznych,

kulturowych, politycznych i gospodarczych”?* Wiele czynnikow oddzialywuje na wybor

konkretnej strategii wyborczej, aczkolwiek za najwazniejszy uznaje si¢ charakter wyborczego

278 przede wszystkim e-marketing, beda dominujacym elementem w obecnych i przysztych kampaniach wyborczych. B.
Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ..., dz. cyt., s. 322.

279 Tamze

280 A. Pomykalski, Nowoczesne strategie marketingowe, Warszawa 2003, s. 43.

281 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ..., dz. cyt., s. 325.

282 R. Wiszniowski, Marketing wyborczy, Wydawnictwo Naukowe PWN, Wroctaw 2000, s. 76.
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rynku. W zaleznosci od tego jaki jest wielki wyrdznia si¢: rynek otwarty-wielki, otwarty-

maly, zamkniety-wielki, zamknigty-maty

Inna typologia dzieli strategie na przedmiotowe i czastkowe. Wedlug kryterium stosunku
elektoratu do partii i oddziatywania na system przejawiajacych si¢ postaw oraz tendencji
zachowan wyborcow, sklasyfikowane zostaty strategie przedmiotowe. Ze wzgledu na to

wyodrgbni¢ mozemy cztery typy strategii wyborczych:

1)" Strategia utwardzania kierowana jest do zwolennikow 1 sympatykéw partii. Jej zadaniem
jest ugruntowanie w wyborcach ich dotychczasowych przekonan oraz uodpornienie na
dziatania konkurencji. W tym celu sztaby wyborcze utrwalaja w wyborcach, cechy produktu,
odpowiadajace ich oczekiwaniom 1 jednoczesnie przedstawiajg im niewielka ilos¢
argumentdw sprzecznych z ich stanowiskiem, polaczonych z silng kontrargumentacja —

wystepuje wtedy tzw. efekt szczepionki"**

2) "Strategia poszerzania, ktéra koncentruje si¢ na niezdecydowanym 1 niegltosujacym
elektoracie. Jej zadanie to dostarczenie tym grupom wyborcéw konkretnych informacji o

kandydatach".

3) "Adresowana do zwolennikéw konkurencji nazwana jest strategia neutralizacji, celem jej
jest ostabienie ich postaw i wzbudzenie zwatpienia rdwniez zniechecenie do oddania glosu

glosowania".

4) Strategia odwracania, polegajaca na doprowadzeniu do glosowania na parti¢ jej
przeciwnikdw politycznych. Przykladem jest wybieranie tzw. mniejszego zla czy tez

glosowanie przeciwko komus.?**

Mniejsze segmenty strategii wyborczej to strategie czastkowe, zaliczy¢ do nich mozemy:
strategi¢ personalng, celem jej jest odpowiedni dobor kandydatow, aby zagwarantowaé partii
wyborczy sukces. Dobor moze wynikaé¢ ze wzgledow przestrzennych- strategia penetracji
przestrzennej, spolecznych - tak aby poszczegolne grupy wyborcow mialy swego
reprezentanta we wszystkich okregach, czy z reprezentacji wewngtrznej, lub tez mozemy
mowic jeszcze o strategii koncesyjnej, ktéra polega na zapraszaniu kandydatow innych
ugrupowan, ktorzy deklarujg wsparcie. Nastepng sposrdd strategii czastkowych jest strategia

finansowa, od niej w istocie zalezy skuteczne przeprowadzenie kampanii. Wyr6zni¢ mozemy

283 D. Skrzypinski, Strategie partii politycznych, [w:] A. W. Jabtonski, L. Sobkowiak (red.), Marketing ..., dz. cyt., s. 141.
284 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ..., dz. cyt., s. 326.
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takze strategi¢ relacji migdzy partiami, obejmuje ona zatozenia ktore dotycza stosunku do
partii konkurencyjnych i sojuszniczych. Wazna jest takze strategia komunikacyjna, ktdra
odnosi si¢ do komunikowania marketingowego w okresie kampanii wyborczej. Obejmuje
publiczna, widoczng cz¢s¢ kampanii. W jej ramach partia okresla o czym bedzie mowi¢ w
kampanii wyborczej. Jej celem jest dotarcie do obywateli a w rezultacie uzyskaé glosy
wyborcdw.” Nieodlaczng czescig strategii marketingowych, nie liczac strategi wyborczych,
sg strategie koalicyjne. Ich potaczenie wynika z tego, ze tylko ich skuteczna realizacja
gwarantuje przetrwania partii oraz zagwarantuje jej rozwoj. Strategie koalicyjne wynikaja z
wyboru modelu koalicji przez przywodcow partyjnych, po drugie trafno$cig wyboru technik 1
metod negocjacyjnych®. Konieczne jest, by kampania wyborcza byta tylko czeScig calej
strategii marketingowej partii, ktdra to powinna obejmowac dziatania takze w okresie migdzy
wyborami, aby dzialania marketingu politycznego prowadzone byty ciggle 1 nieustannie, a
politycy zostali wkomponowani w obraz partii politycznej, ktora reprezentujg. Marketing
polityczny wprowadza do polityki zestaw narzedzi, ktdry pomaga w latwiejszym
komunikowaniu politycznym. Wzrasta przy tym efektywnos$¢ dziatan majacych na celu
pozyskanie gtoséw wyborcow. W kampaniach wyborczych w dalszym ciggu niezmienne jest

jego gtowne zalozenie, czyli orientacja na wyborce.

Dzi§, w czasach rosngcej roli $rodkdw masowego przekazu, najlepsze wydaja si¢ te
komunikaty, ktdre trafiajg do elektoréw za posrednictwem telewizji oraz Internetu. Opisane w

tym miejscu techniki kampanii bezposrednie;.

285 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie ...
286 Tamze
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4. Zakonczenie

Kampania wyborcza coraz czgsciej opiera si¢ na wzajemnym wytykaniu bteddw, atakowaniu
przeciwnikdéw. Unika si¢ merytorycznej debaty, ktéra w uczciwy sposdb rozstrzygneta by
kwestie chociazby problemdw ze stuzba zdrowia czy coraz wyzszych sktadek ZUS....Ponizej
postaram si¢ przedstawi¢ dlaczego akurat kampania negatywna okazuje si¢ najbardziej

skuteczng metoda zwycigstwa w wyborach...
Kampania negatywna w teorii

Kampania negatywna jest jak juz wspomnialem najczesciej uzywanym i przede wszystkim
najskuteczniejszym narzg¢dziem w marketingu politycznym. Na kampani¢ negatywna sktada
si¢ caly zespol dzialan, ktére prowadza do zdyskredytowania przeciwnika w oczach
wyborcow by zdoby¢ ich przychylnosci (elektoratu). Jest to narzedzie skuteczne, lecz
niebezpieczne dla stosujacych poniewaz wszyscy, ktorzy za miecz chwytaja od miecza ging.
Dlatego tez kampani¢ negatywna trzeba prowadzi¢ umiejetnie, w odpowiednim czasie,

sytuacji i przy uzyciu odpowiednich metod i srodkéw.
A oto jakie sg cele kampanii negatywnej wedlug R.J.Faber, A.R.Timms, K.G.Schmitt*’

1."Zniechgcenie wyborcéw do glosowania na cel ataku. Wynikiem tego jest glosowanie

negatywne — przeciwko temu politykowi".

2" Dostarczenie mozliwosci poréwnania kandydatéw, w wyniku czego sponsor reklamy

negatywnej uzyskuje Sparcie wyborcow".

3."Polaryzowanie postaw wyborczych w elektoracie, polegajace na wzmacnianiu poparcia dla

sponsora reklamy negatywne;j".

Metod i sposobow ksztattowania negatywnego wizerunku przeciwnika jest bardzo duzo, i
maja rozne plaszczyzny ich zastosowania. Najblizszymi pojeciami, wigzacymi z kreowaniem
negatywnego obrazu rywala sa przede wszystkim: dyskredytacja, manipulacja, propaganda.

Pojecia te roznia sie od siebie, lecz cz¢sto sg ze sobg tozsame 1 zmiennie stosowane.

Jak pisze Mirostaw Karwat dyskredytacja to: ,, Podwazanie lub przekreslanie zaufania do

tego, kto dziata lub wypowiada si¢ — do niego samego z gory i na zawsze, bez wzgledu na to,

287 Cwalina Wojciech, Falkowski Andrzej, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk 2005 s.483
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co powie czy zrobi; godzenie w jego wiarygodnos¢ bezposrednio i w sposob otwarty lub nie
wprost, w sposob ukryty, a nawet przewrotny [...] punkt cigzkosci spoczywa na
zakwestionowaniu  stusznosci czyichs poglgdow, programow i dziatan, negowaniu
prawowitosci jego wystepowania w danej roli, prawomocnosci jego decyzji i dziatan,
odmawianiu mu reprezentatywnosci, poddaniu w wqtpliwos¢ szans akceptacji i powodzenia
jego planéw w spoleczenstwie” ™ Wedlug stownika wyrazow obcych dyskredytacja to

,,Skompromitowanie, zdyskwalifikowanie, odebranie zaufania, popadniecie w nietaske".**

Najprosciej] mozemy powiedzie¢ ze dyskredytacja to zwyczajne pozbawienie lub utrata

kredytu” 1 poparcia spoteczenstwa.. Takie zaprezentowanie przeciwnika by ten wypadt jak

najgorzej, w oczach wyborcow. ,,Sam w sobie obraz przeciwnika (rywala) w swiadomosci

odbiorcow ma by¢ czynnikiem pomniejszajgcym lub przekreslajqcym jakiekolwiek jego

szanse’?”’

Dyskredytacja to forma manipulacji w walce politycznej. Jest formg swiadoma, skuteczng i
czesto uzywang. Bywa, ze jest w sposob niewlasciwy zastosowana, co moze przyniesé
odwrotny efekt od zamierzonego. ,, Stosowanie negatywnej reklamy politycznej moze bowiem
niekorzystnie wplynq¢ na wizerunek polityka, ktory jq stosuje. Zaczyna on by¢ postrzegany

»#1° Rzecz jasne nie zawsze ma to miejsce, czasem

przez wyborcow jako osoba agresywna
wyborca moze nie zauwazy¢ ze zaszta manipulacja wizerunkiem konkretnego kandydata.
Jak niektorzy sugeruja powinno si¢ stosowaé kampani¢ negatywna w pewnym oddaleniu od
dnia wyborow, zeby w razie gdyby pojawity si¢ klopoty, byto wystarczajagco duzo czasu by
poprawié¢ wizerunek kandydata ktory ja stosowal. Wigze si¢ to z tym ze ujawnienie, ze dany
podmiot inspiruje kampanie negatywna, przynosi si¢ to zwykle spadek odsetka przychylnych

mu opinii. Ludzie natomiast odbierajg to, jako dziatania na granicy etyki.

Kampania negatywna oraz dyskredytacja wigza si¢ z manipulacjg. Jak pisze pani Marzena
Cichosz ,,manipulacja jest to zamierzone falszowanie rzeczywistosci, majqce na celu zmiane
Swiadomosci odbiorcy. W praktyce niezwykle trudno jest odrozni¢ manipulacje od innych
technik perswazyjnych, gdyz glownq cechq roznicujgcq staje sie w tym przypadku intencja
nadawcy, a ta ma zazwyczaj charakter skryty”.?** Natomiast Janina Fras pisze ze manipulacja

to: ,, niejawny, podstepny, nierzetelny dobor informacji i srodkow jezykowych, ktory ma na

288 Karwat Mirostaw, Sztuka manipulacji politycznej, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2001 s.119-120
289 ” Stownik wyrazow obcych, s.167

290 Tamze, s.118.

291 W. K. Szalkiewicz, s.75.

292 M. Cichosz, s.56
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celu: wywarcie wphywu na nastroje, poglgdy, opinie innych ludzi; uzyskanie mozliwosci
kierowania zachowaniem ludzi, aby osiggngé¢ wlasne niezamierzone cele i korzysci”* W
zwigzku z negatywnym wydZwigkiem terminu trudno jest posadzaé jakiegos$ polityka,
kandydata o to aby przyznatl si¢ do tego ze stosuje lub stosowat kiedys manipulacje. Taka
deklaracja najprawdopodobniej bytaby zle odebrana przez spoleczenstwo, a konkurencja
mogla by to wykorzysta¢. Sam kandydat natomiast, ponidstby straty. Tak wigc, politycy nie
mowig otwarcie o dyskredytacji czy tez manipulacji (chyba ze zarzucaja to przeciwnikom)
lecz uzywaja termindéw ,,perswazji’ i ,,wplywu spotecznego”. Te pojecia brzmig duzo lepiej, i
przede wszystkim nie maja tak negatywnego wydzwigku. Robert Cialdini pisze w swojej
ksigzce ,, Wywieranie wphwu na ludzi” wymienia sze$¢ uniwersalnych regul wptywu
spolecznego, sa to: wzajemnos$¢, zaangazowanie i1 konsekwencja, lubienie i sympatia,
autorytet, niedostepnos¢, spoteczny dowod stusznosci. ,, Wszystkie techniki szczegotowe sq
Jjedynie pochodnymi tych gtéwnych” **Kazdy kto zamierza odnie$¢ sukces , powinien je znac¢
i si¢ nimi postugiwaé, dla wilasnej promocji, jak i do pokonania rywala. Tych szes$¢
podstawowych regul stanowi podstawe dla calego szeregu metod dzigki ktorym mozemy
zdyskredytowaé. To wasnie z tych wymienionych regut wyrastaja metody dyskredytacji, ktore

uzywane sa w czasie kampanii wyborcze;j.

Co ciekawe pojecie propagandy, ma troch¢ inny charakter. ,,Leksykon Politologii” definiuje
ja nastepujaco . ,,celowe, realizowane metodami perswazji i manipulacji, emocjonalno-
intelektualne oddziatywania na swiadomosc¢ jednostek i grup spotecznych w celu modyfikacji i
ewentualnej zmiany ich postaw politycznych oraz zachowan politycznych zgodnie z interesami
podmiotow polityki i wladzy politycznej. Jest to takze ptaszczyzna walki politycznej pomiedzy
podmiotami dqzqcymi do opanowania lub uzyskania wplywu na mass media oraz wywolania
rzeczywistego poparcia spoleczenstwa (jego kregow) przy jednoczesnej dyskredytacji

politycznych przeciwnikéw” *°

Niektdrzy badacze sadza, ze propaganda polityczna wigze si¢ z rezimem (autorytarnym lub
totalitarnym), ,,podczas gdy marketing nie moze wystegpowaé poza systemem
demokratycznym, gdyz warunkiem sine qua non jego istnienia jest wystepowanie konkurencji

zarowno na rynku politycznym — minimum dwa konkurujgce ze sobqg podmioty, na rynku idei i

293 Dobek-Ostrowska B., Fras J., Ociepka B., Teoria i praktyka propagandy, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego,
Wroctaw 1997 , s.97

294 R.Cialdini, s.12.

295 Leksykon politologii, s.350.
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na rynku mass mediow Propaganda jest realizowana w systemie monopolu wtadzy, monopolu

srodkow przekazu, istnienia cenzury, w sytuacji gdy mozliwe jest zaaplikowanie rzgdzonym

prawd stuzqcych interesom wladzy, bez obawy poddania tych prawd krytyce”.**

Tak pojmowana propaganda, bedzie odnosita si¢ do ustrojow niedemokratycznych. Mozna
stwierdzi¢ jednak ze niektore srodki 1 techniki, ktore stosowane w celu dyskredytacji rywali,
obejmujace rdwniez propagandg, zostaly zaakceptowane na potrzeby walki wyborcze] w

krajach demokratycznych.

Dyskredytacja i manipulacja wigza si¢ ze sobg 1 sa stosowane w kampanii negatywnej. Celem
ich zastosowania jest, zmiana na gorsze i wykreowanie negatywnego wizerunku przeciwnika.
Osigga si¢ to, za pomocg roznych metod oraz mechanizmow, ktore oddzialujac na inne
podmioty polityczne, instytucje, media i wyborcow. ,, Kampania negatywna jest zatem
normalnym rytuatem poliarchii, a obrazanie si¢ na jego indywidualny scenariusz rowna si¢ w
zasadzie atakowi ,,skrzywdzonego” kandydata pod adresem mediow — atakowi z gory
skazanemu na niepowodzenie , Czwarta wiladza” jest nietykalna, rownoczesnie jednak
aktywnie uczestniczy w kampanii negatywnej’**” Nie jest wazne, jak duze moralne obiekcje,
budzi kampania negatywna i tak jest, i raczej zawsze bedzie stosowana, dlatego, gdyz jest to
bardzo skutecznym narzedziem w walce wyborczej. A w polityce jak wszyscy wiemy ,,cel,

uswieca srodki".
Przyktady kampanii negatywnych

Na poczatek warto zacza¢ od Standw Zjednoczonych Ameryki, gdyz to wlasnie one sg
kolebka takich dziatan. Warto przypomnie¢ chociaz by kampani¢ prezydencka w 1828 roku,
1 pojedynek pomigdzy Jacksonem i Adamsem. Ich walka polityczna obfitowala w argumenty
najnizszych lotow. Przyktadem, wg. zasady Ze cel uswigca $rodki, mozna podac publikacje w
gazecie,w ktoérej napisano, ze matka Jacksona to ,,zwykta prostytutka przywieziona przez
brytyjskich zolierzy do USA”. Kontrkandydaci oskarzali si¢ rowniez m. in. o morderstwa,

monarchizm, cudzotdstwa, snobizm i streczycielstwo.

Szybki rozwoj kampanii negatywnych nastapit w drugiej potowie XX wieku. W 1964 r.

Tony Schwarz, na zamdéwienie partii demokratycznej, stworzyt jeden z najstynniejszych

296 Cichosz Marzena, (Auto)kreacja wizerunku polityka na przyktadzie wyborow prezydenckich w III RP, Wydawnictwo
Adam Marszatek, Torun 2003 .26
297 W. Jablonski, s.147
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spotéw negatywnych nazwany : ,,Stokrotka”. Spot ten uderzat w Barryego Goldwatera, co
interesujace raz tylko zostal on wyswietlony, a przyczynit si¢ do bezapelacyjnego zwycigstwa
Lyndona Johnsona Spot przedstawial matg dziewczynke, ktéra liczyta ptatki kwiatka. Gdy

gltos doszedt do 10, zmieniat si¢ jego ton i zaczynal odliczanie od 10. Na samym koncu widz

obserwowat jak eksploduje bomba atomowa.

Reklama miata utwierdzi¢ wyborcow, iz przeciwnik Johnsona demokrata Barry Goldwater to

niebezpieczny radykal, ktéry czesto chwalil bron atomowa.
A teraz Polskie przyktady

W Polsce kampania negatywna po raz pierwszy pojawita si¢ w czasie trwania kampanii
prezydenckiej w 1990 r. (czyli juz w czasach wolnej Polski) gdzie bardzo ostrg i
bezpardonowa walke toczyly sztaby wyborcze Lecha Walesy oraz Stanistawa Tyminskiego.
Jednak tak naprawde pierwsze profesjonalne uzycie tego instrumentu nastgpito w 2000 r. gdy
to sztab Mariana Krzaklewskiego zaprezentowal materiaty filmowe, ktore ukazywaty
zachowanie Aleksandra Kwasniewskiego 1 Marka Siwca. Kwasniewskiemu przypominano
tzw.,,niedyspozycje” podczas jego wizyty w Charkowie. Natomiast Siwcowi catowanie (jak
papiez Jana Pawta II) kaliskiej ziemi. Gléwnym celem materiatu bylo oczywiscie zaszkodzi¢
jak najbardziej Kwasniewskiemu, ktéry rzecz jasna stracit czgs¢ poparcia. Paradoksalnie
Krzaklewski takim dzialaniem sam zbyt wiele nie uzyskat. Wzrosto za to poparcie dla
Andrzeja Olechowskiego i1 Jarostawa Kalinowskiego, gdyz w sprawe¢ nie byli zamieszani.
Znalazta tutaj zastosowanie stara zasada, ktéra mowi, ze gdzie si¢ dwdch bije, tam trzeci
korzysta. Co interesujace dzigki zbyt czestemu powtarzaniu materialow, nastapit tzw. "efekt
bumerangowy", ktory polaczony jest z syndromem "wspierania ofiary". Czg$¢ wyborcoéw
poczula, ze potrzebuje zsolidaryzowac si¢ z zaatakowanym, wspierajac go swymi glosami.
Nastgpnym przyktadem kampanii negatywnej, ktorej uzyto w wyborach prezydenckich w
2005 r. bylo podanie informacji, ze dziadek Donalda Tuska stuzyt w Wehrmachcie. Przyniosta
ona zamierzony rezultat i zanizyta poparcie Donalda Tuska. Lecz trzeba pamieta¢ ze kij
zawsze ma dwa konce, pokazato to tez PiS jako partia jest agresywna i1 nie przebiera w
srodkach. Kaczynskiemu udato si¢ rowniez przekona¢ — gtéwnie swoich wyborcow — ze Tusk
to totalny liberat, ktory woli ludzi zamoznych, a nie zwyktych zjadaczy chleba. Odpowiedzig
Platformy bylo zbudowanie wizerunku Kaczynskiego , nastawionego na rozliczenia,

ogarnigtego maniq sledczq, ktory z bratem Jarostawem, pazerny jest na wtadze.”
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Na koniec warto zada¢ pytanie czy kampania negatywna jest etyczna czy tez nie? Czy

kampanie negatywne powinny by¢ wogdle stosowane? Trudno jednoznacznie udzieli¢

merytorycznej odpowiedzi. Czy jest w nich moze jednak co$ dobrego? Na pewno reklama

negatywna daje pewne korzysci. Pelni bowiem funkcj¢ informacyjng, daje odbiorcy

mozliwos¢ poznania nieznanych mu dotad faktow — efekcie dokonania bardziej swiadomego

wyboru politycznego. Gdyz pewnie gdyby nie np. ,,wyciek” materiatu filmowego, na ktérym

Marek Siwiec w obecnosci i za zgoda Kwasniewskiego caluje kaliskg ziemig, nikt o tym

fakcie by nie wiedzial. Mimo wszystko jednak chyba nie warto. Metody takie ,cho¢ sa

bardzo skuteczne, moga obroci¢ si¢ przeciwko ich autorowi. Nie sadz, bo sam bedziesz

sadzony. Kto mieczem wojuje, ten od miecza ginie. I oby w zyciu politycznym naszego kraju

bylo coraz wiecej osdb, ktore rozumiejg zasady kultury nie tylko polityczne;..........
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33. "Rzeczpospolita" z 17 kwietnia 2001 roku Walendziak W., Przed walka o parlament
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34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

63e6b2866a576198%acel3306444b4d4de
2015-10-24 04:39:08
152/152

"Rzeczpospolita" z dnia 19 lipca 2005 roki
"Rzeczpospolita" z dnia 7 pazdziernika 2005 roku
"Rzeczpospolita" z 20-21 sierpnia 2005 roku
"Rzeczpospolita" 24 i 25 sierpnia 2005 roku.

"Rzeczpospolita z dnia 15 wrzesnia 2005 roku. W przeprowadzonych blyskawicznie
po ogloszeniu rezygnacji sondazu, 39% badanych uznalo, ze Cimoszewicz wycofal si¢
"bo bat si¢ ujawnienia swoich kolejnych oszustw", natomiast tylko 25% uznalo, ze

"padt ofiarg fatszywych oskarzen",

"Rzeczpospolita" z 13,15-16 pazdziernika 2005 roku

"Rzeczpospolita" z dnia 21 grudnia 2012 r.

Telewizyjne audycje wyborcze Mariana Krzaklewskiego z IX 1 X 2000 r
"Tygodnik Solidarnos¢" z dnia 9 XI 1990 r.

"Tygodnik Solidarnos¢" z dnia 14 XII 1990 r. Macieja D, "Stan wrzenia"

Wypowiedz S. Tyminskiego na jego konferencji prasowej, wykorzystywana w filmie

"

raz, dwa, trzy - prezydentem bedziesz ty" (1995) w rezyserii Krzysztofa
Magowskiego

Wypowiedz Michnika w filmie fabularnym "W Solidarnosci 1991" w rezyserii

Bolestawa Sulika
,Zycie” 222V 2000 .
"Zycie" z dnia 18 XII 2000 roku

Zaokraglone liczby podpisow za "Gazeta Wyborcza" z 29 1X 1995
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