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Problem podejmowania dziatan marketingowych w polskim szkolnictwie
wyzszym stal si¢ powszechnie znany z poczatkiem lat 90. XX wieku. Wowczas
to istnialo juz ponad 400 uczelni, a liczba kandydatéw na studia osiagneta stan
zblizony do maksymalnego [Krzyzanowska, 2004, s.14]. Do roku 1989 szkolnic-
two wyzsze funkcjonowato w warunkach planowane; gospodarki socjalistycz-
nej, w ktérej Ministerstwo Edukacji i Nauki decydowalo o liczbie miejsc na stu-
diach dziennych, jak i zaocznych. Spoleczenstwo jednocze$nie wykazywato
niewielkie zainteresowanie studiami wyzszymi, z wyjatkiem tradycyjnych ro-
dzin inteligenckich. Uczelnie wyzsze byly administrowane, a nie zarzadzane,
a sytuacje polskiego szkolnictwa wyzszego w tamtym okresie w kategoriach
rynkowych mozna opisaé nadwyzka popytu nad sztucznie okreslona niewielkg
podaza. Ustawa o szkolnictwie wyzszym z 1990 roku, stwarzajac mozliwos¢ za-
kladania uczelni prywatnych w powiazaniu z ogromnymi potrzebami kadrowy-
mi szybko rozwijajacej si¢ gospodarki prywatnej, catkowicie zmienita sytuacjg.
Lata 90. XX wieku w Polsce mozna w skrocie scharakteryzowac jako natozenie
na siebie dwoch niezwyktych proceséw spotecznych:
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