Marketing narodowy — wyzwanie dla Polski

Gdy 2,5 roku temu zdecydowateng sia organizaejw Warszawie konferencji ,Kreowanie
obrazu Polski véwiecie” temat ten nie byt jeszcze nadzwyczajsty i dyskutowany. Z
ogromry satysfakcj obserwug eksploz¢, wrecz zainteresowania tematyRromocji Polski —
przyktadem tegogsdziatania PAIZ, dotycce programu Megamarka ,Polska”, dziatania KIG
i inst. ,Marki Polskiej” i ,M. Gospodarki”’ czy teduwza kampania promocyjna i edukacyjna w
kraju wyprzedzajca EXPO 2000 i polski pawilon w Hanowerze. Sprawgzdtego
przedstawienia naszegorngiwa wswiecie stata gi wreszcie powzanym problemem i
zadaniem dla wielu politykéw. Dzisiejsza konferenjgst tego najlepszym przyktadem.
Weciaz jeszcze wielu zastanawig sizy marketing narodowy jest potrzebny, powiengoay

ze wielu ludzi zastanawiagsiczy promocja p@stwa i narodu wicz przystoi, czy mana go
reklamowa& podobnie jako Coca — Cola czy proszek do prddlemwielu — problem naszej
pozycji i wswiecie s¢ sam rozwize, gdy polska gospodarka sozwinie i staniemy si
normalnym krajem.

Ale czy biernie czekaf czegé waznego nie stracimy? Czy jestay wystarczajco wani,

silni i potrzebni abywiat sam interesowatghami? Czy nasze zasoby: historyczne,
kulturowe, gospodarcze i co napmeejsze ludzkie gwystarczajco atrakcyjne aby stasic
czgscig rdzenia nowegéwiata? Czy mamy wreszcie szarrsloby cze$¢ nowego

swiatowego rozdania kart, czyztezeka nas jednak rolajswa peryferyjnego i
potkolonialnego?

Wydaje mi s¢, ze naszym polskim problemem jest problem wigtkmaszego pestwa, a
raczej faktze jestémy krajem pod wieloma wzgllamisrednim. Nie jestemy wielkim
terytorialnie pastwem i wielkim ilgciowo narodem. Nie jestmy tez matym krajem z
niewielka liczbg ludnaici, skazanym i przyzwyczajonym do petnienia swajisbli
ustugodawcy. Przyszi6 (cha odlegta) silnie wejz narzuca dziatania misyjne o zachowania
niemal imperialne. Ostatnie 200 lat nauczyto nasopy, czsto odebrato nadzigjGdzie

wiec jest nasze miejsce? Co powkmy robic?

Moja odpowied na te pytania jest prosta i bardzo pragmatyczngkdi?ystajmy deéc
szczegolp sytuacg jaka ma Polska wychodz ze starego systemu socjalistycznego
(spotecznego i gospodarczego), wykorzystajmy sygyzstistwa zmienigjcego s¢ szybko i
wielu obszarach, dla wyftaego podwyszenia naszej pozycji w swoistym rankinguhgtav |
narodow.Ze takie repozycjonowanie,atirze zaplanowane i konsekwentnie realizowane jest
mozliwe pokazata w @igu ostatnich dwudziestuguiiu lat Hiszpania. Powinginy tez zadba

0 nasz wizerunek zewtrizny szczegoélnie mocno teraz — w najbliych kilku latach i to

blisko w paistwach Unii Europejskiej — ktorych parlamentylp glosowa w sprawie

naszego cztonkostwa.



Mamy takze ogromnie wiele do zrobienia w obszarze marketmaodowego tutaj w Polsce
— musimy wrod liczgcej sk czgsci spoteczastwa rozbudzi na nowo poczucie dumy
narodowej, samwviadomdaci historycznej i poczucie przynaiteosci do narodu, ktéry wiekk
szang sprostania konkurencjwiatowej.

Marketing oznacza znacznieawej niz tylko promocje. Powany marketing zaczynagsod
bada i analizy rynku, dopiero pihiej przychodzi okréenie celow kompani i wybor
stosownych nakzlzi i metod. Powana analiza musi wz¢ pod uwag przesziéé —
negatywne stereotypy wyz zywe w wielu pastwach polish jokes w USA, czy oklenie
polskie poradki, pijany jak Polak. Ale w ggu ostatnich 10 lat te stereotypy zaczynaj
staw& si¢ nieaktualne — coraz eciej spotykam pijakdw na ulicy, aswod tysecy ludzi
ktorych spotykam upijanie statlogsirecz niemodne, coraz eiej kazdy z nas mge
przedstawd pozytywny przyktad czyjegosukcesu, ktory jest przeciwigtwem okrélenia
»polskie poradki’. Ja zdecydowanie twierdzze historycy za kilkadziest lat zgodnie
twierdzic beda, ze Polacy jako nardd w niezwykle skuteczny sposékongystali dla swojego
panstwa przetom lat 80 i 90 — tych. Zacytugz opinic Jana Nowaka — Jezidiskiego
przedstawioa dwa lata temu na naszej konferencji cyt. Marka glan Poland odnosigsi
przede wszystkim do waiai, ktore Polska reprezentuje. Nigdy vagii mego diugiegaycia
marka ta nie miata kursu tak wysokiego jak obechuaaiiec cyt.

To niezwykle zaszczytne zaproszenie do wygtoszeniga wprowadzagego dla dzisiejszej
konferencji przyjmuje nie tylko jako dosteamnie praktyka, ktory potrafita wagu 3 lat
skutecznie stworzyi wypromowa od zera now marke — WSB — NLU, ale i symboliczne
podkrelenie roli jalkg w promowaniu marki dla nas najcenniejszyz@odegra wyksztatcona
polska miodzie.

Przeszté¢ nie pokazata nam powszechnie znanyckwiacie polskich produktow a mark
najszerzej kojarzonej z Polsk polska wodka d@ skutecznie ostabdimy w ostatnich 10
latach. Ale Polska kojarzyewielu ludziom z fantazaj odwag zachowa, romantyzmem. To
dobrze — bo togscechy, ktére opisujliderow, a przyszi a przyszié¢ coraz szybciej
zmieniajcego s¢ swiata nie tylko gospodarki, nalet bedzie silnie od lideréw. Mize wigc
nadchodzi czas na niezwykte sukcesy Polakow?

Zbudujmy program repozycjonowania Polski j@koatowej marki wokot doskonale
wyksztatcanej, ambitnej, odwaej | nakierowanej na osobisty sukces polskie;j rmieqy.
Gospodarkdwiatowa szybko stajesgospodark wiedzy. Wyksztatcony cziowiek stajessi
najwazniejszym zasobem, kapitatem. W tej jednak sprawdasebdéw ludzkich mamy
wszystkie karty w swoichekach? Czy potrafimy wokaot niej stworéyajpierw mit, a pgniej

szybko przetworzygo w silrg marke?



